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HAMTAATAAILAN
A.A. 1860 - 1950

HnsHAR (.M, 1860-1930)
« panlviinn sudRenidia
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+ HARduAuAaangaae
* TUHURAINATUN LA
« anAnhwigaihmnomsing
« falaifismusiayaand

ALY
« Auanihaudnans andbifidudan
* aldvdganatim
» Aaasvadio: Lifudasaus
« faliiwAameas R s

HANIAAIALIUIAR
A.d, 1950 - 1980

wnAAfuldeuwlas
< mndudniuaudnang
ganduiluaudnats
« dudseaumsRata 4 d
* MIULANAURARG

\EasauaznaLms
« msTnamaamaiivsa
* NANALVILY
« sutauaanAdiacdy
. 59ﬂ1im‘m5§m1']mmﬂ

ANy
* UIATU — RAUGAFAILAWE
« msnaenmoumaasnndy
» Gufuuazldayaand

HANSARIAANNUBH
A/, 1980 — 2000

WnAanan
* MIRAAFINTUEA
"fama S uasinnaEuus"
« prlietauasanumnyiv
* yaAana1aRaaiia

wasflauasnans
« TilsunsumaTusnauasand
« msaIARIIRawil
* SFUUAANTI LAY ARNAT
« nhsruniwsanddiugintd

ARG
« Snmgnanandhdmunimgnd v
« anAnthoiusiiasmagsia
* JASIANAIVUSTEIEINT
+ Snnaudnandamaiiuseuy
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HEAAVALAZN IR RN U T3
A, 2000 - Taaii

maluladddvia (a.d. 2000-2020)
« umasiile Aadoruaanla
« tayana nnuasluanyseeg
« WEuuaaNIEIARR CRM dugd
* gRATRIATIIAMAT

ad
msaaia 5.0 — maTuladimianusossay (2021)
» Tambssasgiasmued hivaum
* ARLATGATE

ARata 6.0 — msraiaafiny (2023)
«UssRunsalishunaamuasiing
« wenisauaraiuasiume

maaata 7.0 — M3 mmﬁtjmﬂuia‘h (2026)
« ihladalanyedivealuanlsaeg
* SWIATIUVTRUDIRT AU
* UUBHLETIWAD
« guaaswihamaTuTaiuammsosssy
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