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ตลาดยางรถยนต ์
 

สถานการณ์ทางการตลาด 
 

 -ปี 2568 : ตลาดยางรถยนต์ในประเทศไทยได้กลายเป็นภาพสะท้อนของ
ความเชื่อมโยงระหว่างอุตสาหกรรมยานยนต์ ราคาวัตถดุิบยางพารา นโยบายการค้า
ระหว่างประเทศ และพฤติกรรมผูบ้ริโภคที่ก าลังปรับเปลี่ยนไปพร้อมกับกระแสรถยนต์
ไฟฟ้า ปัจจัยเหล่านี้ประกอบกันเปน็ภาพรวมที่มีทั้งแรงหนุนและแรงกดดันในเวลา
เดียวกัน ท าให้ผู้ประกอบการในสายการผลิตยางล้อ ตัวแทนจ าหน่าย และผู้ค้าปลีกยาง
รถยนต์ ต้องปรับกลยุทธ์การตลาดให้สอดคล้องกับความเป็นจริงของตลาดที่
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 

 ในด้านอุปสงค์จากภาคการผลติรถยนต์ ซึ่งเป็นตัวแปรส าคญัของตลาดยาง
ประเภท OEM หรือยางที่ตดิตั้งมากับรถยนต์ใหม่ ข้อมลูจากสภาอุตสาหกรรมแห่ง
ประเทศไทยระบุว่า ตลอดปี 2568 ประเทศไทยผลติรถยนต์ได้รวมทั้งสิ้น 1,455,569 
คัน ซึ่งมากกว่าเป้าหมายที่ตั้งไว้ท่ี 1,450,000 คัน แม้จะลดลงจากปกี่อนหน้าเล็กน้อย 
แต่ไดร้ับแรงหนุนจากการเร่งผลติรถยนต์ไฟฟ้าทั้งเพื่อจ าหน่ายในประเทศและส่งออก 
ขณะที่ยอดขายรถยนต์ในประเทศ ซึ่งเป็นดัชนีสะท้อนความต้องการยางทดแทนใน
ระยะถดัไป มจี านวนรวม 621,166 คัน เพิ่มขึ้น 8.47% จากปีก่อนหน้า โดยยางยนต์นั่ง
และรถยนต์อเนกประสงค์คดิเป็นสัดส่วน 65.18% ของตลาดรวม และเพิ่มขึ้นถึง 
18.39% ตัวเลขเหล่านี้เป็นปจัจัยบวกโดยตรงต่อผูผ้ลติยางล้อท่ีท าสัญญาป้อนสินค้า
ให้กับค่ายรถยนต์ เพราะทุกคันท่ีผลิตเพิ่มขึ้นหมายถึงค าสั่งซื้อยางชุดใหม่ที่ตามมาโดย
อัตโนมัต ิ

 หนึ่งในปัจจัยลบท่ีตลาดยางรถยนต์ไทยเผชิญมาต่อเนื่องคือภาวะก าลังซื้อใน
ประเทศท่ียังไม่ฟื้นตัวเต็มที่ในกลุ่มผู้บริโภครายได้ปานกลางถึงล่าง โดยเฉพาะกลุ่ม



 

เจ้าของรถกระบะขนาด 1 ตันซึ่งเป็นฐานลูกค้าหลักของยางทดแทนในต่างจังหวัด 
รายงานของสมาคมผูส้ื่อข่าวรถยนต์และรถจักรยานยนตไ์ทยระบุว่า ยอดขายรถกระบะ
ขนาด 1 ตันในครึ่งปีแรกของปี 2568 ลดลงถึง 12.7% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี
ก่อน ซึ่งสาเหตสุ่วนหน่ึงมาจากสถาบันการเงินยังคงเข้มงวดในการอนุมัติสินเชื่อ
เนื่องจากหนี้ครัวเรือนท่ียังอยู่ในระดับสูง และอ านาจซื้อของประชาชนอ่อนแอลงตาม
การลงทุนภาคเอกชนท่ีหดตัว โดยภาคการผลติลดลง 0.4% และภาคก่อสร้างลดลงถึง 
5.1% สภาวะเช่นน้ีส่งผลกระทบทางอ้อมต่อการตัดสินใจเปลี่ยนยางของเจ้าของรถ
กระบะ ซึ่งมักเป็นกลุ่มทีเ่ลื่อนการเปลี่ยนยางออกไปเมื่อรายได้ไม่แนน่อน กลายเป็น 
Pain Point ของผู้ค้าปลีกยางในพื้นที่ต่างจังหวัดที่พ่ึงพารายไดจ้ากกลุ่มผู้ใช้รถเพื่อการ
พาณิชย์และเกษตรกรรมเป็นหลัก 

 ในทางกลับกัน กระแสความนิยมรถยนต์ไฟฟ้าที่ขยายตัวอย่างรวดเรว็
กลายเป็นโอกาสทางการตลาดใหม่ที่ผู้ผลิตยางล้อท่ัวโลกและในไทยก าลังจับตา ในปี 
2568 รถยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอรี ่(BEV) เติบโตถึง 80% ขณะที่รถยนต์ปลั๊กอินไฮบริด 
(PHEV) ขยายตัวมากกว่า 260% รถยนต์ประเภทนี้มีคุณสมบตัิเฉพาะที่ต้องการยางท่ี
ออกแบบมาเป็นพิเศษ ท้ังในเรื่องแรงต้านการหมุนต ่าเพื่อยืดระยะทางต่อการชาร์จ 
ความสามารถในการรองรับน ้าหนกัแบตเตอรี่ทีม่ากกว่ารถยนต์สันดาปท่ัวไป และการ
ลดเสียงรบกวนจากยางเนื่องจากไม่มีเสียงเครื่องยนต์กลบ ความต้องการเฉพาะทางนี้
เปิดช่องให้แบรนด์ยางท่ีมีการลงทนุด้านวิจัยและพัฒนาสร้างจุดขายใหม่และเรียกเก็บ
ราคาพรีเมียมไดม้ากกว่ายางทั่วไป ซึ่งเป็นโอกาสทางการตลาดที่ชัดเจนส าหรบัผู้เล่นท่ี
ปรับตัวทัน ขณะทีผู่้ผลิตรายเล็กท่ียังไม่มสีายผลติภณัฑ์รองรับรถยนต์ไฟฟ้าอาจตก
ขบวนโอกาสนี้ไป 

 ด้านต้นทุนวัตถุดิบ ซึ่งเป็นปัจจัยก าหนดโครงสร้างราคาขายของยางรถยนต์
โดยตรง สถานการณ์ราคายางพาราในปี 2568 กลับปรับตัวลดลงต่อเนื่อง ศูนย์วิจัย
เศรษฐกิจและธุรกิจ ธนาคารไทยพาณิชย์ ประเมินว่า รายได้อตุสาหกรรมยางพาราในปี 



 

2568 มีแนวโน้มหดตัวจากปัจจยัลบด้านเศรษฐกิจโลกท่ีเติบโตชะลอลง และปรมิาณ
ผลผลติยางพาราโลกท่ีฟื้นตัว ซึ่งกดดันให้ราคายางปรับตัวลดลง โดยราคาส่งออก
ยางพาราเฉลีย่ในปี 2568 จะอยู่ท่ี 1,737 ดอลลาร์สหรัฐต่อตัน ลดลง 2.0% จากปีก่อน 
และปรมิาณการส่งออกจะลดลง 1.8% ตามความต้องการที่ชะลอตัวของประเทศคู่ค้า  
ข้อมูลจากธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ ยืนยันทิศทางเดียวกันว่า ในเดือนแรกของปี 
2568 ราคาน ้ายางข้นท่ีกรุงเทพฯ เฉลี่ยอยู่ที่ 47.6 บาทต่อกิโลกรัม หดตัว 11.6% 
ตั้งแต่ต้นปี ขณะที่ราคายางแท่งเฉลี่ยอยู่ที่ 71.2 บาทต่อกิโลกรมั หดตัว 11.8% ราคา
วัตถุดิบที่ลดลงเช่นนี้ ในมุมของเกษตรกรและผู้ผลิตยางแท่งเป็นปัจจัยลบอย่างชัดเจน 
แต่ในมุมของผู้ผลิตยางรถยนต์ในประเทศกลับเป็นปัจจัยบวก เพราะต้นทุนวัตถุดิบหลัก
ที่ถูกลงช่วยประคองอัตราก าไรขั้นต้นในภาวะที่ราคาขายปลีกยางรถยนต์ถูกกดดันจาก
การแข่งขันด้านราคาอยา่งรุนแรง 
 ประเด็นการแข่งขันจากยางรถยนต์น าเข้าจากจีนเป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่ส่งผล
กระทบต่อโครงสรา้งราคาตลาดยางรถยนต์ไทยอยา่งต่อเนื่อง เนื่องจากจีนเป็นท้ังผู้ผลิต
และผูส้่งออกยางรถยนตร์ายใหญท่ี่สุดของโลก โดยมีปริมาณการผลติคิดเป็นสัดส่วนถึง 
33.33% ของปริมาณการผลติยางรถยนต์ทั่วโลก และมีแนวโน้มขยายก าลังการผลติ
ออกมาสู่ตลาดส่งออกเพิ่มขึ้นทุกปี การไหลเข้าของยางราคาประหยดัจากจีนสร้างแรง
กดดันด้านราคาต่อผู้ผลิตยางในประเทศไทย โดยเฉพาะในกลุ่มยางเกรดกลางถึงล่างที่
ผู้บริโภคไทยจ านวนมากยังคงเลือกซื้อตามความคุ้มค่าราคาเป็นหลกั กลายเป็น 
จุดส าคญัส าหรับผู้ผลิตในประเทศที่ต้องแข่งขันทั้งด้านราคาและคณุภาพไปพร้อมกัน 
ผู้ประกอบการบางรายจึงหันไปเนน้การสร้างความแตกต่างด้านแบรนด์ บริการหลังการ
ขาย และการรับประกันคณุภาพ เพื่อหลีกเลี่ยงการแข่งขันด้านราคาโดยตรงกับสินค้า
น าเข้าราคาถูก 

 ปัจจัยสนับสนุนอีกประการหนึ่งทีค่วรกล่าวถึงคือแนวโน้มการฟื้นตัวของภาค
การท่องเที่ยวและการลงทุนโครงสร้างพื้นฐานท่ีคาดว่าจะช่วยหนุนความต้องการใช้



 

รถยนต์และการเดินทางในประเทศ ซึ่งวิจัยกรุงศรีระบุว่า ยอดจ าหนา่ยรถยนต์ใน
ประเทศท่ีหดตัวในปี 2567 มีแนวโน้มเริม่ฟื้นตัวในช่วงปี 2568 ถึง 2569 จากกิจกรรม
ภาคธุรกิจและการลงทุนที่กระเตื้องขึ้น รวมถึงภาคการท่องเที่ยวท่ีเตบิโตต่อเนื่อง การ
เดินทางที่เพ่ิมขึ้นหมายถึงระยะทางการใช้งานรถยนต์ที่มากขึ้น ซึ่งเปน็ปัจจัยเร่งให้ดอก
ยางสึกหรอเร็วขึ้นและเกิดความตอ้งการเปลี่ยนยางทดแทนถ่ีขึ้นตามไปด้วย โดยเฉพาะ
ในกลุ่มรถยนต์ให้เช่า รถโดยสารสาธารณะ และรถยนตส์่วนบุคคลที่ใช้เดินทาง
ระยะไกลในช่วงเทศกาลท่องเที่ยว 

 ด้านการแข่งขันของผู้ประกอบการในตลาดยางรถยนต์ พบว่า แบรนด์ระดับ
โลกอย่าง Bridgestone, Michelin, Goodyear, Continental และ Pirelli ยังคง
ครองส่วนแบ่งการตลาดในกลุ่มยางพรีเมียมของประเทศไทยด้วยจุดแข็งด้านงานวิจัย
และพัฒนา การรับรู้แบรนด์ และเครือข่ายการจดัจ าหน่ายที่ครอบคลุม  
 บริดจสโตนยังคงรักษาต าแหน่งผูน้ าตลาดยางรถยนต์ในประเทศไทยด้วยกล
ยุทธ์ที่ผสมผสานระหว่างการลงทนุด้านนวัตกรรมสินค้าและการสรา้งความผูกพันกับ
ผู้บริโภครุ่นใหม ่

 นอกจากน้ี บริดจสโตนยังมสีนามทดสอบยางรถยนต์ขนาดใหญ่ในประเทศ
ไทยซึ่งใช้เป็นทั้งศูนย์วิจัยพัฒนาและเครื่องมือสื่อสารการตลาดที่ตอกย ้าภาพลักษณ์
ความเป็นผู้น าด้านเทคโนโลยี ในเชิงกลยุทธ์แบรนด์บรดิจสโตนหันมาให้ความส าคญักับ
การเข้าถึงกลุ่มผู้บรโิภครุ่นใหม่มากข้ึน ผ่านการสื่อสารทีเ่น้นความปลอดภัยและความ
น่าเชื่อถือควบคู่กับภาพลักษณ์ที่ทันสมัย เพื่อรักษาฐานลูกค้าเดิมและขยายฐานลูกค้า
ใหม่ในกลุ่มผู้ใช้รถยนต์รุ่นใหม่ที่มพีฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าผ่านช่องทางดิจิทัลมาก
ขึ้น 

 อีกทั้งในอดีตบริดจสโตนยังเคยใช้กลยุทธ์เชิงรุกด้านช่องทางจัดจ าหน่ายด้วย
การเข้าซื้อกิจการศูนย์บริการดูแลรักษารถยนตเ์พื่อควบคุมพื้นท่ีการขายปลีกและสกดั


