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เครือ่งมือจะเปลี่ยนไปเรือ่ยๆ 

รุน่ใหมจ่ะออกมา ฟีเจอรจ์ะเพ่ิม ช่ืออาจเปลี่ยน 

แตส่ิ่งท่ีไมเ่ปลี่ยนคือวิธีคดิท่ีอยูเ่บือ้งหลงัการท�ำงาน 

ตัง้แต ่การเร่ิมจากแกนไอเดยีเดยีว การคุมคุณภาพก่อนส่งงาน 

การท�ำใหง้านทกุชิน้อยู่ในระบบเดยีวกัน 

และ การเข้าใจมูลค่าของงานทีต่วัเองสร้าง

น่ีจงึไมใ่ชห่นงัสือสอนใชเ้ครือ่งมือเฉพาะตวัใดตวัหนึง่ 

แตเ่ป็นหนงัสือท่ีสอนวิธีสรา้ง “ระบบงานสร้างสรรค”์ 

ท่ีตอ่ยอดไดก้บัเครือ่งมือรุน่ตอ่ไปในอนาคต 

เม่ืออา่นจบ สิ่งท่ีคณุมีไมใ่ชแ่คท่กัษะใช ้Gemini 

แตคื่อ ระบบทีรั่บไอเดยี 

แลว้เปลี่ยนมนัใหก้ลายเป็นงานครบชดุได ้

ตัง้แต ่งานเขยีน ภาพ วดิโีอ เพลง ไปจนถงึงานท่ีพรอ้มใชเ้ชิงธรุกิจ

จากนี ้ สิ่งส �ำคญัไมใ่ชก่ารเรยีนเพ่ิมอยา่งเดียว 

แตคื่อการเริม่ลงมือท�ำ 

สร้างระบบแรกของตัวเอง 

เริ่มจากไอเดียดีๆ แล้วปล่อยให้ระบบที่คุณสร้างไว้ 

ค่อยๆ เปลี่ยนมันให้กลายเป็นผลงานจริงทีละชิ้น



ค�ำน�ำส�ำนักพิมพ์

Gemini ไมไ่ดถ้กูสรา้งขึน้มาใหเ้ป็นเพียงผูช้ว่ยตอบค�ำถาม แตถ่กูออกแบบ

ใหเ้ป็นศนูยก์ลางของการท�ำงานสรา้งสรรคท์ัง้หมด มันสามารถคดิ เขยีน วเิคราะห ์

เชือ่มโยง ออกแบบ และตอ่ยอดไดใ้นระดบัทีเ่มือ่ใช้ถกูวธีิแล้ว มนัไมไ่ดท้ �ำงาน

แทนแคห่นึง่ขัน้ตอน แตส่ามารถท�ำงาน “ทัง้ระบบ” ไดพ้รอ้มกนั

ปัญหาคือ คนสว่นใหญ่ยงัใชม้นัในรูปแบบเดมิ คือถามเพ่ือเอาค�ำตอบ ใช้

เพ่ือจบงานทีละชิน้ และเริ่มใหม่ทกุครัง้ในวนัถดัไป ผลลพัธจ์ึงออกมาในลกัษณะ

เดียวกนัเสมอ คือดีพอใช ้แตไ่มต่อ่เน่ือง ดีเป็นครัง้ๆ แตไ่มเ่กิดแรงสะสม หนงัสอืเลม่

นีถ้กูสรา้งขึน้มาเพ่ือเปลี่ยนสิ่งนัน้

ผูเ้ขียนไมไ่ดส้อนใหค้ณุใช ้Gemini ใหเ้ก่งขึน้เพียงอยา่งเดียว แตส่อนให้

คณุ “เปลี่ยนวิธีท�ำงานทั้งหมด” ให้กลายเป็นระบบเดียวกัน ตั้งแต่การคิด  

ไปจนถงึการสร้างผลงานจริง

คณุจะเริ่มเห็นว่าไอเดียหนึ่งไอเดีย ไม่ควรถกูใชไ้ปกบังานเพียงชิน้เดียว  

แตม่นัสามารถแตกเป็นงานเขียนหลายระดบั ตัง้แตข่อ้ความยาวไปจนถงึประโยคสัน้

ท่ีดงึดดูสายตา สามารถแตกเป็นภาพท่ีมีมมุมองหลากหลาย แตย่งัอยูใ่นโลกเดียวกนั 

สามารถขยบัเป็นวิดีโอท่ีมีจงัหวะ มีการเลา่ และมีพลงั และสามารถถกูเตมิเตม็ดว้ย

เสียงท่ีไมไ่ดเ้ป็นเพียงเพลงประกอบ แตเ่ป็นตวัก�ำหนดอารมณข์องทัง้งาน

เม่ือทุกอย่างเช่ือมต่อกันเช่นนี ้ คอนเทนตจ์ะไม่ใช่สิ่งท่ีถูกสรา้งขึน้แบบ

แยกส่วนอีกต่อไป แต่มนัจะกลายเป็น “ระบบที่ผลิตผลงานได้อย่างต่อเน่ือง” 

สิ่งท่ีเคยตอ้งใชที้มหลายคนในอดีต วนันีส้ามารถเริ่มตน้ไดจ้ากคนเพียงคนเดียวท่ี

เขา้ใจระบบนีจ้รงิ

คณุไมจ่ �ำเป็นตอ้งเป็นนกัเขียนมืออาชีพเพ่ือเขียนไดดี้ ไมจ่ �ำเป็นตอ้งเป็น

นักออกแบบเพ่ือสรา้งภาพท่ีมีคุณภาพ ไม่จ �ำเป็นตอ้งเป็นโปรดิวเซอรเ์พ่ือสรา้ง

วิดีโอท่ีดมีูระดบั และไมจ่ �ำเป็นตอ้งเป็นนกัดนตรเีพ่ือสรา้งเสยีงท่ีท�ำใหค้นรูส้กึไดจ้รงิ  

แตค่ณุตอ้งเป็นคนท่ี “เข้าใจการเชือ่มทกุอย่างเข้าดว้ยกัน” และน่ีคือสิ่งท่ีหนงัสอื

เลม่นีม้อบใหค้ณุ	



ในฐานะส�ำนักพิมพ ์ เราเห็นแนวโนม้ท่ีชัดเจนมากขึน้ในยุคนี ้ คนท่ีไป 

ไดไ้กล ไมใ่ชค่นท่ีรูม้ากท่ีสดุ หรอืใชเ้ครือ่งมือเก่งท่ีสดุ แตคื่อคนท่ีสามารถออกแบบ

ระบบของตวัเองไดดี้ท่ีสดุ ระบบท่ีท�ำใหเ้ขาไมต่อ้งเริม่จากศนูยท์กุครัง้ ระบบท่ีท�ำให้

ผลงานชิน้ถดัไปดีขึน้โดยอตัโนมตั ิและระบบท่ีท�ำใหเ้ขาสามารถขยายงานจากหนึง่

ไอเดีย ไปสูท่ัง้จกัรวาลของคอนเทนตไ์ด้

หนงัสือเล่มนีจ้ึงไม่ไดเ้ป็นเพียงคู่มือ แต่เป็น Blueprint ของการท�ำงาน 

ยคุใหม ่มนัจะพาคณุไปเหน็วา่ Prompt ไมไ่ดเ้ป็นแคค่ �ำสั่ง แตเ่ป็นจดุเริม่ของระบบ 

Writing ไมไ่ดเ้ป็นแคข่อ้ความ แตเ่ป็นโครงสรา้งของภาพ Image ไมไ่ดเ้ป็นแคภ่าพ

ท่ีสวยงาม แตเ่ป็นฐานของภาพเคลื่อนไหว Video ไมไ่ดเ้ป็นแคก่ารรวมภาพ แตเ่ป็น

จงัหวะของการเลา่เรื่อง และ Audio ไมไ่ดเ้ป็นแคเ่พลงประกอบ แตเ่ป็นสิ่งท่ีท�ำให ้

ทกุอยา่ง “รู้สึกเป็นงานเดยีวกัน”

เม่ือคณุเขา้ใจสิ่งนี ้คณุจะไมส่ามารถกลบัไปท�ำงานแบบเดมิไดอี้ก คณุจะ

ไมต่อ้งเริม่จากศนูยท์กุครัง้ คณุจะไมม่อง Gemini เป็นเพียงเครือ่งมือ และคณุจะไม่

สรา้งงานแบบแยกสว่นอีกตอ่ไป

คณุจะเริม่สรา้งระบบ ระบบท่ีท�ำใหไ้อเดียหนึง่ไอเดีย กลายเป็นงานเขียน  

กลายเป็นภาพ กลายเป็นวิดีโอ และกลายเป็นเสียงเพลง ไดอ้ยา่งตอ่เน่ือง และเม่ือ 

ถึงจดุนัน้ คณุจะไม่ไดเ้พียงแค่สรา้งคอนเทนต ์ แต่คณุก�ำลงัสรา้ง “โลกของงาน 

สร้างสรรค”์ ของตวัเอง

หนงัสอืเลม่นีอ้าจเป็นเพียงจดุเริม่ตน้ แตส่ิง่ท่ีคณุจะไดจ้ากมนั อาจเปลี่ยน

วิธีท�ำงานของคณุตลอดไป

บรรณาธิการ



ค�ำน�ำผู้เขียน

วนันี ้ผมอยากใหค้ณุลมืภาพของ Gemini แบบเดมิท่ีคณุเคยใช ้ไมใ่ชแ่คล่มื

วา่เคยถามอะไร หรอืเคยไดค้ �ำตอบแบบไหน แตใ่หล้มืวิธีคดิเดมิทัง้หมดท่ีคณุมีตอ่มนั 

เพราะสิ่งท่ีคณุก�ำลงัจะไดอ้า่นตอ่จากนี ้ไมใ่ชก่ารใช ้Gemini แบบท่ีคณุคุน้เคย แต่

คือการใชม้นัในระดบัท่ีเปลี่ยน “วธีิท�ำงานทัง้ระบบ” ของคณุไปเลย

คนสว่นใหญ่รูว้า่ Gemini เขียนไดดี้ขึน้ เรว็ขึน้ ฉลาดขึน้ แตส่ิ่งท่ีคนสว่นใหญ่

ยงัไมเ่หน็ คือมนัไมไ่ดเ้ก่งแค ่“เขยีน” เทา่นัน้ มนัสามารถสรา้งงานเขียนท่ีมีโครง มี

น�ำ้หนกั และน�ำไปใชจ้รงิได ้ไมว่า่จะเป็นบทความ คอนเทนตข์าย สครปิตว์ิดีโอ หรอื

แมแ้ตโ่ครงสรา้งของหนงัสอืทัง้เลม่ มนัไมไ่ดแ้คเ่ตมิค�ำใหค้ณุ แตม่นัสามารถคดิรว่ม

กบัคณุ วางโครงแทนคณุ และท�ำใหส้ิ่งท่ีเคยใชเ้วลาหลายชั่วโมง กลายเป็นสิ่งท่ีคณุ

ควบคมุไดใ้นไมก่ี่นาที

แต่นั่นยงัเป็นเพียงจดุเริ่มตน้ เพราะทนัทีท่ีงานเขียนชดั Gemini สามารถ

พาคณุไปต่อได ้มนัสามารถแปลงขอ้ความใหก้ลายเป็นภาพท่ีมีทิศทาง ไม่ใช่แค่

ภาพสวย แตเ่ป็นภาพท่ี “สื่อสาร” ได ้ภาพท่ีมี Mood มีองคป์ระกอบ และมีความ

สอดคลอ้งกบัสิ่งท่ีคณุตอ้งการสรา้ง ไม่ว่าคณุจะท�ำคอนเทนต ์สรา้งแบรนด ์หรือ

พฒันาโปรเจกตใ์ดก็ตาม มนัไม่ไดแ้ค่ช่วยใหค้ณุเห็นภาพ แต่มนัใชฟั้งกช์นั Nano 

Banana ชว่ยใหค้ณุ “ออกแบบภาพ” ได้

และเม่ือภาพเริ่มชัด มันไม่จ �ำเป็นตอ้งหยุดแค่นั้น ภาพสามารถถูกต่อ 

ยอดไปสู่ภาพเคลื่อนไหวไดท้นัทีดว้ย Veo คุณสามารถเปลี่ยนภาพน่ิงใหก้ลาย

เป็นวิดีโอท่ีมีจงัหวะ มีการเลา่ และมีความตอ่เน่ือง ไมใ่ชแ่คเ่อฟเฟกตข์ยบัภาพ แต่

เป็นการสรา้ง “ประสบการณ”์ ท่ีคนดรููส้กึได ้วิดีโอไมใ่ชเ่พียงภาพท่ีเคลื่อนไหว แต่

เป็นการจดัล�ำดบั การก�ำหนดจงัหวะ และการพาคนดไูปจากจดุหนึ่งสู่อีกจดุหนึ่ง

อยา่งมีเหตผุล



และสิ่งท่ีท�ำใหท้กุอยา่งสมบรูณ ์คือเสียง Lyria ไมไ่ดมี้หนา้ท่ีแคใ่สเ่พลง แต่

มนัมีหนา้ท่ีท�ำใหท้กุอยา่ง “เชื่อมกันทางอารมณ”์ มนัสามารถสรา้งเสียงท่ีรองรบั

งานเขียน รองรบัภาพ และรองรบัวิดีโอไดอ้ยา่งแมน่ย�ำ ท�ำใหค้อนเทนตข์องคณุไม่

ไดแ้คด่ดีู แต ่“รู้สึกไดจ้ริง” เสียงสามารถท�ำใหค้ลปิธรรมดากลายเป็นคลปิท่ีมีพลงั 

และท�ำใหส้ิ่งท่ีคนเหน็ กลายเป็นสิ่งท่ีคนจ�ำได้

เม่ือคณุมองทัง้หมดนีร้วมกนั คณุจะเริ่มเห็นภาพใหม่ทนัที Gemini ไม่ได้

เป็นเครือ่งมือส�ำหรบังานหนึง่ประเภท แตม่นัเป็น “ระบบทีค่รอบคลุมทกุประเภท

ของงานสร้างสรรค”์

งานเขยีน

งานภาพ

งานวดิโีอ

และงานเพลง

ทัง้หมดนีไ้มใ่ชง่านท่ีแยกจากกนัอีกตอ่ไป แตเ่ป็นงานสายเดียวกนั และคณุ

สามารถควบคมุมนัได ้น่ีคือสิ่งท่ีท�ำใหท้กุอยา่งเปลี่ยนไป คณุใชม้นัเป็นนกัเขียนมือ

อาชีพเพ่ือเขียนงานท่ีใชไ้ดจ้รงิ คณุใชม้นัเป็นนกัออกแบบเพ่ือสรา้งภาพท่ีดมีูทิศทาง 

คณุใชม้นัเป็นนกัตดัต่อเพ่ือสรา้งวิดีโอท่ีมีจงัหวะ และคณุใชม้นัเป็นนกัดนตรีเพ่ือ

สรา้งเพลงท่ีมีพลงั แตค่ณุตอ้งเป็นคนท่ี “เชื่อมทัง้หมดเข้าดว้ยกันใหเ้ป็นระบบ”

เม่ือคณุท�ำจุดนีไ้ด ้Gemini จะกลายเป็น ทีมงานของคุณ สตดูิโอของ

คณุ และเครือ่งจกัรสรา้งผลงานของคณุในเวลาเดียวกนั และน่ีคือเหตผุลท่ีหนงัสือ 

เลม่นีถ้กูเขียนขึน้มา ไมใ่ช่เพ่ือใหค้ณุรูว้า่ Gemini ท�ำอะไรได ้แตเ่พ่ือใหค้ณุเห็นวา่ 

คุณสามารถสร้างสรรคผ์ลงานอะไรไดบ้า้ง เมือ่คุณใช้มันเป็น

					     	 จณิณ ์เศรษฐพุฒิ
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Part 1 :
ก่่อนเริ่่�มต้้น ต้้องเข้้าใจ  
Gemini จริิงๆ เสีียก่่อน

จาก “เครื่องมือถาม–ตอบ”

สู่ “เครื่องยนต์กลาง

ของ Workflow

งานสร้างสรรค์”



จิณณ์ เศรษฐพุฒิ 21

บทที่ 1 :
ทำ�ำไมคนส่วนใหญ่ใช้ Gemini

ได้แค่ 10% ของศักยภาพจริง

และจะเปิดอีก 90% ที่เหลือได้อยา่งไร

คุณุใช้ ้ Gemini มานานแค่่ไหนแล้ว้ 3 เดืือน 6 เดืือน หรืือเกิินปีี แล้ว้ที่่� 

ผ่า่นมา ผลงานของคุณุเปลี่่�ยนไปจริงิไหม รายได้เ้พิ่่�มขึ้้� นไหม คุณุภาพของชิ้้� นงาน

ต่า่งจากเดิิมเห็็นได้ช้ัดัไหม หรือืว่า่มันัเป็็นแค่ ่ “เครื่่�องมืือที่่�ช่วยได้้บ้้าง” ถ้า้คุณุ

ลังัเลที่่�จะตอบ นั่่�นแหละคำำ�ตอบ

ความจรงิท่ีอาจฟังดแูรงคือ คนกวา่ 95% ท่ีใช ้Gemini อยูท่กุวนันี ้กำ�ำลงัใช้

มนัท่ีระดบัไมเ่กิน 10% ของศกัยภาพจรงิ พวกเขาไมรู่ต้วั เพราะไมมี่ใครเคยบอก 

Google เองก็ไม่ไดส้อน คนรอบตวัก็ใชแ้บบเดียวกนัหมด ทกุคนเลยคิดว่าวิธีท่ี 

ตวัเองใช ้“ก็ปกตแิลว้” แตค่วามปกตขิองคนสว่นใหญ่ไมใ่ชค่วามจรงิของศกัยภาพ

วันันี้้� ผมจะบอกครับั ว่า่ 90% ที่่�เหลืืออยู่่�ตรงไหน ทำำ�ไมคุณุเข้า้ไม่ถ่ึงึ และ

จะเปิิดมันัได้อ้ย่า่งไร 

เพราะ Gemini ไม่่ใช่่เครื่่�องมือืที่่�คุณแค่่โหลดมาใช้้ มัันคือืเครื่่�องยนต์์

ที่่�คุณออกแบบให้ท้ำำ�งานแทนคุุณ



Gemini Creative Pro คัมภีร์สร้างงานเขียน 

งานภาพ วิดีโอ และเพลง ด้วย AI ระดับโปรดักชัน
22

โลกของ Gemini วัันนี้้� มีคีนอยู่่� 4 กลุ่่�ม

กลุ่่�มที่่� 1 : คนที่่�ใช้ ้Gemini เป็็นเหมืือน Google ที่่�ตอบเป็็นภาษาคน ถาม

อะไรได้ค้ำ ำ�ตอบนั้้�น พอใจ ปิิดแชต จบ พวกเขาคิดิว่า่ตัวัเอง “ใช้ ้AI เป็็นแล้ว้” แต่่

จริงิๆ พวกเขาแค่ใ่ช้ ้Search Engine ที่่�ดีขึ้้� น

กลุ่มที่ 2 : คนท่ีเริ่มอ่านบทความเรื่อง Prompt Engineering ดคูลิป 

YouTube รูว้่าควรใส่ Role ใส่บริบท ใส่รูปแบบผลลพัธ ์ พวกเขารูส้กึว่าตวัเอง

กา้วหนา้กวา่คนทั่วไป แตก็่ยงัใช ้Gemini แบบทีละครัง้ ทีละชิน้ ไมมี่ระบบ

กลุ่มที ่ 3 : คนท่ีเริม่ใช ้ Gemini ครบทกุความสามารถ Nano Banana 

สำ�ำหรบัภาพ Veo สำ�ำหรบัวิดีโอ Lyria สำ �ำหรบัเสยีง พวกเขาผลติงานไดห้ลากหลาย 

แตปั่ญหาคืองานแตล่ะชิน้ “ไม่รูจ้กักนั” ภาพไม่เช่ือมกบัสครปิต ์ วิดีโอไม่ตรงกบั

เสียง พวกเขาไดผ้ลงานเยอะ แตไ่มไ่ดร้ะบบของผลงาน

กลุ่มที ่4 : คนท่ีอยูก่นันอ้ยมาก ไมเ่กิน 5% ของผูใ้ช ้Gemini ทั่วโลก แต่

คือคนท่ีกำ�ำลงัเปลี่ยนวิธีทำ�ำงานในยคุนี ้พวกเขามอง Gemini เป็น “ทีมงาน” ไมใ่ช ่

“เครื่องมือ” พวกเขาออกแบบ Workflow ท่ี Gemini เดินงานใหต้ัง้แตต่น้จนจบ  

ผลงานทกุชิน้รูจ้กักนั อยูใ่นระบบเดียวกนั 1 ไอเดียแตกเป็น 100 ชิน้ได้

ถ้า้คุุณดูสูถิติิทิั่่�วโลก คนใช้้ Gemini อยู่่�กันแบบนี้้�

•	กลุ่่�มที่่� 1 : ประมาณ 70%

•	กลุ่่�มที่่� 2 : ประมาณ 20%

•	กลุ่่�มที่่� 3 : ประมาณ 5%

•	กลุ่่�มที่่� 4 : ไม่เ่กิิน 5%

คำำ�ถามสำำ�คัญัที่่�อยากให้ค้ิิดคืือ ตอนนี้้�คุ ณุอยู่่�กลุ่่�มไหน และทำำ�ไมคุณุยังั

อยู่่�ตรงนั้้�น

ความตา่งของคนทัง้ 4 กลุม่นีไ้มไ่ดอ้ยูท่ี่ความฉลาด ไมไ่ดอ้ยูท่ี่ทกัษะการ

พิมพ ์ไมไ่ดอ้ยูท่ี่จำ �ำนวนเงินท่ีจา่ยให ้Google เพราะคนกลุม่ท่ี 1 บางคนจา่ยแพง
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แตก็่ยงัใชแ้คต่อบคำ�ำถามทั่วไป ในขณะท่ีคนกลุม่ท่ี 4 บางคนใชแ้ค ่Gemini Free 

แต่กลบัสรา้งผลงานไดร้ะดบัโรงงาน ความต่างทัง้หมดอยู่ท่ี “วิธีมอง Gemini” 

เพียงขอ้เดียว

Gemini ในฐานะ “โมเดล” ไม่่ใช่่แค่่ “แอป”

ความต่่างที่่�เปลี่่�ยนทุุกอย่่าง

ลองนึกึภาพนี้้�ดู  ูคุณุซื้้� อ iPhone 17 Pro Max ราคา 60,000 บาท เครื่่�อง 

แรงที่่�สุดุ กล้อ้งดีีที่่�สุดุ แบตอึดึที่่�สุดุ มีีฟัังก์ช์ันัถ่่ายวิิดีีโอระดับัโปรดักัชันั มีีระบบ 

ตัดัต่อ่ในเครื่่�อง มีี AI ช่่วยเรียีบเรียีงภาพ แต่คุ่ณุใช้ม้ันัแค่เ่ปิิดดู ู Facebook กับั 

แชต LINE ถามตัวัเองว่่า คุณุกำำ�ลังัใช้ ้ iPhone 17 Pro Max หรืือคุณุกำำ�ลังัใช้ ้

เครื่่�องแชต LINE ที่่�บังัเอิิญแพง นี่่�แหละสิ่่�งที่่�กำำ�ลั งัเกิิดขึ้้� นกับัคุณุกับั Gemini ใน

ตอนนี้้�

หลายคนบอกผมด้ว้ยความรู้้�สึ กึว่า่ตัวัเอง “ใช้ ้AI เป็็นแล้ว้” บางคนถึงึขั้้�น

ภูมิูิใจที่่�ตัวัเองสมัคัร Plus หรือื Pro แต่พ่อเปิิดประวัตัิแิชตให้ผ้มดู ูเกืือบทุกุคนใช้้

แบบเดีียวกันั คืือถามคำำ�ถามสั้้�นๆ รับัคำำ�ตอบ ปิิดแชต เริ่่�มใหม่ ่นี่่�ไม่ใ่ช่ค่วามผิิดของ

พวกเขา เพราะหน้า้จอของ Gemini ทำำ�ให้เ้ข้า้ใจผิิดตั้้�งแต่ว่ิินาทีีแรก

สมองของคุณกำ�ำลังหลอกคุณตัง้แตห่น้าแรก

เปิิด gemini.google.com ขึ้้� นมา คุณุเห็็นอะไร คุณุเห็น็ช่อ่งพิิมพ์ข์้อ้ความ 

ปุ่่� มส่ง่ คำำ�ตอบโผล่ม่าเป็็นทีีละบรรทัดั ภาพทั้้�งหมดนี้้� เหมืือน Messenger เหมืือน 

LINE เหมืือนแอปแชตทั่่�วไปที่่�คุณุใช้อ้ยู่่�ทุกุวันั สมองของคุณุจึึงตีีความทันัทีีว่่า  

Gemini ก็็แค่่แอปแชตที่่�ฉลาดขึ้้� นเท่่านั้้�นเอง นี่่�คือกัับดักัที่่�ใหญ่่ที่่�สุดุของคนใช้ ้

Gemini ในยุุคนี้้�  เมื่่�อสมองตีีตราว่่า Gemini เป็็น “แอป” คุุณจะมีีพฤติิกรรม  

4 อยา่งโดยไมรู่ต้วั

•	คุณุเปิิด Gemini เมื่่�ออยากได้ค้ำ ำ�ตอบบางอย่า่ง

•	คุณุใช้ม้ันัเป็็นครั้้�งๆ ทีีละคำำ�ถาม
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•	คุณุปิิดมันัเมื่่�อจบงาน

•	คุณุเริ่่�มใหม่ทุ่กุวันั เหมืือนวันัก่่อนไม่เ่คยเกิิดขึ้้� น

พฤติิกรรมแบบนี้้� เหมาะกัับเครื่่�องคิิดเลข เหมาะกัับ Google Maps  

เหมาะกับัแอปสภาพอากาศ แต่่มันัคืือการใช้ง้านที่่�จำำ�กั ดัศักัยภาพของ Gemini 

ลงไปกว่า่ 90%

แอป กับ โมเดล ความตา่งทีเ่ปลี่ยนทุกอย่าง

ลองดตูารางนี ้ผมจะเปรยีบเทียบใหเ้หน็ชดัๆ

มุมมอง ถา้มองเป็นแอป ถา้มองเป็นโมเดล

สิ่งทีคุ่ณเหน็ หนา้จอแชต ระบบประมวลผลภาษา

วธีิใช้ พิมพแ์ลว้รอคำ�ำตอบ ออกแบบใหท้ำ�ำงาน                
ตอ่เน่ือง

บทบาท ผูช้ว่ยตอบคำ�ำถาม เครือ่งยนตข์องระบบงาน

จำ�ำสไตลข์องคุณ ไมจ่ำ �ำ จำำ�ได้ ้ผ่า่น Gems

ทำ�ำงานหลายขัน้ตอ่กัน ไมไ่ด้ ได้ ้ผ่า่น Agent กับั 
Canvas

สร้างผลงานไดก้ีแ่บบ สร้า้งงานทีีละชิ้้� น สร้า้งระบบงานครบชุดุ

คุณภาพผลลัพธ์ พอใช้ ระดบัโปรดกัชนั

รองรับการขยายงาน จำ�ำกดั ไมจ่ำ �ำกดั

ความตา่งไมไ่ดอ้ยูท่ี่เทคโนโลยี เพราะ Gemini ตวัเดียวกนัเป๊ะ ความตา่ง

ทัง้หมดอยูท่ี่ระดบัการมองของคณุเทา่นัน้
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สิ่งทีเ่กดิขึน้ในหวัคุณตอนใช้แตล่ะแบบ

เพ่ือใหเ้หน็ภาพชดั ลองดสูองคนทำ�ำงานเดียวกนั

✖ คนที่่� 1 : มอง Gemini เป็็นแอป

เขาต้อ้งเขีียนบทความขายคอร์ส์ออนไลน์ ์เขาเปิิด Gemini พิิมพ์ว์่า่ “ช่ว่ย

เขีียนบทความขายคอร์ส์สอน Excel ให้ห้น่อ่ย” Gemini ตอบมา 800 คำำ� เขาอ่า่น 

ก็็ใช้ไ้ด้ ้ แต่ไ่ม่่โดน เขาแก้เ้องอีีก 30 นาทีี จบ ใช้เ้วลารวม 35 นาทีี ได้บ้ทความ  

1 ชิ้้� น คุณุภาพระดับักลาง

✔ คนที่่� 2 : มอง Gemini เป็็นโมเดล

เขาต้อ้งเขีียนบทความเดีียวกันั เขาเปิิด Gem ที่่�สร้า้งไว้ส้ำำ� หรับังานคอนเทนต์ ์ 

ใน Gem มีีตัวัอย่า่งโทนเสีียง (Voice Sample) ของเขา มีีคู่่�มือแบรนด์ ์ (Brand 

Guideline) มีีตัวัตนของลูกูค้า้ (Persona) มีีตัวัอย่า่งบทความเก่่าที่่�เคยเวิิร์ก์

เขาพิมพว์า่ “บทความขายคอรส์สอน Excel โครงสรา้ง Hook-Problem-

Solution-Proof กลุม่เปา้หมายคือพนกังานออฟฟศท่ีอยากเลื่อนตำ�ำแหนง่”

Gemini ตอบมา 1,200 คำ�ำ ตรงสไตลเ์ขาเป๊ะ เพราะเรียนสำ�ำนวนจาก

ตวัอยา่งโทนเสียงแลว้ จากนัน้เขาเปิด Canvas บอกวา่ “แกย้อ่หนา้ท่ี 3 ใหก้ระชบั

ขึน้” Canvas แกใ้หท้นัที จบ ใชเ้วลา 8 นาที ไดบ้ทความ 1 ชิน้ คณุภาพระดบัเปิด

ตวัหนา้ขายของไดเ้ลย

จากนัน้เขาบอกตอ่ในแชตเดมิวา่ “แตกคอนเทนตนี์เ้ป็นแคปชนั Facebook, 

IG, Twitter (X) อยา่งละ 3 เวอรช์นั + 5 หวัขอ้ Reels + 1 โครงรา่งสำ�ำหรบัสมัมนา

ออนไลน ์(Webinar) 30 นาที” Gemini ทำ�ำใหท้นัทีในแชตเดียว ใชเ้วลาอีก 5 นาที 

รวมทัง้หมด 13 นาที ไดบ้ทความ 1 ชิน้ + แคปชนั 9 เวอรช์นั + 5 หวัขอ้ Reels + 

โครงรา่งสมัมนาออนไลน์

คนที่่� 1 ใช้ ้35 นาทีี ได้ ้1 ชิ้้� น คนที่่� 2 ใช้ ้13 นาทีี ได้ ้16 ชิ้้� น ทั้้�งคู่่�ใช้ ้Gemini 

ตัวัเดีียวกันั จ่่ายเงิินเท่า่กันั ใช้ค้อมพิิวเตอร์เ์หมืือนกันั ความต่า่งมาจากการมอง

และวิิธีีใช้เ้ท่า่นั้้�น
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Gemini วันนีไ้ม่ใช่ Gemini ทีคุ่ณเคยรู้จกั

ถา้คณุยงัคดิวา่ Gemini คือแอป AI ทั่วไปเหมือนเม่ือปีก่อน คณุกำ�ำลงัคิดผิด 

เพราะในรอบ 12 เดือนท่ีผา่นมา Gemini เปลี่ยนตวัเองไปไกลมาก จากแชตบอต

ธรรมดา กลายเป็นระบบทำ�ำงานครบวงจรท่ีคนทั่วไปยงัไมท่นัรู ้

Gemini 3 Pro ช่่วงเปิิดตััว มัันเคยขึ้้� นเป็็นอัันดัับ 1 บน LMArena  

ด้ว้ยคะแนนราว 1501 Elo แซงทั้้�ง GPT และ Claude หลายรุ่่� นในเวลานั้้�น  

และกลายเป็็นจุดุที่่�คนเริ่่�มมองว่า่ Google กลับัเข้า้สู่่�เกม AI ระดับัท็อ็ปอีีกครั้้�ง

Deep Think คืือโหมดคิิดลึกึที่่�ใช้เ้วลาเป็็นนาทีีในการประมวลผล แทนที่่�

จะตอบทันัทีีเหมืือนโหมดธรรมดา เปิิดใช้ก้ับัโจทย์ร์ะดับังานวิิจัยั กับัปััญหาที่่�ไม่มี่ี

คำำ�ตอบตายตัวั ผลที่่�ได้จ้ะลึกึกว่า่ที่่�คุณุคิดิ

Gemini Agent คืือโหมดที่่�ทำ ำ�งานหลายขั้้�นตอนต่่อเนื่่�องเองได้ ้ เช่่น จัดั

อีีเมลทั้้�งสัปัดาห์ ์จองรถเช่า่ สรุุปประชุมุแล้ว้ส่ง่กลับัให้ที้ีม เปิิดโหมดใหม่น่ี้้�สำำ�  หรับั  

Ultra Subscribers ในอเมริกิา และจะขยายไปทั่่�วโลกในไม่ช่้า้

Canvas คือพืน้ท่ีทำ�ำงานท่ีเปลีย่นเป็นเอกสาร สไลด ์แอป เกม อินโฟกราฟิก 

เวบ็เพจ ไดต้ามคำ�ำสั่ง โดยไมต่อ้งเปิดโปรแกรมอ่ืน คณุสรา้ง Landing Page ดว้ย

ภาษาธรรมชาตไิดใ้นไมก่ี่นาที

Gems คืือ AI ผู้้�เชี่่�ยวชาญส่ว่นตัวัที่่�คุณุสร้า้งเอง จำำ�สไตล์ค์ุณุ จำำ�งานคุณุ  

ใช้ซ้้ำำ�� ได้โ้ดยไม่่ต้อ้งสอนใหม่่ทุกุครั้้�ง คุณุสร้า้ง Gem ได้ไ้ม่่จำำ�กั ดั แต่ล่ะ Gem มีี 

บุคุลิกิของตัวัเอง มีี Knowledge ของตัวัเอง 

Deep Research คืือเครื่่�องมืือค้น้ วิิเคราะห์ ์ และสรุุปข้อ้มูลู จากหลาย

แหล่ง่อัตัโนมัตัิิ ในเวลาไม่่กี่่�นาทีี สรุุปเป็็นรายงานระดับังานวิิจัยัหรือืรายงานเชิิง

ลึกึได้ ้แปลงเป็็น Audio Overview (ฟีีเจอร์ท์ี่่�แปลงข้อ้ความเป็็นเสียีงของ Gemini) 

เพื่่�อฟัังเป็็นพอดแคสต์ก็์็ได้ ้แปลงเป็็น อิินโฟกราฟิิก หรือืแบบทดสอบ (Quiz) บน 

Canvas ก็็ได้้

Nano Banana Pro คืือเครื่่�องมืือสร้า้งภาพรุ่่� นล่า่สุดุ เด่น่เรื่่�องคุมุรายละเอีียด 

การแก้ภ้าพ และการรักัษาความต่อ่เนื่่�องของตัวัละคร (Character) ระหว่า่งภาพได้ ้
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หลายภาพ

Veo 3.1 คือเครือ่งมือสรา้งวิดีโอท่ีทำ�ำใหท้ัง้ภาพและเสยีงตรงจงัหวะ (Sync) 

กนัในตวั ไมต่อ้งไปหาเสียงประกอบจากท่ีอ่ืน

Lyria คือเครือ่งมือสรา้งเพลงท่ีใชเ้ชิงพาณิชย ์(Commercial) ไดจ้รงิ ไมมี่

ปัญหาลขิสทิธ์ิ เพราะ Google เคลียรใ์หแ้ลว้

ทั้้�งหมดนี้้� อยู่่�ในแพ็ก็เดีียวกันั ในแอปเดีียวกันั ที่่�คุณุใช้อ้ยู่่�ทุกุวันั แต่คุ่ณุไม่่

เคยใช้ม้ันัเลย เพราะยังัมอง Gemini เป็็นแค่แ่อปแชต

5 โหมดที่่� Gemini ซ่่อนไว้้ ที่่� 95%

ของผู้้� ใช้้งานไม่่เคยเปิิด

ทีีนี้้� ผมจะพาคุณุไปดู ู5 โหมดที่่�ถ้า้คุณุเปิิดเป็็น คุณุจะกระโดดจาก 10% ไป 

60% ของศักัยภาพทันัทีี 5 โหมดนี้้� ไม่ไ่ด้ซ้่อ่นแบบลึกึลับั มันัอยู่่�ในหน้า้จอของคุณุ

ตลอด แค่คุ่ณุไม่เ่คยกด เพราะไม่รู่้้�ว่ า่มันัทำำ�อะไรได้้

โหมดที ่1 : Thinking Mode

สิ่งท่ีคนสว่นใหญ่ทำ�ำคอพิมพค์ำ �ำถามแลว้กด Enter ไดค้ำ �ำตอบทนัที สิ่งท่ีคน

ระดบัโปรทำ�ำคอเลื่อน Model Selector ท่ีมมุบนซา้ยของหนา้จอ เลือก “Thinking” 

ก่อนกด Enter ทำ�ำไมแบบท่ีสองถงึดีกวา่ เพราะ Thinking Mode ใช ้Gemini 3 Pro 

ท่ีจะ “คดิ” ก่อนตอบ ใชเ้วลานานกวา่ 30 วินาทีถงึ 2 นาที แตผ่ลลพัธล์กึและแมน่

กวา่โหมดธรรมดาหลายเทา่

ตัวัอย่่างที่่�เห็็นความต่่างชัดั ถ้า้คุณุถามว่่า “ช่่วยวิิเคราะห์ว์่่าทำำ�ไมยอด

ขายเดืือนที่่�ผ่า่นมาตก” แล้ว้วางข้อ้มูลูลงไป (Paste) โหมดธรรมดาจะตอบในไม่่

กี่่�วิินาทีี ให้เ้หตุผุลกว้า้งๆ 5-7 ข้อ้ ที่่�อาจถูกูหรือืผิิดก็็ได้ ้แต่ ่Thinking Mode จะใช้้

เวลา 1-2 นาทีี วิิเคราะห์ข์้อ้มูลูทีีละจุดุ เปรียีบเทีียบรููปแบบ (Pattern) แยกปััจจัยั

ภายในกับัภายนอก เสนอสมมติฐิาน (Hypothesis) 3-4 ข้อ้ พร้อ้มหลักัฐาน แล้ว้

เสนอวิิธีีตรวจสอบแต่ล่ะสมมติฐิาน ผลลัพัธ์ท์ี่่�ได้คื้ือบทวิเิคราะห์ ์(Analysis) ระดับั

ที่่�คุณุเอาไปประชุมุบอร์ด์ได้้
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✔ ใช้้ Thinking Mode เมื่่�อ

•	ต้อ้งวิิเคราะห์ปั์ัญหาซับัซ้อ้น

•	วางกลยุทุธ์ร์ะยะยาว

•	ค้น้คว้า้วิิจัยั

•	แก้โ้ค้ด้ที่่�หา Bug ไม่เ่จอ

•	ตัดัสินิใจที่่�มีหลายปััจจัยั

✖ อย่่าใช้้ Thinking Mode เมื่่�อ

•	ถามคำำ�ถามทั่่�วไปที่่�ไม่ต่้อ้งวิิเคราะห์์

•	งานสร้า้งสรรค์ท์ี่่�ต้อ้งการความเร็ว็ เช่น่ ระดมสมอง (Brainstorm)

•	งานที่่�ต้อ้งการผลลัพัธ์ ์(Output) หลายเวอร์ช์ันัให้เ้ลืือก

โหมดที่่� 2 : Canvas Mode

สิ่งท่ีคนสว่นใหญ่ทำ�ำคอขอให ้Gemini เขียนบทความ แลว้คดัลอกออกมา

วางใน Word สิ่งท่ีคนระดบัโปรทำ�ำคอกดปุ่ ม “Canvas” ใตช้อ่งพิมพ ์ ก่อนสั่งงาน 

ทำ�ำไมแบบท่ีสองถงึดีกวา่ มี 4 เหตผุลหลกั

1. Canvas เปิดพืน้ท่ีทำ�ำงานขา้งๆ แชต งานของคณุอยูใ่นท่ีเดียวกบัการ

แกไ้ข ไมต่อ้งสลบัโปรแกรม

2. คณุไฮไลตข์อ้ความสว่นไหนของเอกสารแลว้บอก Gemini ใหแ้กเ้ฉพาะ

สว่นนัน้ได ้ไมต่อ้งใหส้รา้งใหมท่ัง้หมด

3. Canvas เปล่ียนรูปแบบตามงานท่ีคณุขอ

•	ขอเขีียนเอกสาร มันัจะเป็็นโหมดเอกสาร (Document Editor)

•	ขอทำำ�สไลด์ ์มันัจะเป็็นโหมดสไลด์ ์(Presentation Mode)

•	ขอเขีียนโค้ด้ มันัจะเป็็นโหมดเขีียนโค้ด้ (Code Editor)

•	ขออิินโฟกราฟิิก มันัจะเป็็นโหมดออกแบบภาพ (Visual Builder)
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4. ส่ง่ออก (Export) ได้ห้ลายรููปแบบทันัทีี Google Docs สไลด์ ์เว็บ็เพจ 

PDF หรือืแม้ก้ระทั่่�งโค้ด้สำำ�หรับั Web App

✔ ตัวัอย่่างการใช้้งานจริิง

สมมตคิณุตอ้งทำ�ำหนา้ขายของ (Landing Page) สำ �ำหรบัโปรโมตสมัมนา

ออนไลน ์(Webinar) ปกตคิณุตอ้งเปิด Figma หรอื Wix หรอืจา้งดีไซเนอร ์ใชเ้วลา 

2-3 วนั ใน Canvas คณุแคบ่อก

“สรา้ง Landing Page สำ�ำหรบั Webinar เรือ่ง AI สำ �ำหรบั SME วนัท่ี 15 

ธนัวาคม มีสว่นหวัเปิดหนา้ (Hero Section) หวัขอ้กระแทกใจ มีประโยชน ์5 ขอ้ 

มีประวตัิผูบ้รรยาย (Speaker Profile) มี FAQ มีฟอรม์ลงทะเบียน Style ทนัสมยั 

ใชส้ีน้�้ำำเงินเขม้กบัทอง”

Canvas สร้า้งให้ท้ันัทีีเป็็น HTML จริงิ ที่่�คุณุดูตูัวัอย่า่ง (Preview) ได้ ้ปรับั

แก้ที้ีละส่ว่นได้ ้ เมื่่�อพอใจ ส่ง่ออกเป็็นโค้ด้ ส่ง่ให้เ้ดเวลอปเปอร์เ์อาขึ้้� นใช้ง้านจริงิ 

ได้เ้ลย ใช้เ้วลา 30-60 นาทีี แทนที่่�จะเป็็น 2-3 วันั

✔ ใช้้ Canvas เมื่่�อ

•	เขีียนบทความยาว ที่่�ต้อ้งแก้ห้ลายรอบ

•	ทำำ�พรีเีซนเทชันั

•	สร้า้ง Landing Page หรือื Web Page

•	ทำำ�อินโฟกราฟิิก

•	เขีียน Code Application

โหมดที่่� 3 : Deep Research

สิ่่�งที่่�คนส่ว่นใหญ่่ทำำ�คือถาม Gemini แล้ว้ได้ค้ำ ำ�ตอบที่่�อาจไม่ท่ันัสมัยั หรือื

ไม่ล่ึกึพอ สิ่่�งที่่�คนระดับัโปรทำำ�คือกดปุ่่� ม “Deep Research” ใต้ช้่อ่งพิิมพ์ ์จากนั้้�น 

Gemini จะ

•	สร้า้งแผนค้น้ข้อ้มูลู 5 ถึงึ 10 หัวัข้อ้
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•	ให้คุ้ณุตรวจสอบ (Approve) หรือืแก้แ้ผนก่่อนเริ่่�มจริงิ

•	ค้น้เว็บ็ไซต์ ์100 ถึงึ 300 เว็บ็ไซต์อ์ัตัโนมัตัิิ

•	อ่า่นและสรุุปทุกุแหล่ง่

•	ผลิติเป็็นรายงาน 20 ถึงึ 50 หน้า้ มีีการอ้า้งอิิงแหล่ง่ข้อ้มูลู (Citation) ครบ

•	แปลงเป็็น Audio Overview ฟัังเป็็นพอดแคสต์ก็์็ได้้

•	แปลงเป็็นอิินโฟกราฟิิกบน Canvas ก็็ได้้

ทำ ำ�ไมเรื่่�องนี้้�สำำ�คั  ญั เพราะ Deep Research ประหยััดเวลาค้น้ข้อ้มููล  

8 ถึงึ 15 ชั่่�วโมงต่อ่รายงานหนึ่่�งฉบับั

ตัวัอย่่างที่่�เห็็นชััด ถ้า้คุุณต้อ้งเตรีียมสไลด์น์ำำ�เสนองาน (Pitch Deck)  

เรื่่�อง “ตลาดเครื่่�องสำำ�อางออร์แ์กนิิกในไทย ปีี 2026” คุณุต้อ้ง

•	ค้น้ขนาดของตลาด (Market Size) 

•	ค้น้คู่่�แข่ง่หลักั 5-10 แบรนด์์

•	ค้น้เทรนด์ผ์ู้้�บริโิภค

•	ค้น้ช่อ่งทางการขายที่่�เวิิร์ก์ที่่�สุดุ

•	ค้น้กฎหมายและการรับัรอง

•	ค้น้กรณีีศึกึษา (Case Study) ของแบรนด์ท์ี่่�ประสบความสำำ�เร็จ็

ทำำ�เองทั้้�งหมดต้อ้งใช้เ้วลาอย่า่งน้อ้ย 1-2 สัปัดาห์ ์Deep Research ทำำ�ให้้

เสร็จ็ใน 5-10 นาทีี พร้อ้มแหล่่งข้อ้มูลู (Source) ครบ แต่่อย่่าเข้า้ใจผิิด Deep 

Research ไม่ใ่ช่เ่ครื่่�องมืือที่่�จะแทนคนตัดัสินิใจ มันัคืือเครื่่�องมืือที่่�จะให้ ้“วัตัถุดิุิบ” 

ให้คุ้ณุตัดัสินิใจได้เ้ร็ว็และแม่น่ขึ้้� น

✔ ใช้้ Deep Research เมื่่�อ

•	สำำ�รวจตลาด วิิเคราะห์อ์ุตุสาหกรรม

•	เปรียีบเทีียบคู่่�แข่ง่
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•	เตรียีมสไลด์น์ำำ�เสนองาน (Pitch Deck) หรือืข้อ้เสนองาน (Proposal)

•	ศึกึษาข้อ้มูลู ค้น้งานวิิจัยั

•	เขีียนบทความที่่�ต้อ้งอ้า้งอิิงข้อ้มูลูใหม่่

•	สรุุปกฎหมายหรือืนโยบายที่่�เปลี่่�ยน

โหมดที่่� 4 : Gems

นี่่�คือโหมดที่่�เปลี่่�ยนชีีวิิตคนเยอะที่่�สุุด แต่่คนใช้น้้อ้ยที่่�สุุด สิ่่�งที่่�คนส่่วน

ใหญ่่ทำำ�คือพิิมพ์บ์ริบิทใหม่ทุ่กุครั้้�งที่่�เปิิดแชต บอกว่า่ตัวัเองเป็็นใคร ทำำ�ธุรุกิิจอะไร 

อยากได้ผ้ลลัพัธ์ ์(Output) แบบไหน ทุกุๆ ครั้้�ง สิ่่�งที่่�คนระดับัโปรทำำ�คือเปิิด Gem 

Manager ที่่�เมนูซู้า้ยบน สร้า้ง Gem ส่ว่นตัวั ใส่ ่Instruction กับัอัปัโหลดไฟล์อ์้า้งอิิง

ครั้้�งเดีียว แล้ว้ใช้ต้ลอดชีีวิิต

ลองคำำ�นวณดู ู ถ้า้คุณุใช้ ้ Gemini วันัละ 5 ครั้้�ง แต่ล่ะครั้้�งเสีียเวลาพิิมพ์์

บริบิท 2-3 นาทีี นั่่�นคืือ 15 นาทีีต่อ่วันั เดืือนละ 7.5 ชั่่�วโมง ปีีหนึ่่�งคุณุเสีียเวลา

ไป 90 ชั่่�วโมง แค่ก่ับัการพิิมพ์บ์ริบิทซ้ำำ��ๆ 90 ชั่่�วโมงคืือเวลาที่่�คุณุสร้า้ง Gem ได้ก้ี่่� 

Gems รู้้� ไหม ประมาณ 360 Gems ที่่�ละเอีียด

✔ Gem อยู่่�ตรงไหน

หลายคนงงตรงนี้้�  ผมจะบอกชัดัๆ ในเว็บ็ไซต์ ์gemini.google.com มองที่่�

เมนูดู้า้นซ้า้ยของหน้า้จอ คลิกิ “Explore Gems” จะเห็น็ปุ่่� ม “+ New Gem” ที่่�มุมุ

ขวาบน ส่ว่นในแอปโทรศัพัท์มื์ือถืือ แตะเมนู ู(☰) ด้า้นบน แตะ “Explore Gems” 

เลืือก Gem ที่่�จะใช้้

เรื่่�องสำำ�คัญัที่่�ต้อ้งรู้้�  การสร้า้งและแก้ ้Gem ทำำ�ได้เ้ฉพาะบนเว็บ็ไซต์เ์ท่า่นั้้�น 

แต่่ Gem ที่่�สร้า้งบนเว็็บไซต์แ์ล้ว้จะปรากฏในแอปบนโทรศัพัท์มื์ือถืืออัตัโนมัติัิ  

สร้า้งครั้้�งเดีียวใช้ไ้ด้ทุ้กุที่่�

✔ Gem มี ี2 ประเภท

ประเภทที่่� 1 : Premade Gem (Gem สำำ�เร็จ็รููป) ที่่� Google สร้า้งไว้ใ้ห้้

ใช้ไ้ด้ท้ันัทีี เช่น่ Brainstormer (ผู้้�ช่ว่ยระดมไอเดีีย) Career Guide (ผู้้�ช่ว่ยวางแผน
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สายอาชีีพ) Coding Partner (ผู้้�ช่่วยเขีียนโค้ด้) Learning Coach (โค้ช้ช่่วย 

เรียีนรู้้� ) Writing Editor (ผู้้�ช่ว่ยแก้ไ้ขงานเขีียน)

ประเภทที่่� 2 : Custom Gem (Gem ส่ว่นตัวั) ที่่�คุณุสร้า้งเอง หนังัสืือเล่ม่

นี้้� เน้น้ Custom Gem เพราะนี่่�คืออาวุธุลับัที่่�ทำ ำ�ให้คุ้ณุภาพงานคงที่่�ตามสไตล์ค์ุณุ 

ไม่ใ่ช่ง่านทั่่�วไปของ AI

✔ วิธีิีสร้้าง Gem ที่่�เวิริ์ก์

1. คิดิก่่อนว่า่คุณุทำำ�งานซ้ำำ��ๆ อะไรบ้า้ง เช่น่ “ตอบลูกูค้า้” “เขีียน Caption” 

“วิิเคราะห์ย์อดขาย” “เขีียน Proposal”

2. สรา้ง Gem แยกสำ�ำหรบัแตล่ะงาน อยา่ยดั 5 หนา้ท่ีลงใน Gem เดียว 

เพราะมนัจะสบัสน

3. ใส ่Instruction ท่ีละเอียด ระบชุดัวา่ Gem นีท้ำ �ำอะไร หา้มทำ�ำอะไร ใช้

น้�้ำำเสียงแบบไหน ตอบในรูปแบบไหน

4. อปัโหลดไฟลอ์า้งอิง เชน่ Brand Guideline, Voice Sample, Persona 

Customer, Past Success ถา้มี

5. ทดสอบ Gem ก่่อนใช้จ้ริงิ ลองสั่่�งงาน 3-5 ครั้้�ง ดูวู่า่ Output ตรงใจไหม 

ถ้า้ไม่ต่รง กลับัไปแก้ ้Instruction

ตัวัอย่า่ง Gem ที่่�ดี เช่น่ สร้า้ง Gem ชื่่�อ “Caption Beauty Brand” สำำ� หรับั

เขีียนแคปชันัขายเครื่่�องสำำ�อาง ใส่ ่Voice ของแบรนด์ ์ใส่ก่ลุ่่�มเป้า้หมายอายุ ุ25-35 

ใส่ต่ัวัอย่า่งแคปชันัเก่่าที่่� Engagement สูงู 20 ตัวัอย่า่ง

ทุุกครั้้�งที่่�จะเขีียนแคปชัันใหม่่ เปิิด Gem นี้้�  บอกว่่า “สิินค้า้ใหม่่ ครีีม

บำำ�รุงรอบดวงตา จุุดขายคืือลดถุุงใต้ต้าใน 14 วันั เขีียนแคปชััน 3 เวอร์ช์ััน”  

3 แคปชันัออกมา ตรงสไตล์แ์บรนด์เ์ป๊๊ะ คล้า้ยเขีียนเอง แต่ใ่ช้เ้วลา 30 วิินาทีี

✔ 10 Gem ที่่�ครีีเอเตอร์ท์ุกุคนควรสร้้างก่่อนใคร

นี่่�คือรายการที่่�ผมแนะนำำ�ให้ส้ร้า้งใน 7 วันัแรกหลังัอ่า่นบทนี้้�  เริ่่�มจาก 3 ตัวั

ก่่อน ไม่ต่้อ้งสร้า้งครบทันัทีี
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1. Customer Service (ฝ่่ายบริกิารลูกูค้า้) ตอบ Inbox ด้ว้ยโทนเสีียง

แบรนด์ ์ใส่ต่ัวัอย่า่งคำำ�ตอบเก่่า 10 รายการ ใช้ต้อบลูกูค้า้ทุกุวันั

2. Caption Writer (นักัเขีียนแคปชันั) เขีียนแคปชันัโซเชีียลมีีเดีีย ใส่ต่ัวั

อย่า่งแคปชันัที่่�การมีีส่ว่นร่ว่ม (Engagement) สูงู 20 ตัวัอย่า่ง + Persona ของ

ลูกูค้า้

3. Content Writer (นักัเขีียนคอนเทนต์)์ วางโครงร่า่งและเขีียนบทความ 

ใส่โ่ครงสร้า้งที่่�คุณุใช้ป้ระจำำ� + ตัวัอย่า่งบทความเก่่า 5 ชิ้้� น

4. Meeting Summarizer (ผู้้�สรุุปประชุมุ) สรุุปประชุมุเป็็นรายการสิ่่�งที่่�ต้อ้ง

ทำำ� ใส่รูู่ปแบบสรุุปที่่�บริษัิัทใช้ ้+ คำำ�สำำ�คัญัในวงการของคุณุ

5. Email Writer (นักัเขีียนอีีเมล) เขีียนอีีเมลภาษาอังักฤษ ใส่ร่ะดับัความ

เป็็นทางการ + ตัวัอย่า่งอีีเมลที่่�เคยส่ง่

6. Code Reviewer (ผู้้�รีวีิวิโค้ด้) สำำ� หรับัเดเวลอปเปอร์ ์ใส่ก่ฎการเขีียนโค้ด้

ของทีีม + ภาษาโปรแกรมที่่�ใช้้

7. Brand Strategist (นักัวางกลยุทุธ์แ์บรนด์)์ ที่่�ปรึกึษากลยุทุธ์ ์ใส่ข่้อ้มูลู

ธุรุกิิจ คู่่�แข่ง่ ลูกูค้า้เป้า้หมาย ใช้ป้รึกึษาก่่อนตัดัสินิใจสำำ�คัญั

8. Editor (บรรณาธิิการมืืออาชีีพ) ตรวจงานเขีียน ใส่ก่ฎการเขีียนของคุณุ 

+ คำำ�ที่่�ห้า้มใช้ ้+ รููปแบบการตรวจ

9. Content Planner (นักัวางแผนคอนเทนต์)์ วางปฏิิทิินคอนเทนต์ ์ ใส่ ่

Pillar Content ของแบรนด์ ์+ ปฏิิทิินคอนเทนต์์

10. Personal Assistant (ผู้้�ช่่วยส่่วนตัวั) บริิหารเวลา ใส่่ตารางงาน  

เป้า้หมาย และนิิสัยัของคุณุ

แต่ล่ะ Gem ใช้เ้วลาสร้า้ง 15-30 นาทีี ใช้ต้ลอดชีีวิิต ผมแนะนำำ�ให้ส้ร้า้ง  

3 Gem แรกในสัปัดาห์น์ี้้�ก่ อน แล้ว้ค่อ่ยขยายต่อ่ ตามงานที่่�คุณุทำำ�ซ้ำำ��ที่่�สุดุ

✔ ใช้้ Gems เมื่่�อ

•	งานที่่�ทำ ำ�ซ้ำำ�� มากกว่า่ 3 ครั้้�งต่อ่สัปัดาห์์
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•	งานที่่�ต้อ้งการ Output ตรงสไตล์์

•	งานที่่�ต้อ้งการบุคุลิกิของตัวัละครหรือืบทบาทเฉพาะ

•	งานที่่�ต้อ้งอ้า้งอิิงข้อ้มูลูเดิมิๆ

โหมดที่่� 5 : Gemini Agent

นี่่�คือโหมดใหม่่ล่่าสุดุที่่�จะเปลี่่�ยนนิิยามของ “การทำำ�งานกัับ AI” ในอีีก  

1-2 ปีีข้า้งหน้า้ เพราะนี่่�ไม่ใ่ช่ ่AI ที่่�ตอบคำำ�ถาม แต่คื่ือ AI ที่่�ลงมืือทำำ�งานแทนคุณุ

✔ ความต่า่งระหว่่าง Gem กัับ Gemini Agent

Gem คืือ AI ที่่�ทำ ำ�ตามที่่�คุณุสั่่�ง ตอบในสไตล์ท์ี่่�คุณุสอน

Gemini Agent คืือ AI ที่่�ทำ ำ�งานเองตั้้�งแต่ต่้น้จนจบ ข้า้มเครื่่�องมืือหลายตัวั 

ตัดัสินิใจเองในระหว่า่งทาง

ฟัังดูเูหมืือนกันัใช่ไ่หม แต่ใ่นการใช้ง้านจริงิ ต่า่งกันัสุดุขั้้�ว

✔ ตัวัอย่่างความต่า่ง

ถ้า้คุณุต้อ้งการ “เขีียนแคปชันัขายครีมีรอบดวงตา”  Gem จะเขีียนแคปชันั 

ให้ ้จบในแชต แต่ ่Gemini Agent ทำำ�ได้ไ้กลกว่า่นั้้�น เขีียนแคปชันั → ตรวจกับั 

Persona ลูกูค้า้ → สั่่�ง Nano Banana ทำำ�ภาพประกอบ → จัดัตารางโพสต์ใ์น 

Calendar → ส่ง่ให้ที้ีมตรวจผ่า่น Gmail

✔ Gemini Agent อยู่่�ตรงไหน

ในเว็็บไซต์ ์ gemini.google.com มองที่่�เมนู ู Tools แล้ว้เลืือก “Agent”  

หรืือบางผู้้�ใช้จ้ะเห็็นในชื่่�อ “Spark (ชื่่�อใหม่่ที่่� Google เปลี่่�ยนตามประกาศ I/O 

2026)” เปิิดให้ใ้ช้ส้ำำ� หรับั Google AI Ultra Subscribers ในอเมริกิาก่่อน และจะ

ขยายไปทั่่�วโลกในไม่ช่้า้

✔ ตัวัอย่่างคำำ�สั่่�งที่่� Gemini Agent ทำำ�ได้้

“เช็็กอีีเมลในรอบสัปัดาห์ท์ี่่�ผ่า่นมา หาดีีลตั๋๋�วเครื่่�องบินิที่่�น่า่สนใจ เช็ก็ปฏิิทิิน 

(Calendar) ว่า่วันัไหนว่า่ง ค้น้โรงแรมที่่�ตรงกับังบ ทำำ�สรุุปทั้้�งหมดแล้ว้เสนอทาง

เลืือก 3 ทาง”
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Agent จะใช้เ้ครื่่�องมืือต่า่งๆ พร้อ้มกันั Gmail, Calendar, Deep Research, 

Canvas ทำำ�งานเองทั้้�งสายงาน คุณุแค่อ่นุมุัติัิก่่อนกระทำำ�การสำำ�คัญั เช่น่ ก่่อนจอง

ตั๋๋�วจริงิหรือืส่ง่อีีเมลถึงึลูกูค้า้ ใช้เ้วลา 5-10 นาทีีในการดำำ�เนิินการ แต่คุ่ณุประหยัดั

งานไป 2-3 ชั่่�วโมง

✔ ใช้้ Gemini Agent เมื่่�อ

•	งานที่่�มีหลายขั้้�นตอน ต้อ้งเดิินผ่า่นเครื่่�องมืือหลายตัวั

•	งานที่่�ต้อ้งดึงึข้อ้มูลูจากหลายแหล่ง่ แล้ว้ประมวลผลรวมกันั

•	งานที่่�คุณุไม่อ่ยากนั่่�งดูแูลทุกุขั้้�น เช่น่ เตรียีมประชุมุ จัดัทริปิ

•	งานทำำ�ซ้ำำ��ๆ ที่่�ทำ ำ�เป็็นประจำำ�ทุกุสัปัดาห์ ์เช่น่ สรุุปรายงานสัปัดาห์ ์จัดัอีีเมล

✖ อย่่าใช้้ Gemini Agent เมื่่�อ

•	งานที่่�ต้อ้งการความแม่น่ยำำ�สูงู 100% เพราะ Agent อาจตัดัสินิใจผิิดใน

รายละเอีียดเล็ก็ๆ

•	งานที่่�ต้อ้งใช้ว้ิิจารณญาณส่ว่นตัวั เช่น่ การคุยุกับัลูกูค้า้ที่่�อ่อ่นไหว

•	งานที่่�มีผลทางกฎหมายหรือืการเงิินสูงู ที่่�ต้อ้งคนตัดัสินิใจเอง

(หมายเหตุ ุ: ใน Google I/O 2026 เดืือนพฤษภาคม Google เปลี่่�ยนชื่่�อ

อย่า่งเป็็นทางการเป็็น Gimini Spark ในเล่ม่นี้้� ผมยังัใช้ค้ำ ำ�ว่า่ Gemini Agent ตาม

ที่่�ผู้้�อ่า่นส่ว่นใหญ่่คุ้้�นเคย ความสามารถและวิิธีีใช้เ้หมืือนเดิิมทุกุประการ)

บทบาทจริิงของ Gemini ใน Workflow :

คิิด / ออกแบบ / สร้าง / ตรวจ

ส่่วนนี้้� เป็็นส่่วนที่่�สำำ�คั ญัที่่�สุุดของบท ถ้า้คุุณจำำ�อะไรไม่่ได้จ้ากบทนี้้�  ขอ

ให้จ้ำำ�ขั้้� นตอนการทำำ�งาน 4 ขั้้�นนี้้� ไว้ ้ เพราะนี่่�คือสิ่่�งที่่�แยกคนที่่�แค่ใ่ช้ ้ Gemini เป็็น  

ออกจากคนใช้ ้Gemini เก่่ง

ความจรงิท่ีผมเหน็ประจำ�ำคอ คนท่ีบน่วา่ Gemini ไมเ่ก่ง คือคนท่ีกระโดดไป

ขัน้ท่ี 3 ทนัที โดยไมผ่า่นขัน้ 1, 2 และไมท่ำ �ำขัน้ท่ี 4 พวกเขาเปิด Gemini แลว้พิมพว์า่
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•	“เขีียนบทความขายคอร์ส์”

•	“สร้า้งภาพโปรโมต”

•	“ทำำ�วิดีีโอเปิิดเพจ”

โดยไม่ผ่่า่นขั้้�น “คิดิ” ก่่อนว่า่ลูกูค้า้เป้า้หมายคืือใคร ไม่ผ่่า่นขั้้�น “ออกแบบ” 

โครงสร้า้ง และไม่ ่ “ตรวจ” คุณุภาพหลังัได้ผ้ลลัพัธ์ ์ ผลคืือได้ง้านระดับัธรรมดาที่่�

ใครก็็ทำำ�ได้ ้แล้ว้ก็็ไปโทษว่า่ Gemini ไม่ฉ่ลาดพอ ความจริงิคืือ Gemini ฉลาดมาก  

คนต่า่งหากที่่�ใช้ม้ันัแบบเร่ง่รัดั

ขัน้ที ่1 : คดิ

ขัน้แรกของทกุงาน คือใช ้Gemini วิเคราะหปั์ญหา หาทิศทาง ก่อนจะลงมือ

ทำ�ำอะไร ขัน้นีคื้อขัน้ท่ีคนขา้มมากท่ีสดุ เพราะมนัรูส้กึเหมือน “เสียเวลา” แตค่วาม

จรงิมนัคือขัน้ท่ีประหยดัเวลามากท่ีสดุของทัง้โปรเจกต์

✔ เครื่่�องมือืที่่�ใช้้ในขั้้�นนี้้�

•	Thinking Mode สำำ� หรับัวิิเคราะห์เ์ชิิงลึกึ

•	Deep Research สำำ� หรับัเก็็บข้อ้มูลูรอบด้า้น

•	Gems ที่่�สร้า้งไว้ส้ำำ� หรับั “ที่่�ปรึกึษากลยุทุธ์”์

เวลาทีใ่ช้ : ประมาณ 5-15 นาที

สิ่งทีจ่ะได ้: คือกลยทุธก์บัมมุมองท่ีชดัเจนก่อนลงมือ

✔ ตัวัอย่่างคำำ�สั่่�งสำำ�หรัับขั้้�นคิดิ

แทนท่ีจะพิมพว์า่ “เขียนบทความขายคอรส์ Excel” ใหพิ้มพว์า่

“ฉนักำ�ำลงัจะขายคอรส์ Excel ออนไลน ์ ลกูคา้หลกัคือพนกังานออฟฟศ 

อาย ุ28-40 ท่ีอยากเลื่อนตำ�ำแหนง่ คูแ่ขง่หลกัมี 3 เจา้ ราคาในตลาดอยูท่ี่ 1,500-

3,500 บาท ก่อนท่ีฉนัจะใหค้ณุชว่ยเขียนคอนเทนตข์าย ขอใหค้ณุวิเคราะหก่์อนวา่

1.	Pain Point (ปััญหาของลููกค้า้) ที่่�แท้จ้ริิงของลููกค้า้กลุ่่�มนี้้�คื ออะไร  

ไม่ใ่ช่แ่ค่ ่‘อยากเก่่ง Excel’
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2.	คู่่�แข่่ง 3 เจ้า้นี้้�  Positioning (การวางตำำ�แหน่่งแบรนด์)์ ตัวัเองอย่า่งไร 

และจดุออ่นของพวกเขาคืออะไร

3.	ฉันัควรวาง Positioning ของคอร์ส์ตัวัเองอย่า่งไรให้แ้ตกต่า่ง

เสนอบทวิเคราะห ์(Analysis) ก่อน อยา่เพ่ิงเขียนคอนเทนต”์

จะเหน็วา่คำ�ำสั่งท่ีสอง ทำ�ำให ้Gemini “คิดใหค้ณุ” ก่อนเขียน ท่ีออกมาคนละ

ระดบักบัคำ�ำสั่งแบบแรก

ขัน้ที ่2 : ออกแบบ

ขัน้ท่ี 2 จะใช ้ Gemini วางโครงรา่ง โครงสรา้ง กรอบงาน ก่อนผลิตจรงิ 

ขัน้นีคื้อขัน้ท่ีจะกำ�ำหนดวา่งานจะออกมาดีหรอืไมดี่ เหมือนสถาปนิกรา่งแบบบา้น

ก่อนชา่งก่อสรา้งเริม่ลงมือ ถา้แบบดี บา้นก็จะดี ถา้แบบไมดี่ ตอ่ใหช้า่งเก่งแคไ่หน

ก็ชว่ยไมไ่ด้

✔ เครื่่�องมือืที่่�ใช้้

•	Canvas Mode สำำ� หรับัวางโครงให้เ้ห็น็ภาพ

•	Gems สำำ�หรับัใช้ส้ไตล์เ์ฉพาะของคุณุ

•	Thinking Mode ถ้า้โครงสร้า้งซับัซ้อ้น

เวลาทีใ่ช้ : ประมาณ 10-20 นาที

สิ่งทีจ่ะได ้: คือพิมพเ์ขียวของงาน ท่ีเหน็ภาพรวมก่อนเริม่ลงมือทำ�ำ

✔ ตัวัอย่่างที่่�ขั้้�นนี้้�สำำ�คัญ

ถา้คณุจะเขียนหนงัสือทัง้เลม่ ขัน้ออกแบบจะใชเ้วลา 1-2 วนั วางโครงรา่ง

ทีละบท ทีละหวัขอ้ใหญ่ ทีละหวัขอ้ยอ่ย ก่อนเริม่เขียนเนือ้จรงิ

ถา้คณุจะทำ�ำแคมเปญขนาดใหญ่ ขัน้ออกแบบจะวางเสน้ทางของลกูคา้ 

(Customer Journey) ทัง้สาย ตัง้แตเ่หน็โฆษณา ไปจนถงึซือ้ซ้ �้ำำ ก่อนผลติชิน้งาน 

(Asset) ใดๆ คนท่ีขา้มขัน้นี ้จะไดชิ้น้งานเยอะ แตไ่มต่รงกนั เพราะไมมี่พิมพเ์ขียว

ใหชิ้น้งานแตล่ะชิน้เดินตาม
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ขัน้ที ่3 : สร้าง

ขั้้�นที่่� 3 คืือใช้ ้Gemini ผลิติงานจริงิ ข้อ้ความ ภาพ วิิดีีโอ เสีียง นี่่�คือขั้้�นที่่� 

คนส่ว่นใหญ่่กระโดดมาทำำ�เลย แต่ค่วามจริงิมันัควรเป็็นขั้้�นที่่� 3 ไม่ใ่ช่ข่ั้้�นที่่� 1

✔ เครื่่�องมือืที่่�ใช้้

•	Gemini 3 Pro สำำ� หรับังานเขีียน

•	Nano Banana Pro สำำ� หรับังานภาพ

•	Veo 3.1 สำำ� หรับังานวิิดีีโอ

•	Lyria สำำ�หรับังานเสีียง

•	Canvas Mode สำำ� หรับังานที่่�ต้อ้งแก้ไ้ขหลายรอบ

เวลาท่ีใช ้ ประมาณ 20 ถึง 60 นาที (ขึน้กบัขนาดงาน) สิ่งท่ีจะได ้ คือ 

ผลงานพรอ้มใช ้ เทคนิคของขัน้นีคื้อ “ให ้ Gemini ผลิตฉบบัรา่ง (Draft) แรกใน

เวลานอ้ยท่ีสดุ” ไมต่อ้งสมบรูณแ์บบในรอบเดียว เพราะคณุยงัมีขัน้ท่ี 4 ใหต้รวจ

คนท่ีติดอยู่ท่ีขั้นนีน้านเกินไป มักเป็นคนท่ีสมบูรณแ์บบเกิน อยากให ้

Gemini ผลติงานสมบรูณใ์นรอบเดียว ทำ�ำใหเ้สียเวลามาก ทัง้ท่ีจรงิควรปลอ่ยให้

ฉบบัรา่งเสรจ็เรว็ๆ แลว้ไปขดัเกลาในขัน้ท่ี 4 จะเรว็กวา่

ขัน้ที ่4 : ตรวจ

ขัน้สดุทา้ย คือใช ้Gemini ตรวจคณุภาพงานของตวัเอง ก่อนปลอ่ยออกไป 

น่ีคือขัน้ท่ีคนขา้ม 99% ของเวลา และเป็นเหตผุลท่ีงาน AI สว่นใหญ่ “ดเูป็นงาน 

AI” เพราะไมมี่ใครตรวจมนั

✔ เครื่่�องมือืที่่�ใช้้

•	Gemini อีีกตัวัหนึ่่�งในบทบาทบรรณาธิิการ (Editor) หรืือนักัวิิจารณ์ ์

(Critic)

•	Gem ที่่�สร้า้งไว้ส้ำำ� หรับั “บรรณาธิิการมืืออาชีีพ”
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✔ วิธีิีทำำ�ที่่�เวิริ์ก์จริิง

เปิดแชตใหม ่(สำ �ำคญั ตอ้งเป็นแชตใหม ่ไมใ่ชแ่ชตเดมิท่ีผลติ) วาง (Paste) 

งานท่ีเพ่ิงผลติ บอกวา่ 

“คณุคือบรรณาธิการมืออาชีพ ท่ีเคยทำ�ำงานกบัสำ�ำนกัพิมพร์ะดบั Bestseller 

ตรวจงานนีแ้ลว้บอกฉนัวา่

1.	จุดุอ่อ่นของงานนี้้�คื ออะไร 5 จุดุ

2.	สำำ�นวนตรงไหนยังั ‘เป็็นงาน AI’ ที่่�คนอ่า่นจะรู้้�ทั นัทีี

3.	ตรงไหนที่่�การให้เ้หตุผุล (Argument) ยังัไม่แ่ข็็งพอ

4.	ถ้า้ให้ค้ะแนนเต็ม็ 10 ให้ก้ี่่�คะแนน เพราะอะไร

5.	 เสนอวิิธีีแก้ท้ี่่�ชัดัเจนและนำำ�ไปทำำ�ได้จ้ริงิ (Actionable)”

คณุจะตกใจวา่งานท่ีคณุคดิวา่ “ดีแลว้” จรงิๆ มีจดุออ่นเยอะแคไ่หน

เวลาทีใ่ช้ : ประมาณ 5-10 นาที

สิ่งทีจ่ะได ้: คืองานท่ีผา่นมาตรฐานก่อนปลอ่ย

เวลารวมทีป่ระหยัดได ้: ลองคำ�ำนวณเวลาทัง้หมด

ขัน้ เวลา

ขั้้�นคิดิ 10 นาทีี

ขั้้�นออกแบบ 15 นาทีี

ขั้้�นสร้า้ง 40 นาทีี

ขั้้�นตรวจ 8 นาทีี

รวม 73 นาทีี

ถา้ทำ�ำเองทัง้หมด สำ�ำหรบัโปรเจกตข์นาดเดียวกนั ใชเ้วลา 8-15 ชั่วโมง  

ความต่างคือเรว็ขึน้กว่า 8 เท่า แต่ท่ีสำ �ำคญักว่าความเรว็คือ “คณุภาพ” เพราะ
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กระบวนการ 4 ขัน้นี ้ทำ �ำใหง้านคณุผา่นการคดิ ออกแบบ และตรวจสอบ ในขณะ

ท่ีหากคณุทำ�ำงานเอง มกัจะผา่นขัน้ “ผลติ” เพียงอยา่งเดียว

ทำ�ำไมคนส่วนใหญ่ข้ามขัน้ที ่1, 2 และ 4

มี 3 เหตผุลหลกั

1. เพราะหนา้จอ Gemini เชิญชวนให ้ “ผลิต” ทนัที พิมพป์ุ๊ บไดผ้ลป๊ับ  

มนัสนกุ มนัเรว็ ไมมี่ใครอยากเสียเวลาคิดก่อน

2. เพราะคนเรียน AI ผิดวิธีตัง้แต่ตน้ คอรส์ส่วนใหญ่สอนแค่ “Prompt 

Engineering” ท่ีเนน้ขัน้ผลิต แทบไมมี่ใครสอน “AI Workflow Design” ท่ีคลมุ

ทัง้ 4 ขัน้

3. เพราะคนยังัไม่เ่คยเห็น็ความต่า่ง พอคนใช้แ้ค่ข่ั้้�นที่่� 3 มาตลอด พวกเขา

ก็็คิดิว่า่นี่่�คือ “การใช้ ้AI ระดับัสูงูสุดุ” ทั้้�งที่่�จริงิเป็็นแค่ ่30%

วธีิแก้คอืเร่ิมทำ�ำ 4 ขัน้นีใ้นงานคร้ังหน้าของคุณ ไม่ว่าจะเล็กแค่ไหน 

เร่ิมจากเขยีนแคปชัน Facebook ส้ันๆ แตผ่่าน 4 ขัน้ตอนนี ้คุณจะเหน็ทนัที

ว่าแคปชันน้ันตา่งจากทีเ่คยเขยีนมา

ทำำ�ไม Gemini ไม่่ใช่่ผู้้�ช่่วย 

แต่่คืือแกนกลางที่่�ทุุกงานต้้องเดิินผ่่าน

มาถึึงจุดุเปลี่่�ยนวิิธีีคิิดที่่�ใหญ่่ที่่�สุดุของบทนี้้�  ในหัวัคุณุตอนนี้้�  Gemini อยู่่�

ตรงไหนของระบบงาน คนส่ว่นใหญ่่จะตอบว่า่ “ผู้้�ช่ว่ย” เป็็นเครื่่�องมืือเสริมิที่่�ใช้เ้มื่่�อ

จำำ�เป็็น ผมขอบอกตรงๆ ถ้า้คุณุยังัมอง Gemini เป็็นผู้้�ช่ว่ย คุณุจะใช้ม้ันัได้แ้ค่ ่30% 

ตลอดไป ความต่า่งของ “ผู้้�ช่ว่ย” กับั “แกนกลาง” ดูเูหมืือนเป็็นแค่ค่ำ ำ�พูดู แต่จ่ริงิๆ 

มันัเปลี่่�ยนวิิธีีทำำ�งานทั้้�งชีีวิิต



จิณณ์ เศรษฐพุฒิ 41

ผู้ช่วย คอื Gemini อยู่ขอบ คุณอยู่กลาง

ถา้ Gemini เป็นผูช้ว่ยในระบบงานคณุ จะเป็นแบบนี้

•	คุณุคิดิงานเอง แล้ว้ Gemini ช่่วยทำำ�บางส่ว่น

•	คุณุวางแผนเอง แล้ว้ Gemini ช่่วยลงมืือ

•	คุณุตัดัสินิใจเอง แล้ว้ Gemini ช่่วยให้ข้้อ้มูลู

•	เมื่่�อ Gemini หยุดุทำำ�งาน งานคุณุยังัเดิินได้้

ฟังดดีูใช่ไหม คณุยงัเป็นคน “คมุ” ทกุอย่าง แต่น่ีคือเหตผุลท่ีคณุติดอยู่

ท่ี 30% ของศกัยภาพ เพราะการท่ีคณุ “คมุ” ทกุขัน้ตอน หมายความวา่คณุเป็น 

คอขวด (Bottleneck) คณุเป็นจดุท่ีทำ�ำใหง้านชา้ เพราะ AI ตอ้งรอคณุตดัสินใจ 

ทกุขัน้ คณุตอ้งนั่งดแูลทกุขัน้ คณุเหน่ือยและลา้ ในขณะท่ี AI ท่ีทำ�ำงานไดไ้มจ่ำ �ำกดั 

นั่งรออยูเ่ฉยๆ

แกนกลาง คอื Gemini อยู่กลาง คุณคุมจากบน

ถา้ Gemini เป็นแกนกลางของระบบงานคณุ จะเป็นแบบนี้

•	Gemini คิิดงานก่่อน คุณุอนุมุัตัิ ิ(Approve) หรือืปรับั

•	Gemini วางแผน คุณุดูกูรอบงาน (Framework) แล้ว้บอกแก้้

•	Gemini ผลิติ คุณุตรวจคุณุภาพ

•	Gemini เสนอทางเลืือก คุณุตัดัสินิใจขั้้�นสุดุท้า้ย

•	เมื่่�อ Gemini หยุดุทำำ�งาน งานคุณุหยุดุด้ว้ย

ฟังดนูา่กลวัใชไ่หม ท่ีงานหยดุดว้ยเม่ือ Gemini หยดุ แตน่ี่คือสิ่งท่ีคนระดบั

โปรเขายอมแลก เพราะแลกกบัสิ่งท่ีมีค่ากว่าหลายเท่า ผลผลิตท่ีเพ่ิมขึน้ 5 ถึง  

10 เท่าในเวลาเท่าเดิม เวลาท่ีคณุไดคื้น เพ่ือไปทำ�ำงานท่ีมีคณุค่ามากกว่า เช่น 

พบลกูคา้ คิดกลยทุธร์ะดบัสงู ความสามารถในการขยายธุรกิจ ท่ีปกติตอ้งจา้ง

ทีม 5-10 คน
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คนที่่�ใช้ ้ Gemini เป็็นแกนกลาง เขาไม่่ได้ ้ “พึ่่�งพา Gemini” เขา “ใช้ ้ 

Gemini เป็็น Leverage หรือืเครื่่�องทุ่่�นแรง” ฟัังคล้า้ยกันัแต่่ความหมายต่่างกันั

สุดุขั้้�ว

4 ความคดิทีต่อ้งเปลี่ยน ก่อนคุณใช้ Gemini เป็นแกนกลางได้

✖	ความคิดิเก่่าข้้อที่่� 1 : “งานนี้้�ฉั นัจะใช้ ้Gemini ช่่วยตรงไหนดีี”

✔	ความคิดิใหม่่ : “งานนี้้�  Gemini ควรอยู่่�ตรงไหนของระบบฉันั ตั้้�งแต่่

ต้น้จนจบ”

ความต่า่งคืือ คำำ�ถามแรกทำำ�ให้ ้ Gemini เป็็น “ส่ว่นเสริมิ” คำำ�ถามที่่�สอง

ทำำ�ให้ ้Gemini เป็็น “แกนกลาง”

✖	ความคิดิเก่่าข้้อที่่� 2 : “Gemini ตอบไม่ต่รง ฉันัต้อ้งเขีียนเอง”

✔	ความคิดิใหม่่ : “Gemini ตอบไม่ต่รง ฉันัต้อ้งปรับั Prompt ให้แ้ม่น่

กว่า่นี้้� ”

ความต่า่งคืือ คำำ�พูดูแรกทำำ�ให้คุ้ณุเสีียเวลาทำำ�เองตลอดชีีวิิต คำำ�พูดูที่่�สอง

ทำำ�ให้คุ้ณุเก่่ง Prompt ขึ้้� นเรื่่�อยๆ และเร็ว็ขึ้้� นในระยะยาว

✖	ความคิดิเก่่าข้้อที่่� 3 : “ฉันัไม่ไ่ว้ใ้จ Gemini ใช้แ้ค่บ่างส่ว่น”

✔	ความคิดิใหม่่ : “ฉันัออกแบบให้ ้ Gemini ทำำ�งาน 80% และฉันัคุมุ

คุณุภาพ 100%”

ความต่า่งคืือ คำำ�แรกเป็็น “Defense Mode” ป้อ้งกันัตัวัเอง คำำ�ที่่�สองเป็็น 

“Architect Mode” ออกแบบระบบ

✖	ความคิดิเก่่าข้้อที่่� 4 : “Gemini ทำำ�แทนคนไม่ไ่ด้”้

✔	ความคิดิใหม่่ : “Gemini ขยายความสามารถคนได้ ้10 เท่า่ ถ้า้คนรู้้�

วิิธีีใช้”้

ความต่า่งคืือ คำำ�แรกทำำ�ให้คุ้ณุกลัวั Gemini คำ ำ�ที่่�สองทำำ�ให้คุ้ณุใช้ ้Gemini 

เป็็นเครื่่�องมืือ
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ความน่ากลัวของการพึง่พา ทีไ่ม่น่ากลัวอย่างทีค่ดิ

มีคำ�ำถามท่ีผมเจอบอ่ยท่ีสดุ “ถา้ใช ้Gemini เป็นแกนกลาง แลว้ Gemini ลม่ 

จะทำ�ำอยา่งไร” คำ�ำถามนีส้มเหตสุมผล แตค่ำ �ำตอบอาจทำ�ำใหค้ณุคิดใหม่

✔ ลองถามตัวัเอง

•	ถ้า้ไฟดับั ธุรุกิิจคุณุจะหยุดุไหม

•	ถ้า้อิินเทอร์เ์น็็ตล่ม่ ธุรุกิิจของคุณุจะหยุดุไหม

•	ถ้า้ Facebook ปิิดถาวร คุณุจะทำำ�อย่า่งไร

•	ถ้า้ Google Maps ปิิด คุณุจะหาทางอย่า่งไร

คำำ�ตอบคืือ หยุดุบางส่ว่น ปรับัตัวั หาทางอื่่�น Gemini ก็็เช่น่กันั การพึ่่�งพา 

Gemini ไม่ต่่า่งจากการพึ่่�งพาอิินเทอร์เ์น็็ต ไฟฟ้า้ หรือืเครื่่�องมืือดิิจิิทัลัใดๆ มันัคืือ

โครงสร้า้งพื้้� นฐาน (Infrastructure) ของยุคุนี้้�

คนท่ีกลวัการพึ่งพา Gemini มกัจะติดอยู่ท่ี 10% ตลอดไป เพราะกลวั

จะตอ้ง “เสี่ยง” คนท่ีกลา้พึ่งพา (อย่างมีสติ และมีแผนสำ�ำรอง) จะใชไ้ด ้ 100%  

ความเสี่ยงท่ีแทจ้รงิไม่ใช่การ “พึ่งพา Gemini มากเกินไป” ความเสี่ยงท่ีแทจ้รงิ

คือการ “ตามเทคโนโลยีไม่ทนั” ในยคุทคูแ่ข่งของคณุกำ�ำลงัใช ้ Gemini เป็นแกน

กลางอยู่

เคสตวัอย่างทีเ่ปลี่ยนชวีติดว้ยการเปลี่ยนวธีิคดิเดยีว

ผมอยากเล่า่เคสตัวัอย่่างให้ฟั้ังเคสหนึ่่�ง แอน รุ่่� นน้อ้งของผม เธอทำำ�งาน

เป็็นคอนเทนต์ค์รีเีอเตอร์ใ์ห้แ้บรนด์เ์ครื่่�องสำำ�อางเล็ก็ๆ ในกรุุงเทพ เธอใช้ ้ Gemini 

มาประมาณ 8 เดืือน

✔ แรกๆ เธอใช้ Gemini แบบทีผ่มเหน็ในคนส่วนใหญ่

•	เปิิด Gemini ขอแคปชันัสั้้�นๆ ปิิด

•	เปิิดอีีกแชต ขอ Hashtag ปิิด

•	เปิิดอีีกแชต ขอหัวัข้อ้ Reels ปิิด
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•	ทุกุแชตแยกกันัหมด ทุกุวันัเริ่่�มใหม่่

•	ผลิติงานได้ส้ัปัดาห์ล์ะ 5 ถึงึ 7 ชิ้้� น

•	คุณุภาพระดับักลาง ใช้ไ้ด้แ้ต่ไ่ม่โ่ดดเด่น่

•	ลูกูค้า้ยังัเหมืือนเดิมิ ราคาก็็เหมืือนเดิมิ

เธอบอกผมว่า “Gemini ก็ช่วยไดบ้า้ง แต่ไม่เปลี่ยนชีวิตอะไรขนาดนัน้”  

ตอนนัน้เธออยูท่ี่ระดบั 10 ถงึ 15% ของศกัยภาพ Gemini

✔ ผมไม่ไดส้อนเทคนิคใหม่อะไร ผมแค่เปลี่ยน 4 อย่าง

1. ผมใหเ้ธอสรา้ง Gem แรก สำ�ำหรบัแบรนดท่ี์เธอดแูล ใส ่Voice Guide 

(คูมื่อโทนเสยีง) ใส ่Brand Guideline (คูมื่อแบรนด)์ ใส ่Persona (ตวัตนของลกูคา้)

2. ผมใหเ้ธอเลิกเปิดแชตทีละครัง้ เริ่มใช ้ “ชดุงานตอ่เน่ือง” ในแชตเดียว  

1 ไอเดียแตกเป็นหลายชิน้

3. ผมใหเ้ธอใช ้Workflow 4 ขัน้กบัทกุงาน คดิ ออกแบบ สรา้ง ตรวจ

4. ผมใหเ้ธอเลกิใช ้Gemini เป็นผูช้ว่ย เริม่ใชเ้ป็นแกนกลาง

แค่น่ี้้�  ไม่่มีีเทคนิคลึกึลับั ไม่่มีีคำ ำ�สั่่�งวิิเศษ หลังัเปลี่่�ยน 90 วันั เธอกลับัมา

เล่า่ผลให้ฟั้ัง

✔ สิ่งทีเ่ปลี่ยนไป

ปริมาณงาน : จากสปัดาหล์ะ 5-7 ชิน้ กลายเป็น 30-40 ชิน้ บางสปัดาห์

ทำ�ำไดเ้กิน 50 ชิน้

คุุณภาพ : ทุกุชิ้้� นรู้้�จั กักันั พูดูเสีียงเดีียวกันั เป็็นแบรนด์เ์ดีียวกันั ลูกูค้า้ทักั

มาบอกว่า่เนื้้� อหาแบรนด์ ์“มีีเอกลักัษณ์ข์ึ้้� นมาก”

ลููกค้้าใหม่่ : เธอรับัลูกูค้า้ใหม่่ๆ ได้อี้ีกหลายราย เพราะผลงานสะสม 

(Portfolio) ดูเูป็็นมืืออาชีีพมากขึ้้� น

ราคา : แพ็ก็เกจขายได้ร้าคาดีีกว่า่เดิมิเยอะ จากที่่�เคยรับังานชิ้้� นละพันักว่า่ 

กลายเป็็นรับัเหมาแบรนด์เ์ดืือนละหลายหมื่่�น
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เวลาทำ�ำงาน : ท่ีสำ �ำคญัท่ีสดุคือ เธอทำ�ำงานนอ้ยลงสปัดาหล์ะหลายชั่วโมง 

ไดก้ลบัไปดแูลครอบครวั

ความต่างของก่อนกบัหลงั ไม่ไดอ้ยู่ท่ีทกัษะการพิมพ ์ ไม่ไดอ้ยู่ท่ีความรู ้

เทคนิคลกึๆ ไมไ่ดอ้ยูท่ี่จำ �ำนวนเงินท่ีจา่ยให ้ Google (เธอยงัใช ้ Plan เดิม) ความ

ตา่งอยูท่ี่เธอเปลี่ยนวิธีมอง Gemini จากผูช้ว่ย เป็นแกนกลาง เพียงครัง้เดียว แลว้

ทกุอยา่งก็ตามมาเอง

✔ บทเรียนสำ�ำคัญจากเคสตวัอย่างนี้

ผมเลา่เคสตวัอยา่งนีไ้มไ่ดเ้พ่ือใหค้ณุคิดวา่ “เธอโชคดี” หรอื “เธอเก่งกวา่

ฉนั” ผมเลา่เพ่ือใหค้ณุเหน็วา่ การเปลีย่นแปลงระดบันีไ้มไ่ดต้อ้งการอะไรพิเศษเลย

•	ไม่ต่้อ้งเรียีนคอร์ส์แพงๆ

•	ไม่ต่้อ้งอัปัเกรด Plan

•	ไม่ต่้อ้งมีีพื้้� นฐานทางเทคนิค

•	ไม่ต่้อ้งเก่่งภาษาอังักฤษ

•	ไม่ต่้อ้งมีีทักัษะการเขีียน Prompt ขั้้�นเทพ

ตอ้งการแค ่ “เปลี่ยนวิธีมอง” เพียงขอ้เดียว แลว้ลงมือทำ�ำตาม Workflow  

4 ขัน้ ใครก็ทำ�ำได ้รวมถงึคณุ

5 ข้อผิดพลาดทีท่ำ�ำใหคุ้ณตดิอยู่ที ่10%

ก่อนจบบทนี ้ ผมอยากเตือน 5 ขอ้ผิดพลาดที่ผมเห็นบ่อยท่ีสดุ ในคนท่ี 

“อยากขยบั” แตข่ยบัไมไ่ดส้กัที

✖ ข้้อผิิดพลาดที่่� 1 : ใช้้ Gemini ทุุกครั้้�งโดยไม่่เลืือกโหมด

น่ีคือขอ้ผิดพลาดท่ีพบมากท่ีสดุ คนพิมพค์ำ �ำสั่งโดยไม่เคยเลือกโหมดเลย 

ใชแ้ตค่า่ตัง้ตน้ท่ี Google ตัง้ให้

สาเหตุ : ไมรู่ว้า่มี Thinking Mode, Canvas Mode, Deep Research, 

Gemini Agent ใหเ้ลือก
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วธีิแก้ : ก่อนพิมพค์ำ �ำสั่งทกุครัง้ ถามตวัเอง 3 วินาที

•	งานนี้้�ต้ อ้งคิดิลึกึไหม → Thinking Mode

•	งานนี้้�ต้ อ้งแก้ห้ลายรอบไหม → Canvas Mode

•	งานนี้้�ต้ อ้งค้น้ข้อ้มูลูไหม → Deep Research

•	งานนี้้� ทำ ำ�ซ้ำำ��บ่ อ่ยไหม → ใช้ ้Gem

•	งานนี้้�มี หลายขั้้�นไหม → ใช้ ้Gemini Agent

ถา้ไมแ่นใ่จ ใช ้Thinking Mode เป็นคา่ตัง้ตน้ เพราะ Thinking Mode ใชไ้ด้

กบัเกือบทกุงาน และคณุภาพดีกวา่โหมดธรรมดาเสมอ

✖ ข้้อผิิดพลาดที่่� 2 : เริ่่�มแชตใหม่่ทุกุครั้้�ง ไม่่ใช้้ Gems

ขอ้ผิดพลาดท่ีผมเสียดายท่ีสดุ เพราะมนัเสียเวลาคนมากท่ีสดุ

สาเหตุ : ไมรู่ว้า่มี Gem Manager หรอืคดิวา่ยุง่ยาก

วธีิแก้ : สปัดาหนี์ ้สรา้ง Gem แรกของคณุ ใชก้บังานท่ีคณุทำ�ำซ้�้ำำทสดุ

ตวัอย่าง Gem ทีค่วรสร้างก่อน

•	ตอบลูกูค้า้

•	เขีียนแคปชันัโซเชีียลมีีเดีีย

•	รีวีิิวโค้ด้ (ถ้า้เป็็นเดเวลอปเปอร์)์

•	สรุุปประชุมุ (ถ้า้มีีประชุมุเยอะ)

•	เขีียนอีีเมลภาษาอังักฤษ (ถ้า้ไม่ถ่นัดั)

•	วางโครงร่า่งบทความใหม่่

แตล่ะ Gem ใชเ้วลาสรา้งแค ่15 นาทีแรก แลว้ใชต้ลอดชีวิต
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✖ ข้้อผิิดพลาดที่่� 3 : ไม่่เคยตรวจผลของ Gemini ด้้วย Gemini

ขอ้ผิดพลาดท่ีทำ�ำใหง้าน AI “ดเูป็นงาน AI” จนคนรูท้นั

สาเหตุ : เช่ือวา่ Output แรกคือ Output สดุทา้ย

วธีิแก้ : เปิดแชตใหมเ่สมอ วาง Output ท่ีออกมาครัง้แรก สั่งวา่ “คณุคือ

บรรณาธิการมืออาชีพ ตรวจงานนีแ้ละบอกจดุท่ีควรปรบั 5 ขอ้ พรอ้มเหตผุลและ

วิธีแก”้ คณุจะตกใจวา่คณุภาพของ Output สดุทา้ยตา่งกนัแคไ่หน

เทคนิคเพิม่เตมิ : ลองสั่งให ้Gemini “ตรวจในบทบาทคนหลายแบบ” เชน่

•	ในบทบาทลูกูค้า้ ที่่�จะต้อ้งอ่า่นงานนี้้�

•	ในบทบาทบรรณาธิิการมืืออาชีีพ

•	ในบทบาทคู่่�แข่ง่ ที่่�อยากหาจุดุอ่อ่น

แต่ละบทบาทจะใหค้วามคิดเห็นหรือคำ�ำแนะนำ�ำ (Feedback) ท่ีต่างกนั  

รวมกนัแลว้คณุจะเหน็จดุออ่นทัง้หมด

✖ ข้้อผิิดพลาดที่่� 4 : ใช้้ Gemini แค่่ “ผลิิต” ไม่่เคยใช้้ “คิดิ”

ขอ้ผิดพลาดท่ีทำ�ำใหค้นติดอยู่ระดบัผูป้ฏิบตัิงาน (Operator) ไม่กา้วหนา้

เป็นนกัวางกลยทุธ ์(Strategist)

สาเหตุ : ไมรู่ว้า่ Gemini ใชค้ดิเชิงกลยทุธไ์ดล้กึแคไ่หน

วธีิแก้ : ทดลองใช ้Gemini ในบทบาท “ท่ีปรกึษาธรุกิจ” หรอื “นกักลยทุธ์

การตลาด” สกัครัง้ ลองถามคำ�ำถามเชิงกลยทุธท่ี์คณุคิดอยูน่าน เชน่ 

“ฉนัควรเปิดสาขาท่ีสอง หรอืลงทนุกบัออนไลนดี์”

“ราคาคอรส์ควรอยูท่ี่เทา่ไร ใหข้ายดีและกำ�ำไรเยอะ”

“ฉนัควรโฟกสักบัลกูคา้กลุม่ไหน ในอีก 12 เดือนขา้งหนา้”

ถา้ใสบ่รบิทละเอียด ใช ้Thinking Mode คณุจะไดค้ำ �ำตอบระดบัท่ีจา่ยเงิน

จา้งท่ีปรกึษาเป็นแสนตอ่ชั่วโมง
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✖ ข้้อผิิดพลาดที่่� 5 : ไม่่สร้้าง Reference Library ของตััวเอง

ขอ้ผิดพลาดสดุทา้ยท่ีแยกคนกลุ่มท่ี 3 ออกจากคนกลุ่มท่ี 4 คนกลุ่มท่ี  

3 ใช ้ Gemini ทกุอย่าง แต ่ Gemini ไม่รูจ้กั “ตวัตน” ของพวกเขา คนกลุม่ท่ี 4  

มี Reference Library (คลงัตวัอยา่งอา้งอิง) ท่ี Gemini อา่นก่อนเริม่งานทกุครัง้

สาเหตุ : คดิวา่ “เริม่จากศนูย”์ ทกุครัง้ก็พอแลว้

วธีิแก้ : สรา้งเอกสารกลาง ท่ีรวม...	

•	Voice Sample (ตัวัอย่า่งโทนเสีียง) ตัวัอย่า่งงานเขีียนสไตล์ค์ุณุ 10-20 

ยอ่หนา้

•	Brand Guideline (คู่่�มือการใช้แ้บรนด์)์ สีี ฟอนต์ ์คำำ�ที่่�ใช้/้ไม่ใ่ช้้

•	Persona (ตัวัตนของลูกูค้า้) กลุ่่�มเป้า้หมายที่่�คุณุขายของให้้

•	Past Success (ผลงานที่่�เคยเวิิร์ก์)

•	Reference Image (ภาพอ้า้งอิิง) และ บอร์ด์กำำ�หนดโทนและสไตล์ ์

(Mood Board) ท่ีคณุชอบ

•	Failed Examples (ตัวัอย่า่งที่่�ไม่เ่วิิร์ก์) เพื่่�อให้ ้Gemini หลีีกเลี่่�ยง

อัปัโหลดเข้า้ Gem หลักัของคุณุ หรือืวางก่่อนเริ่่�มงานสำำ�คัญัทุกุครั้้�ง งาน 

ที่่�ได้จ้ะ “เป็็นคุณุ” ทุกุครั้้�ง ไม่ใ่ช่ง่านที่่�ออกมาแบบทั่่�วไปของ AI นี่่�คือสิ่่�งที่่�ทำ ำ�ให้ค้น 

1 คน ผลิติคอนเทนต์ไ์ด้คุ้ณุภาพเท่า่ทีีม 5 คน

บทสรุป : เปลี่ยนระดบัการมอง เทา่กับเปิด 90% ทีเ่หลือทนัที

คณุอาจกำ�ำลงัใช ้Gemini ผิดมาตลอด แตน่ี่คือความจรงิท่ีผมอยากใหค้ณุ

รูก่้อนเปิดบทถดัไป เพราะถา้คณุยงัใช ้Gemini ท่ีระดบั 10% ตอ่ไป บทถดัๆ ไปใน

หนงัสือเลม่นีก็้จะไมมี่ประโยชนอ์ะไร เพราะทกุบทถดัไปจะสรา้งบนสมมตฐิานวา่

คณุไดเ้ปลี่ยนวิธีมอง Gemini แลว้
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บทที่่� 2 :
เลืือกผิิดครั้้�งเดีียวเสีียทั้้�งโปรเจกต์์

คู่่�มืือเลืือกโมเดล โหมด ฟัังก์์ชััน

ของ Gemini ให้้ตรงงาน

ลองนึกึภาพนี้้�ดู นูะครับั คุณุจ้า้งช่่างประปามาซ่อ่มก๊๊อกน้ำำ��ที่่�บ้า้น ช่่างมา

ถึึง เปิิดกล่่องเครื่่�องมืือออกมา ในกล่่องมีีค้อ้น เลื่่�อย สว่่าน ประแจ ไขควง สิ่่�ว  

30 ชิน้ แตช่า่งหยิบคอ้นมาทบุก๊อกน้�้ำำ ผลท่ีตามมาคือก๊อกพงั ทอ่แตก หอ้งน้�้ำำพงั

ทัง้หอ้ง ปัญหาไม่ไดอ้ยู่ท่ีคอ้น คอ้นเป็นเครื่องมือท่ีดีในงานของมนั ปัญหาอยู่ท่ี 

ชา่งเลือกเครือ่งมือผิด

น่ีคือสิ่งท่ีกำ�ำลงัเกิดขึน้กบัคนใช ้ Gemini สว่นใหญ่ในตอนนีค้รบั Gemini 

มีโมเดลและโหมดใหเ้ลือกใชม้ากกว่า 10 ชนิด แต่คนส่วนใหญ่ใชแ้ค่ค่าตัง้ตน้

ท่ี Google ตัง้ให ้ ผลคือใชส้มองรุน่เรว็ทำ�ำงานวิเคราะหล์กึท่ีควรใชส้มองรุน่ใหญ่  

ใชส้มองรุน่ใหญ่ทำ�ำงานง่ายๆ ท่ีควรใชส้มองรุน่เรว็ จ่ายเงินแพ็กเกจ Ultra แตใ่ช้

แคฟี่เจอรท่ี์ Pro ก็มี

ในบทนีผ้มจะใหคู้่มือเลือกเครื่องมือ Gemini ใหต้รงงาน เหมือนช่างมือ

อาชีพท่ีรูว้า่ควรหยิบเครื่องมือไหนในแตล่ะสถานการณ ์ เครื่องมือทกุตวัมีจดุเดน่ 

ความเก่งของผูใ้ช ้คือการเลือกใหต้รงเวลา
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เร่ิมจากความเข้าใจพืน้ฐาน 2 ระดบัทีค่นสับสนมากทีสุ่ด

ก่่อนเข้า้เรื่่�อง ผมต้อ้งอธิิบาย 2 สิ่่�งที่่�สับัสนกันับ่อ่ยที่่�สุดุ เพราะมันัคนละ

เรื่่�องกันั

ระดับัที่่� 1 : แพ็ก็เกจ คือืสิ่่�งที่่�คุณจ่า่ยเงินิให้ ้Google มีี 4 ระดับั Free, 

Plus, Pro, Ultra แต่ล่ะระดับัให้ส้ิทิธิ์์�การใช้ง้านต่า่งกันั

ระดบัที ่2 : โมเดล (สมองของ Gemini) คอืสิ่งทีคุ่ณไดใ้ช้ โมเดลคือ 

“สมอง” ท่ีใชป้ระมวลผล Gemini มีหลายสมอง แต่ละสมองเก่งคนละแบบ ท่ี

สำ �ำคญัคือ

•	Gemini 3 Pro สมองรุ่่� นใหญ่่ คิดิลึกึ ช้า้

•	Gemini 3 Flash สมองรุ่่� นเร็ว็ คิดิเร็ว็ ใช้ท้รัพัยากรน้อ้ย

ลองคิดิง่า่ยๆ แพ็ก็เกจ คืือเงิินที่่�คุณุจ่า่ย โมเดล คืือพลังัที่่�คุณุได้ ้แพ็ก็เกจ 

Free ให้ใ้ช้แ้ต่ ่Gemini 3 Flash แพ็ก็เกจ Plus ขึ้้� นไป ได้ใ้ช้ ้Gemini 3 Pro ด้ว้ย  

แพ็ก็เกจกับัโมเดลเป็็นคนละเรื่่�องกันั ในบทนี้้� ผมจะใช้ค้ำ ำ�ชัดัเจน

•	“แพ็ก็เกจ Pro” หมายถึงึ แพ็ก็เกจ Google AI Pro ที่่�จ่า่ยเงิิน

•	“โมเดล Gemini 3 Pro” หมายถึงึสมองที่่�ใช้ป้ระมวลผล

อยา่สบัสนนะครบั

Gemini Advanced เหมาะกัับงานแบบไหน

และไม่่เหมาะกัับงานแบบไหน

ก่่อนผมจะตอบคำำ�ถามนี้้�  ขอบอกก่่อนว่่าชื่่�อ “Gemini Advanced”  

ตอนนี้้�  Google เปลี่่�ยนชื่่�อเป็็น “Google AI Pro” แล้ว้ครับั แต่ค่นส่ว่นใหญ่่ยังั 

เรียีก Advanced กันัอยู่่� เพราะติดิปาก ผมจะใช้ช้ื่่�อใหม่ใ่นบทนี้้� เพื่่�อให้ต้รงกับัสิ่่�งที่่�

คุณุจะเห็น็บนหน้า้จอเวลาสมัคัรจริงิ
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แพก็เกจ Google AI ทัง้ 4 ระดบั ใครควรอยู่ระดบัไหน

ตอนนี้้�  Google มีีแพ็ก็เกจให้เ้ลืือก 4 ระดับั ผมจะเล่า่ทีีละตัวั พร้อ้มความ

เห็น็ตรงๆ ของผม

✔ แพ็ก็เกจที่่� 1 : Free

ราคา - ไม่เ่สีียเงิิน

โมเดลที่่�ได้ใ้ช้้

•	Gemini 3 Flash ใช้ไ้ด้ต้ามขีีดจำำ�กัดัที่่� Google กำำ�หนด

•	Gemini 3 Pro ไม่ไ่ด้ใ้ช้้

ฟีีเจอร์ท์ี่่�ได้้

•	Thinking Mode ใช้ไ้ด้แ้บบจำำ�กัดัต่อ่วันั

•	Deep Research ใช้ไ้ด้ ้5 ครั้้�งต่อ่เดืือน

•	Veo 3.1 ฟรี ี10 คลิปิต่อ่เดืือนผ่า่น Google Vids

•	Gem สร้า้งได้้

ความเห็น็ของผม

ผมขอบอกตรงๆ ว่า่ผมไม่แ่นะนำำ� Free ถ้า้คุณุจริงิจังักับังาน เพราะข้อ้จำำ�กัดั

ของ Free จะทำำ�ให้คุ้ณุคิดิว่า่ Gemini ไม่เ่ก่่ง ทั้้�งที่่�จริงิคุณุยังัไม่ไ่ด้ส้ัมัผัสั Gemini ที่่�

ดีีของจริงิ ผมเห็น็คนที่่�ทำ ำ�งานสร้า้งสรรค์เ์ป็็นอาชีีพ ใช้ ้Free มา 6 เดืือน แล้ว้บอก

ว่า่ “Gemini ไม่เ่ก่่งเท่า่ที่่�คิดิ” พอผมขอให้ล้อง Pro 1 สัปัดาห์ ์เขาตกใจว่า่เหมืือน

ใช้ค้นละเครื่่�องมืือ

Free เหมาะกัับ คนที่่�อยากลองก่่อนตัดัสินิใจซื้้� อจริงิ หรือืคนที่่�ใช้ ้Gemini 

สัปัดาห์ล์ะไม่ก่ี่่�ครั้้�งในงานทั่่�วไป

✔ แพ็ก็เกจที่่� 2 : Google AI Plus

ราคา - ประมาณ 7.99 ดอลลาร์ต์่อ่เดืือน



Gemini Creative Pro คัมภีร์สร้างงานเขียน 

งานภาพ วิดีโอ และเพลง ด้วย AI ระดับโปรดักชัน
52

โมเดลที่่�ได้ใ้ช้้

•	Gemini 3 Flash ใช้ไ้ด้ไ้ม่จ่ำำ�กั ดั

•	Gemini 3 Pro ใช้ไ้ด้แ้ต่จ่ำำ�กั ดัต่อ่วันั

ฟีีเจอร์ท์ี่่�ได้้

•	Veo 3.1 Lite ใช้ไ้ด้้

•	บริบิทยาว 128K Token (ประมาณหนังัสืือ 200 หน้า้)

•	Cloud Storage 200 GB

ความเหน็ของผม

Plus คืือแพ็ก็เกจที่่�ผมเรียีกว่า่ “ห้อ้งทดลอง” สำำ� หรับัลอง ถ้า้คุณุยังัไม่แ่น่ใ่จ

ว่า่จะใช้ ้Gemini จริงิจังัไหม เริ่่�มที่่�นี่่� จ่า่ยเดืือนเดีียวก่่อน 7.99 ดอลลาร์ ์ลองใช้ดู้ ู

ถ้า้ใช้แ้ล้ว้เริ่่�มติดิ ค่อ่ยขยับัขึ้้� น Pro

Plus เหมาะกับ นกัศกึษา คนทำ�ำงานออฟฟศท่ีใช ้ AI ช่วยงานบางสว่น  

คนท่ีใช ้AI สำ �ำหรบังานสว่นตวัมากกวา่งานอาชีพ

✔ แพก็เกจที ่3 : Google AI Pro

ราคา - ประมาณ 19.99 ดอลลารต์อ่เดือน

โมเดลทีไ่ดใ้ช้

•	Gemini 3 Flash ใช้ไ้ด้ไ้ม่จ่ำำ�กั ดั

•	Gemini 3 Pro ใช้ไ้ด้เ้ต็ม็ที่่� ประมาณ 100 ครั้้�งต่อ่วันั

ฟีเจอรท์ีไ่ด้

•	บริบิทเต็ม็ 1 ล้า้น Token (ประมาณหนังัสืือ 1,500 หน้า้)

•	1,000 AI Credit ต่อ่เดืือน สำำ�หรับั Whisk Flow Veo

•	Veo 3.1 รุ่่� นเต็ม็สำำ�หรับัวิิดีีโอ

•	Nano Banana Pro
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•	Lyria 3

•	Cloud Storage 5 TB

ความเห็น็ของผม

ถ้า้มีีคนถามผมว่า่ควรใช้แ้พ็ก็เกจไหน คำำ�ตอบของผมคือื Pro ครอบคลุมุ

ทุกุงานที่่�ครีเีอเตอร์ท์ำ ำ�จริงิในวันัต่อ่วันั

Pro เหมาะกัับ ครีเีอเตอร์ ์ฟรีแีลนซ์ ์ผู้้�ประกอบการขนาดเล็ก็ คนทำำ�งาน

สร้า้งสรรค์ท์ี่่�ใช้ ้Gemini ทุกุวันั

✔ แพ็ก็เกจที่่� 4 : Google AI Ultra

ราคา : เริ่่�มต้น้ 100 ดอลลาร์ต์่อ่เดืือน (Ultra เริ่่�มต้น้) และ 200 ดอลลาร์์

ต่อ่เดืือน (Ultra เต็ม็รููปแบบ)

โมเดลที่่�ได้ใ้ช้้

•	ทุกุโมเดลที่่� Pro มีี

•	Deep Think (โหมดคิิดลึกึพิิเศษ) ใช้ไ้ด้้

•	Gemini Agent ใช้ไ้ด้้

ฟีีเจอร์ท์ี่่�ได้้

•	AI Credit สูงูกว่า่ Pro หลายเท่า่

•	Lyria 3 Pro คุณุภาพระดับัโฆษณา

•	ลำำ�ดับัความสำำ�คัญัสูงูกว่า่ Pro

•	Cloud Storage 30 TB

•	เข้า้ถึงึฟีีเจอร์ท์ดลองก่่อนใคร

ความเห็น็ของผม

Ultra ไม่ใ่ช่ส่ำำ� หรับัทุกุคนครับั ผมจะบอกตรงๆ ถ้า้คุณุไม่ไ่ด้ท้ำ ำ� Veo มากกว่า่ 

100 คลิปิต่อ่เดืือน อย่า่ซื้้� อ Ultra ใช้ ้Pro แล้ว้เก็็บเงิินส่ว่นต่า่ง 80-180 ดอลลาร์ไ์ป 

ลงทุนุกับัสิ่่�งอื่่�นที่่�คุ้้�มกว่า่
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Ultra เหมาะกัับ โปรดักัชันัเฮาส์ ์เอเจนซีี ผู้้�ผลิติคอนเทนต์ร์ะดับัมืืออาชีีพ

ที่่�ใช้ ้ Veo ในปริมิาณมาก หรือืทีีมที่่�ต้อ้งการ Deep Think และ Gemini Agent 

อย่า่งจริงิจังั

ตารางสรุปแพก็เกจทีคุ่ณตอ้งเลือก

แพก็เกจ ราคา/เดอืน เหมาะกับใคร สิ่งทีเ่ดน่

Free 0 ดอลลาร์ คนเริม่ลอง Gemini 3 Flash  
+ Veo 10 คลิปิ

Plus 7.99 ดอลลาร์ นักัศึกึษา  
ใช้ง้านส่ว่นตัวั

หอ้งทดลองราคาถกู

Pro 19.99 ดอลลาร์ ครีเีอเตอร์ ์ฟรีแีลนซ์ ์ 
ผู้้�ประกอบการ

คุม้ท่ีสดุสำ�ำหรบั 95% 
ของผูใ้ชง้าน

Ultra 100-200 ดอลลาร์์ โปรดักัชันั เอเจนซีี Deep Think  
+ Veo 1,000 คลิปิ

อััปเดตล่่าสุุด : ราคาและระบบโควตา (I/O 2026)

Google ปรัับโครงสร้้างแพ็ก็เกจดังันี้้�

 • AI Ultra แบ่ง่เป็็น 2 ระดับั คืือ 100 ดอลลาร์ ์และ 200 ดอลลาร์ต์่อ่เดืือน

 • ระบบนับัโควตาเปลี่่�ยนจาก “จำำ�นวนครั้้�งต่อ่วันั” เป็็น “compute-used” 

คำำ�นวณตามความซับัซ้อ้นของ Prompt + ฟีีเจอร์ท์ี่่�ใช้ ้+ ความยาวแชต รีเีฟรชทุกุ 

5 ชั่่�วโมง จนถึงึ Weekly Cap

• เปิิดตัวัโมเดล Gemini 3.5 Flash เป็็นโมเดลเริ่่�มต้น้ใหม่ท่ี่่�เก่่งกว่า่ Gemini 

3.1 Pro ในงาน Coding และ Agentic  ตารางเลืือกโมเดลในบทนี้้�ยั งัใช้ไ้ด้ ้เพีียง

เปลี่่�ยนชื่่�อ Gemini 3 Flash เป็็น Gemini 3.5 Flash

 • ตัวัเลข “ครั้้�งต่อ่วันั” ในตารางข้า้งต้น้ ให้ดู้เูป็็นภาพรวมความหนาแน่น่

การใช้ง้านเท่า่นั้้�น ตัวัเลขจริงิให้เ้ช็็กที่่� gemini.google ก่่อนสมัคัร
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Pro (Google AI Pro) เหมาะกัับงานแบบไหนจริิงๆ

ผมขอเจาะลึกึ Pro หน่อ่ย เพราะนี่่�คือแพ็ก็เกจที่่�คนถามผมมากที่่�สุดุ 

✔ Pro เหมาะกัับงานเหล่่านี้้�

1.	 เขีียนคอนเทนต์ย์าว บทความ 2,000 คำำ�ขึ้้� นไป สคริปิต์ว์ิดีิีโอยาว ต้น้ฉบับั
หนังัสืือ

2.	วิ ิเคราะห์เ์อกสารยาว สรุุปประชุมุ วิิเคราะห์ร์ายงาน อ่า่นสัญัญา

3.	 วางกลยุทุธ์แ์คมเปญ แผนการตลาด ขั้้�นตอนการขาย เส้น้ทางของลูกูค้า้

4. สร้า้งชิ้้� นงานโฆษณาคุณุภาพ Hero Banner ที่่�ใส่ต่ัวัอักัษรได้แ้ม่น่

5. ทำำ�วิิดีีโอเป็็นประจำำ� Reels, Shorts 50 คลิปต่อ่เดืือน

6. เขีียนโค้ด้ระดับัมืืออาชีีพ ใช้ ้Canvas Mode สร้า้งเว็บ็แอป

✖ Pro ไม่่เหมาะกัับงานแบบไหน

นี่่�คือสิ่่�งที่่� Google ไม่บ่อกคุณุ Pro ไม่คุ่้้�มถ้า้คุณุใช้ ้AI แค่ง่านเหล่า่นี้้�

•	ตอบคำำ�ถามทั่่�วไปวันัละ 5-10 ครั้้�ง → Free พอแล้ว้

•	สรุุปบทความที่่�ตัวัเองขี้้� เกีียจอ่า่น → Free พอ

•	ช่ว่ยเขีียนอีีเมลสั้้�นๆ → Free พอ

•	แปลภาษาเล็ก็ๆ น้อ้ยๆ → Free พอ

ถ้า้งานหลักัของคุณุเป็็นแบบนี้้�  ใช้ ้Free ประหยัดัเงิิน 19.99 ดอลลาร์ต์่อ่
เดืือน เก็็บไปทำำ�อย่า่งอื่่�น 

Nano Banana, Veo, Lyria 

ใช้้ตอนไหนถึึงจะคุ้้�มเงิินที่่�จ่่าย

นี่่�คืือ 3 เครื่่�องมืือที่่� “ไม่ใ่ช้ก็้็เสีียดาย แต่ใ่ช้ผิ้ิดก็็เปลืืองเงิิน”

Nano Banana ใช้ตอนไหนคุ้มทีสุ่ด

Nano Banana มี 2 รุน่ ท่ีคนสบัสนกนับอ่ย
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Nano Banana Pro หรือช่ือเต็ม Gemini 3 Pro Image คือรุน่เรือธง  

ใชโ้มเดล Gemini 3 Pro เป็นเครือ่งยนต ์คณุภาพสงูสดุ รองรบัความละเอียด 4K 

ใช ้AI Credit เยอะ ใชเ้วลานานในการสรา้งแตล่ะภาพ

Nano Banana 2 หรือื Gemini 3.1 Flash Image คืือรุ่่� นเร็ว็ ใช้โ้มเดล  

Gemini 3.1 Flash เป็็นเครื่่�องยนต์ ์คุณุภาพดีีพอสำำ�หรับังานทั่่�วไป เร็ว็กว่า่ Pro 3 เท่า่ 

ใช้ ้AI Credit น้อ้ยกว่า่มาก คนส่ว่นใหญ่่ใช้ผิ้ิดครับั เปิิด Nano Banana Pro มา

ตลอด ทำำ�ให้ ้AI Credit หมดเร็ว็ แล้ว้บ่น่ว่า่ใช้ไ้ม่พ่อ

✔ ใช้ Nano Banana Pro เม่ือ

•	ภาพแบนเนอร์ห์ลักั (Hero Banner) ที่่�ใส่ต่ัวัอักัษรในภาพ

•	ภาพโฆษณาขนาดใหญ่่สำำ�หรับังานพิิมพ์์

•	ม็อ็กอัปัสินิค้า้ที่่�ต้อ้งการรายละเอีียดสูงู

•	ภาพที่่�มีตัวัละครซ้ำำ��หลายภาพ ต้อ้งรักัษาตัวัละครคงที่่�

•	งานที่่�ใช้เ้ป็็นชิ้้� นงานสุดุท้า้ยส่ง่ลูกูค้า้

✔ ใช้ Nano Banana 2 เม่ือ

•	การวนซ้ำำ�� ลองหลายเวอร์ช์ันัแนวคิดิ

•	ภาพโซเชีียลมีีเดีียรายวันัที่่�ทำ ำ�เยอะ

•	ภาพประกอบบทความ

•	งานที่่�ทำ ำ�เร็ว็ๆ ไม่ต่้อ้งการความละเอีียดสูงู

•	งานเก็็บไอเดีียในมูดูบอร์ด์

หลักการง่ายๆ ที่ผมใช้ Nano Banana 2 ลองไอเดีย และใช ้ Nano 

Banana Pro ทำ�ำเวอรช์นัสดุทา้ย

Veo ใช้ตอนไหนคุ้มทีสุ่ด

Veo มี 2 ระดบัเชน่กนั
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Veo 3.1 Lite อยูใ่นแพก็เกจ Plus และ Pro ใชฟ้ร ี10 คลปิตอ่เดือนผา่น 

Google Vids

Veo 3.1 รุ่นเตม็ อยูใ่นแพก็เกจ Pro และ Ultra ใช ้AI Credit คณุภาพสงู 

รองรบั 4K มีเสียงตรงจงัหวะ (Sync) ในตวั

ผมจะบอกความจริงขอ้สำ�ำคญัครบั Veo เป็นเครื่องมือท่ี “เห็นผลทนัที” 

แต ่“เสียเงินทนัที” เชน่กนั คลปิวิดีโอ 8 วินาที 1 คลปิ ใช ้AI Credit ประมาณ 100 

หนว่ย ในแพก็เกจ Pro ท่ีมี 1,000 Credit ตอ่เดือน คณุทำ�ำไดแ้ค ่10 คลปิคณุภาพสงู

✔ ใช้ Veo เมือ่

•	คลิปิสาธิิตสินิค้า้ระดับัโฆษณา

•	ภาพเปิิดฮุกุสำำ�หรับั Reels

•	คลิปิแทนการถ่่ายจริงิที่่�ต้อ้งเสีียเงิินกองถ่่าย

•	สตอรีบีอร์ด์ก่่อนถ่่ายจริงิ เพื่่�อให้ลู้กูค้า้ผ่า่นก่่อน

•	คลิปิที่่�มี Special Effect ที่่�ถ่ายเองยาก

✔ ใช้ Veo Free 10 คลิปตอ่เดอืนเมือ่

•	ลองเล่น่เรียีนรู้้�

•	คลิปิเล็ก็ๆ สำำ�หรับัใช้ส้่ว่นตัวั

•	ทดสอบไอเดีียก่่อนตัดัสินิใจอัพัเกรด

✖ ผมไม่แนะนำ�ำใหใ้ช้ Veo สำ�ำหรับ

•	คลิปิที่่�ถ่ายเองได้ง้่า่ยและดีีกว่า่ เช่น่ คุณุยืืนพูดูหน้า้กล้อ้ง

•	คลิิปยาวเกิิน 8 วิินาทีีในเวอร์ช์ันัเดีียว เพราะ Veo ทำำ�ได้ดี้ีในคลิิปสั้้�น  

ถา้อยากไดย้าว ใหแ้ตกหลายคลปิแลว้ตดัตอ่รวม

•	คลิปิที่่�ต้อ้งการความเที่่�ยงตรง 100% เช่น่ สาธิิตขั้้�นตอนเทคนิค เพราะ 

AI อาจสรา้งรายละเอียดผิดได้
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Lyria ใช้ตอนไหนคุ้มทีสุ่ด

Lyria เป็นเครื่องมือท่ีคนพดูถึงนอ้ยท่ีสดุ แต่เปลี่ยนชีวิตครีเอเตอรม์าก

ท่ีสดุ มี 2 ระดบั

Lyria 3 อยู่่�ในทุกุแพ็ก็เกจ (Free, Plus, Pro, Ultra) สำำ� หรับัผู้้�ใช้อ้ายุ ุ18+ 

แต่ง่เพลงได้ทุ้กุแนว ความยาวสูงูสุดุ 30 วิินาทีี

Lyria 3 Pro อยู่่�ในแพ็ก็เกจ Plus, Pro และ Ultra และ ยาวสูงูสุดุ 3 นาทีี 

(184 วิินาทีี) มีีโครงสร้า้งเพลงสมบูรูณ์ต์ั้้�งแต่ ่Intro, Verse, Chorus, Bridge

ผมขอบอกว่า่ ถ้า้คุณุเป็็นครีเีอเตอร์ท์ี่่�ทำ ำ�คลิิปทุกุวันั Lyria คุ้้�มเงิินที่่�สุดุใน

บรรดาเครื่่�องมืือ Gemini ทั้้�งหมด เพราะค่่าจ้า้งนักัแต่่งเพลงเริ่่�มที่่� 5,000 บาท 

ตอ่เพลง ถา้คณุทำ�ำคลปิเดือนละ 20 คลปิ จา้งนกัแตง่เพลงตอ้งจา่ย 100,000 บาท

ตอ่เดือน Lyria ทำ�ำใหค้ณุในราคาแพก็เกจ Pro 19.99 ดอลลารต์อ่เดือน

✔ ใช้ Lyria เมือ่

•	เพลงประกอบวิิดีีโอ คลิปิ YouTube, Reels, TikTok

•	เพลงอิินโทร เอาต์โ์ทรพอดแคสต์์

•	เสีียงเอกลักัษณ์ ์(Sonic Identity) ของแบรนด์์

•	เพลงประกอบไลฟ์์สตรีมี

•	เพลงประกอบโฆษณา

✖ผมไม่แนะนำ�ำ Lyria สำ�ำหรับ

•	เพลงที่่�จะปล่อ่ยใน Spotify ในนามศิลิปิิน เพราะ Spotify เริ่่�มมีีนโยบาย

เขม้กบัเพลง AI

•	เพลงที่่�ต้อ้งการความเป็็นมนุษุย์ ์ที่่� Lyria ยังัทำำ�ไม่ไ่ด้ร้ะดับันักัแต่ง่เพลงจริงิ

•	เพลงที่่�ต้อ้งการเสีียงร้อ้งภาษาไทยที่่�แม่น่ยำำ� เพราะ Lyria ยังัเก่่งภาษา

องักฤษมากกวา่
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Multimodal Capabilities : Image, Video, 

Audio, Text ทำำ�งานต่่างกัันอย่่างไร

หัวัใจของ Gemini คืือความสามารถ Multimodal (ทำำ�งานหลายประเภท

ข้อ้มูลูพร้อ้มกันั) ที่่�ทำ ำ�ให้เ้ครื่่�องมืือนี้้� เหนืือกว่า่คู่่�แข่ง่ครับั แต่ห่ลายคนยังัไม่เ่ข้า้ใจว่า่

แต่ล่ะ Modality (ประเภทข้อ้มูลู) ทำำ�งานต่า่งกันัอย่า่งไร และควรเลืือกโมเดลแบบ

ไหนกับัแต่ล่ะประเภท ผมจะเล่า่ทีีละอย่า่ง

Text คอื 70% ของเวลาทีคุ่ณจะใช้ Gemini

ฟังดธูรรมดาใช่ไหมครบั แตต่รงนีแ้หละท่ีคนพลาดมากท่ีสดุ ความเขา้ใจ

ผิดท่ีคนพลาดท่ีสดุในสว่น Text คือคดิวา่งาน Text ใชโ้มเดลไหนก็ได ้ผลออกมา

เหมือนกนั จรงิๆ แลว้ตา่งกนัมาก

ลองดกูารเลือกโมเดลสำ�ำหรับงาน Text แตล่ะแบบ

งาน Text โมเดลที่่�เหมาะ เหตุผล

ตอบคำำ�ถามทั่่�วไป Gemini 3 Flash เรว็และพอ

สรุุปบทความสั้้�น Gemini 3 Flash ไมต่อ้งคดิลกึ

เขียีนแคปชััน Gemini 3 Flash + Gem เรว็ ตรงสไตล์

เขียีนบทความยาว Gemini 3 Pro ใน Thinking ตอ้งโครงสรา้ง

วิเิคราะห์ง์บการเงินิ Gemini 3 Pro ใน Thinking ตอ้งวิเคราะหต์วัเลข

วางกลยุุทธ์ธุ์ุรกิจิ Gemini 3 Pro ใน Thinking ตอ้งคดิหลายมิติ

โจทย์ว์ิจิัยัซัับซ้้อน Deep Think ตอ้งคดิหลายชั่วโมง

เขียีนโค้้ดทั่่�วไป Gemini 3 Flash เร็ว็และดีีกว่า่ Pro ในงานนี้้�

ออกแบบระบบ
ซอฟต์แ์วร์์

Gemini 3 Pro ตอ้งวางสถาปัตยกรรม
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เทคนิคทีผ่มใช้เป็นประจำ�ำ : ถา้ไม่แน่ใจ ใช ้ Thinking Mode เป็นคา่ 

ตัง้ตน้ ผลท่ีไดจ้ะดีกวา่โหมดธรรมดาเสมอ แลกกบัเวลา 30 วินาทีถงึ 2 นาที

Image ม ี2 ทศิทาง สร้าง และ วเิคราะห์

หลายคนคิิดว่า่ Image ก็็แค่ ่“สร้า้งภาพ” แต่ ่Gemini ทำำ�ได้ท้ั้้�ง 2 ทิิศทาง

ทิศิทางที่่� 1 : สร้้างภาพ ใช้ ้Nano Banana Pro หรือื Nano Banana 2 

ตามที่่�ผมบอกไปในหัวัข้อ้ก่่อนหน้า้

ทิศิทางที่่� 2 : วิเิคราะห์ภ์าพ Gemini 3 Pro มีี Vision ที่่�อ่า่นภาพได้ล้ึกึ 

สิ่่�งที่่�ทำ ำ�ได้้

•	อ่า่นเอกสารจากภาพถ่่าย ใบเสร็จ็ (Reciept) ใบแจ้ง้หนี้้�  (Invoice) แม้้

กระทั่่�งลายมืือคน

•	วิิเคราะห์ช์าร์ต์, กราฟ จากภาพแคปหน้า้จอ (Screenshot)

•	ระบุวุัตัถุใุนภาพ อธิิบายฉาก

•	ตรวจสอบภาพว่า่เป็็น AI หรือืคนถ่่าย

•	เปรียีบเทีียบ 2 ภาพ ระบุคุวามต่า่ง

•	อ่า่น UI Design วิิเคราะห์ ์User Experience (ประสบการณ์ข์องผู้้�ใช้)้

ในความเห็น็ของผม การวิิเคราะห์ภ์าพคืือฟีีเจอร์ท์ี่่�คนใช้น้้อ้ยที่่�สุดุ แต่มี่ีค่า่ 

ที่่�สุดุ เพราะมันัทำำ�ให้คุ้ณุ “อ่า่นโลกแบบเร็ว็ขึ้้� น”

ตัวัอย่่างการใช้้

•	ถ่่ายรููปใบเสร็จ็แล้ว้ให้ ้Gemini สรุุปยอดและจัดัเข้า้ระบบบัญัชีี

•	ถ่่ายรููปไวต์บ์อร์ด์ในห้อ้งประชุุมแล้ว้ให้ ้ Gemini แปลงเป็็นรายการ 

สิ่่�งที่่�ต้อ้งทำำ�

•	ถ่่ายรููปคู่่�แข่่งบนเชลฟ์์ในห้า้ง แล้ว้ให้ ้ Gemini วิิเคราะห์ ์ Positioning  

(การวางตำ�ำแหนง่แบรนด)์
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Video ม ี2 ทศิทางเหมอืนกัน

ทศิทางที ่1 : สร้างวดิโีอ ใช ้Veo 3.1 ท่ีมีเสียงตรงจงัหวะ (Sync) ในตวั

ทศิทางที ่ 2 : วเิคราะหว์ดิโีอ Gemini 3 Pro รบัวิดีโอเขา้ไปได ้ ความ

สามารถท่ีหลายคนไมรู่ ้

•	ทำำ�บทถอดเสีียง (Transcript) จากวิิดีีโอภาษาไทย ภาษาอังักฤษ และ

ภาษาอ่ืนๆ

•	สรุุปประเด็น็สำำ�คัญัพร้อ้มตำำ�แหน่ง่เวลา (Timestamp)

•	วิิเคราะห์ภ์าษากายของคนในวิิดีีโอ

•	หาช่ว่งไฮไลต์ใ์นคลิปิยาว สำำ�หรับัตัดัทำำ� Reels

•	ระบุผุู้้�พูดูในการประชุมุที่่�มีหลายคน

น่ีคือเครื่องมือท่ีผมใชเ้ป็นประจำ�ำสำ�ำหรบัคลิป YouTube ของคู่แข่ง ผม 

เอาคลิปยาวๆ ของคู่แข่งมาให ้ Gemini วิเคราะห ์ ใน 5 นาที ผมรูก้ลยทุธข์อง 

คูแ่ขง่ทัง้หมด

Audio คือื Modality ที่่�คนนึึกถึงึน้้อยที่่�สุด แต่ท่รงพลัังที่่�สุด

ทศิทางที ่1 : สร้างเสียง ใช ้Lyria 3 ตามท่ีผมบอกไปก่อนหนา้

ทศิทางที ่2 : วเิคราะหเ์สียง Gemini 3 Pro รบัไฟลเ์สียงเขา้ไปได้

•	ถอด Transcript ระดับัมืืออาชีีพ ที่่�ระบุผุู้้�พูดูได้้

•	สรุุปประชุมุยาว 3 ชั่่�วโมงเป็็นรายการสิ่่�งที่่�ต้อ้งทำำ� 1 หน้า้

•	วิิเคราะห์โ์ทนเสีียง ระบุอุารมณ์ข์องผู้้�พูดู

•	แปลภาษาในการประชุมุแบบทันัทีี (Real-time)

ผมจะบอกอีกอย่างว่าฟีเจอร ์ Audio Analysis คือฟีเจอรท่ี์ถา้คณุยงัไม่

เคยใช ้คณุกำ�ำลงัเสียเวลาชีวิตวนัละ 1-2 ชั่วโมงโดยไมจ่ำ �ำเป็น ลองนกึ คณุประชมุ 

วนัละ 2-3 ครัง้ ครัง้ละชั่วโมง ปกตติอ้งนั่งจดเอง หรอืกลบัมาฟังซ้�้ำำ Gemini ทำ�ำให ้

ใน 2 นาที พรอ้มรายการสิ่งท่ีตอ้งทำ�ำทจดัเรยีงเรยีบรอ้ย



Gemini Creative Pro คัมภีร์สร้างงานเขียน 

งานภาพ วิดีโอ และเพลง ด้วย AI ระดับโปรดักชัน
62

Decision Framework : เครื่่�องมืือไหน

กัับงานไหน ถึึงได้้ผลลััพธ์์ระดัับโปรดัักชััน

หัวัข้อ้นี้้�คื อสิ่่�งที่่�คุณุจะกลับัมาเปิิดอ่า่นบ่อ่ยที่่�สุดุ ผมแนะนำำ�ให้ ้Bookmark 

หน้า้นี้้� ไว้ ้ผมจะแบ่ง่ตามประเภทงานที่่�คนทำำ�จริงิ 6 ประเภท

ถ้า้งานคุุณคือืคอนเทนต์โ์ซเชียีลมีเีดียีรายวััน

น่ีคืองานท่ีครเีอเตอรท์ำ �ำมากท่ีสดุ

งาน เคร่ืองมอืทีใ่ช้

กลยุทธเ์นือ้หา 1 เดอืน Gemini 3 Pro ใน Thinking Mode

แคปชัน + ไอเดยีคลิป Gemini 3 Flash + Gem ท่ีสรา้งไว้

ภาพประกอบ Nano Banana 2 (เรว็และทำ�ำไดเ้ยอะ)

คลิปส้ัน Veo 3.1 ผา่น Google Vids

เพลงประกอบ Lyria 3

แพก็เกจแนะนำ�ำ : Pro

เหตุผล : งานโซเชียลมีเดียตอ้งการความเรว็และปรมิาณ ไมใ่ช่คณุภาพ

ระดบังานพิมพ ์ไมจ่ำ �ำเป็นตอ้งใช ้Nano Banana Pro กบัทกุภาพ

ถา้งานคุณคอืแคมเปญโฆษณาแบรนด์

งานท่ีผิดพลาดเสียเงินเยอะ ตอ้งใชค้ณุภาพสงูสดุ

งาน เคร่ืองมอืทีใ่ช้

กลยุทธ ์+ คอนเทนตห์ลัก Thinking Mode + Gemini 3 Pro

ชิน้งานภาพแบนเนอรห์ลัก Nano Banana Pro 4K

วดิโีอโฆษณา Veo 3.1 (แพก็เกจ Pro หรอื Ultra)
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งาน เคร่ืองมอืทีใ่ช้

เพลงประกอบ Lyria 3 Pro

แพก็เกจแนะนำ�ำ : Ultra ถา้ทำ�ำเป็นประจำ�ำ Pro ถา้ทำ�ำเดือนละ 1-2 แคมเปญ

เหตุผล : งานโฆษณาท่ีลงทนุสงู ตอ้งการคณุภาพสงู อยา่ประหยดัในจดุ

ท่ีจะเสียเงินมากกวา่ในภายหลงั

ถา้งานคุณคอืเขยีนหนังสือหรือคอนเทนตย์าว

งานท่ีตอ้งการบรบิทยาวและความลกึ

งาน เคร่ืองมอืทีใ่ช้

โครงเร่ือง โครงร่าง Thinking Mode + Gemini 3 Pro

เขยีนเนือ้หา Gemini 3 Pro ใน Canvas Mode

ตรวจและแก้ Gemini 3 Pro ในแชตใหม่

ภาพปก ภาพประกอบ Nano Banana Pro

แพก็เกจแนะนำ�ำ : Pro

เหตุผล : งานเขียนยาวตอ้งการบรบิท 1 ลา้น Token และความลกึของ 

Gemini 3 Pro แตไ่มจ่ำ �ำเป็นตอ้งมีโควตา Veo สงู

ถา้งานคุณคอืวจิยัหรือวเิคราะหธุ์รกจิ

งานท่ีตอ้งการการคดิเชิงลกึ

งาน เคร่ืองมอืทีใ่ช้

เกบ็ข้อมูล Deep Research

วเิคราะหล์ึก Deep Think (ถา้มี Ultra) หรอื Thinking Mode

สร้างรายงาน Canvas Mode


