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คำ�ำนำ�ำ

ในยุุคที่่� “สััตว์์เลี้้�ยง” ไม่่ได้้เป็็นแค่่สััตว์์เลี้้�ยงอีีกต่่อไป แต่่ถููกในยุุคที่่� “สััตว์์เลี้้�ยง” ไม่่ได้้เป็็นแค่่สััตว์์เลี้้�ยงอีีกต่่อไป แต่่ถููก
ยกระดัับขึ้้�นเป็็นสมาชิิกคนสำำ�คััญของครอบครััว ปรากฏการณ์์ Pet Parent ยกระดัับขึ้้�นเป็็นสมาชิิกคนสำำ�คััญของครอบครััว ปรากฏการณ์์ Pet Parent 

กำำ�ลังเติิบโตอย่่างมีีนััยสำำ�คััญและกลายเป็็นเครื่่�องยนต์์หลักที่่�ขัับเคลื่่�อน Pet กำำ�ลังเติิบโตอย่่างมีีนััยสำำ�คััญและกลายเป็็นเครื่่�องยนต์์หลักที่่�ขัับเคลื่่�อน Pet 

Economy ให้้ขยายตััวอย่่างก้้าวกระโดด ทลายกรอบเดิิม ๆ จนส่่งแรงกระEconomy ให้้ขยายตััวอย่่างก้้าวกระโดด ทลายกรอบเดิิม ๆ จนส่่งแรงกระ

เพื่่�อมเข้้าดิิสรััปต์์ธุุรกิิจอื่่�นนอกเหนืือจากวงการสััตว์์เลี้้�ยงอย่่างหลีีกเลี่่�ยงไม่่ได้้เพื่่�อมเข้้าดิิสรััปต์์ธุุรกิิจอื่่�นนอกเหนืือจากวงการสััตว์์เลี้้�ยงอย่่างหลีีกเลี่่�ยงไม่่ได้้

ทว่่าภายใต้้ตััวเลขการเติิบโตที่่�หอมหวาน เริ่่�มมีีด้้านที่่�มีีโอกาสจะดำำ�ดิ่่�งลง ทว่่าภายใต้้ตััวเลขการเติิบโตที่่�หอมหวาน เริ่่�มมีีด้้านที่่�มีีโอกาสจะดำำ�ดิ่่�งลง 

เพราะจากการกะเทาะเปลืือกความจริิงอีีกด้้านในมุุมมองที่่�ไม่่เคยมีีใครพููดถึึงเพราะจากการกะเทาะเปลืือกความจริิงอีีกด้้านในมุุมมองที่่�ไม่่เคยมีีใครพููดถึึง

นั่่�นคืือ Pet Paradox ความย้้อนแย้้งครั้้�งใหญ่่ทางสัังคม เมื่่�อมนุุษย์์เลืือกเปย์์นั่่�นคืือ Pet Paradox ความย้้อนแย้้งครั้้�งใหญ่่ทางสัังคม เมื่่�อมนุุษย์์เลืือกเปย์์

ความรัักและความมั่่�งคั่่�งให้้สััตว์์เลี้้�ยงเพื่่�อเยีียวยาจิิตใจ สวนทางกัับสภาวะความรัักและความมั่่�งคั่่�งให้้สััตว์์เลี้้�ยงเพื่่�อเยีียวยาจิิตใจ สวนทางกัับสภาวะ

ความไม่่มั่่�นคงด้้านการงาน เศรษฐกิิจที่่�เปราะบาง และปััญหาภููมิิรััฐศาสตร์์ความไม่่มั่่�นคงด้้านการงาน เศรษฐกิิจที่่�เปราะบาง และปััญหาภููมิิรััฐศาสตร์์

โลกที่่�ปั่่�นป่่วนโลกที่่�ปั่่�นป่่วน

Ebook ได้้นำำ�เสนอทั้้�ง 2 ด้้านอย่่างตรงไปตรงมาเพื่่�อให้้เป็็น “ลายแทงEbook ได้้นำำ�เสนอทั้้�ง 2 ด้้านอย่่างตรงไปตรงมาเพื่่�อให้้เป็็น “ลายแทง

กลยุุทธ์์” ผ่่านการอ่่านเกมพฤติิกรรมมนุุษย์์ยุุคใหม่่ และมองเห็็นโอกาสที่่�กลยุุทธ์์” ผ่่านการอ่่านเกมพฤติิกรรมมนุุษย์์ยุุคใหม่่ และมองเห็็นโอกาสที่่�

ซ่่อนอยู่่�ท่่ามกลางวิิกฤตซ้้อนวิิกฤต เพื่่�อเตรีียมพร้้อมพลิิกความเปราะบางซ่่อนอยู่่�ท่่ามกลางวิิกฤตซ้้อนวิิกฤต เพื่่�อเตรีียมพร้้อมพลิิกความเปราะบาง

ของโลกให้้กลายเป็็นทางรอดและทางรุ่่�งของธุุรกิิจก่่อนใคร ของโลกให้้กลายเป็็นทางรอดและทางรุ่่�งของธุุรกิิจก่่อนใคร 
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จากกรงสู่่� ท่ี่� นอนบนเตีียง เมื่่� อ “เจ้้าของ” กลายเป็็น “พ่่อแม่่”จากกรงสู่่� ท่ี่� นอนบนเตีียง เมื่่� อ “เจ้้าของ” กลายเป็็น “พ่่อแม่่”

CHAPTER 1CHAPTER 1
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ในรอบทศวรรษที่่�ผ่่านมา โครงสร้้างครััวเรืือนไทยเผชิิญกัับการเปลี่่�ยนแปลงในรอบทศวรรษที่่�ผ่่านมา โครงสร้้างครััวเรืือนไทยเผชิิญกัับการเปลี่่�ยนแปลง
เชิิงโครงสร้างจากอััตราการเกิิดของประชากรลดลงอย่่างต่่อเน่ื่�อง ในขณะที่่�จำำ�นวน “ครััวเรืือนเชิิงโครงสร้างจากอััตราการเกิิดของประชากรลดลงอย่่างต่่อเน่ื่�อง ในขณะที่่�จำำ�นวน “ครััวเรืือน

เดี่่�ยว” (single-person household) เพิ่่�มสููงขึ้้�น โดยเฉพาะในเขตเมืืองใหญ่่ ปรากฏการณ์์ดัังเดี่่�ยว” (single-person household) เพิ่่�มสููงขึ้้�น โดยเฉพาะในเขตเมืืองใหญ่่ ปรากฏการณ์์ดััง

กล่่าวไม่่ได้้ส่่งผลเพีียงต่่อนโยบายทางประชากรเท่่านั้้�น แต่่ได้้ก่่อให้้เกิิดการปรัับตััวในมิิติิของความกล่่าวไม่่ได้้ส่่งผลเพีียงต่่อนโยบายทางประชากรเท่่านั้้�น แต่่ได้้ก่่อให้้เกิิดการปรัับตััวในมิิติิของความ

สััมพัันธ์์ระหว่่างมนุุษย์์กัับสััตว์์เลี้้�ยง จากการสำำ�รวจของวิิทยาลััยการจััดการ มหาวิิทยาลััยมหิิดล สััมพัันธ์์ระหว่่างมนุุษย์์กัับสััตว์์เลี้้�ยง จากการสำำ�รวจของวิิทยาลััยการจััดการ มหาวิิทยาลััยมหิิดล 

(CMMU) พบว่่าเกืือบครึ่่�งหนึ่่�งของกลุ่่�มตััวอย่่างที่่�มีีสััตว์์เลี้้�ยง หรืือร้้อยละ 49 ระบุุว่่าตนปฏิบิััติิ(CMMU) พบว่่าเกืือบครึ่่�งหนึ่่�งของกลุ่่�มตััวอย่่างที่่�มีีสััตว์์เลี้้�ยง หรืือร้้อยละ 49 ระบุุว่่าตนปฏิบิััติิ

ต่่อสััตว์์เลี้้�ยงเสมืือนบุุตร ขณะที่่�ข้้อมููลจาก TGM Research ชี้้�ว่่าสููงถึึงร้้อยละ 55 ของกลุ่่�ม Pet ต่่อสััตว์์เลี้้�ยงเสมืือนบุุตร ขณะที่่�ข้้อมููลจาก TGM Research ชี้้�ว่่าสููงถึึงร้้อยละ 55 ของกลุ่่�ม Pet 

Parent ชาวไทยมองว่่าสััตว์์เลี้้�ยงคืือสมาชิิกในครอบครััว และอีีกร้้อยละ 18 มองว่่าเป็็น “ลููก” Parent ชาวไทยมองว่่าสััตว์์เลี้้�ยงคืือสมาชิิกในครอบครััว และอีีกร้้อยละ 18 มองว่่าเป็็น “ลููก” 

การเปลี่่�ยนแปลงทางจิิตวิิทยาดัังกล่่าวส่่งผลสะเทืือนโดยตรงต่่อพฤติิกรรมการบริิโภค และเป็็นการเปลี่่�ยนแปลงทางจิิตวิิทยาดัังกล่่าวส่่งผลสะเทืือนโดยตรงต่่อพฤติิกรรมการบริิโภค และเป็็น

รากฐานสำำ�คััญของเศรษฐกิิจใหม่่ที่่�กำำ�ลัังขยายตััวอย่่างรวดเร็็วรากฐานสำำ�คััญของเศรษฐกิิจใหม่่ที่่�กำำ�ลัังขยายตััวอย่่างรวดเร็็ว

จากกรงสู่่�ที่่�นอนบนเตีียง เมื่่�อ “เจ้้าของ” กลายเป็็น “พ่่อแม่่”จากกรงสู่่�ที่่�นอนบนเตีียง เมื่่�อ “เจ้้าของ” กลายเป็็น “พ่่อแม่่”
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     Pet-O-Nomics : รัักแล้้วจ่่ายจริิง  Pet-O-Nomics : รัักแล้้วจ่่ายจริิง

คำำ�ว่่า “Pet Owner” หรืือ “เจ้้าของ” สื่่�อถึึงความสััมพัันธ์์เชิิงกรรมสิิทธิ์์�และหน้้าที่่�พื้้�นฐาน ได้้แก่่ คำำ�ว่่า “Pet Owner” หรืือ “เจ้้าของ” สื่่�อถึึงความสััมพัันธ์์เชิิงกรรมสิิทธิ์์�และหน้้าที่่�พื้้�นฐาน ได้้แก่่ 

การให้้อาหาร การพาไปพบแพทย์์เม่ื่�อเจ็็บป่่วย และการจััดหาที่่�อยู่่�อาศััย ในทางตรงกัันข้้าม “Pet การให้้อาหาร การพาไปพบแพทย์์เม่ื่�อเจ็็บป่่วย และการจััดหาที่่�อยู่่�อาศััย ในทางตรงกัันข้้าม “Pet 

Parent” หรืือ “พ่่อแม่่ของสััตว์์เลี้้�ยง” สะท้้อนถึึงความผููกพัันทางอารมณ์์ที่่�ลึึกซึ้้�งยิ่่�งขึ้้�น เปรีียบParent” หรืือ “พ่่อแม่่ของสััตว์์เลี้้�ยง” สะท้้อนถึึงความผููกพัันทางอารมณ์์ที่่�ลึึกซึ้้�งยิ่่�งขึ้้�น เปรีียบ

เสมืือนความสััมพัันธ์์ระหว่่างพ่่อแม่่กัับบุุตร การเปลี่่�ยนผ่่านทางภาษาและมโนทััศน์นี้้�มิิใช่่เพีียงวาทเสมืือนความสััมพัันธ์์ระหว่่างพ่่อแม่่กัับบุุตร การเปลี่่�ยนผ่่านทางภาษาและมโนทััศน์นี้้�มิิใช่่เพีียงวาท

กรรม แต่่ได้้เปลี่่�ยนโฉมโครงสร้้างการตััดสิินใจซื้้�อ (decision-making framework) จาก “ความกรรม แต่่ได้้เปลี่่�ยนโฉมโครงสร้้างการตััดสิินใจซื้้�อ (decision-making framework) จาก “ความ

จำำ�เป็็นพื้้�นฐานไปสู่่� “ความรัักและความรู้้�สึึกผิิด” จำำ�เป็็นพื้้�นฐานไปสู่่� “ความรัักและความรู้้�สึึกผิิด” 

Pet-o-nomics หรืือที่่�มัักเรีียกกัันว่่า Petconomy คืือคำำ�ที่่�มาจากคำำ�ว่า Pet (สััตว์์เลี้้�ยง) รวมกัับ Pet-o-nomics หรืือที่่�มัักเรีียกกัันว่่า Petconomy คืือคำำ�ที่่�มาจากคำำ�ว่า Pet (สััตว์์เลี้้�ยง) รวมกัับ 

Economy (เศรษฐกิิจ) หมายถึึง ระบบเศรษฐกิิจและอุุตสาหกรรมที่่�เติิบโตขึ้้�นจากการใช้้จ่่ายเพื่่�อEconomy (เศรษฐกิิจ) หมายถึึง ระบบเศรษฐกิิจและอุุตสาหกรรมที่่�เติิบโตขึ้้�นจากการใช้้จ่่ายเพื่่�อ

สััตว์์เลี้้�ยง โดยขัับเคลื่่�อนด้้วยแนวคิิด Pet Humanization ที่่�ผู้้�คนมองสััตว์์เลี้้�ยงเป็็นเหมืือนสมาชิิกสััตว์์เลี้้�ยง โดยขัับเคลื่่�อนด้้วยแนวคิิด Pet Humanization ที่่�ผู้้�คนมองสััตว์์เลี้้�ยงเป็็นเหมืือนสมาชิิก

ในครอบครััวในครอบครััว

งานวิิจััยจากจุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย พ.ศ.2567 ชี้้�ให้้เห็็นว่่าแนวคิิดเรื่่�อง “การทำำ�ให้้สััตว์์เลี้้�ยงเป็็นงานวิิจััยจากจุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย พ.ศ.2567 ชี้้�ให้้เห็็นว่่าแนวคิิดเรื่่�อง “การทำำ�ให้้สััตว์์เลี้้�ยงเป็็น

เหมืือนมนุุษย์์” (Pet Humanization) เป็็นผลโดยตรงจากกระบวนการขยายตััวของเมืือง ซึ่่�งผู้้�คนเหมืือนมนุุษย์์” (Pet Humanization) เป็็นผลโดยตรงจากกระบวนการขยายตััวของเมืือง ซึ่่�งผู้้�คน

ในเขตเมืืองแสวงหา “เพื่่�อนทางอารมณ์์” ทดแทนความสััมพัันธ์์ในสัังคมเมืืองที่่�มีีความเป็็นปััจเจกในเขตเมืืองแสวงหา “เพื่่�อนทางอารมณ์์” ทดแทนความสััมพัันธ์์ในสัังคมเมืืองที่่�มีีความเป็็นปััจเจก

สููง การศึึกษาดัังกล่่าวพบว่่ากฎหมายและนโยบายสาธารณะในกรุุงเทพมหานครเริ่่�มปรัับตััวเพื่่�อสููง การศึึกษาดัังกล่่าวพบว่่ากฎหมายและนโยบายสาธารณะในกรุุงเทพมหานครเริ่่�มปรัับตััวเพื่่�อ

รองรัับวิิถีีชีีวิิตแบบ “Pet Parent” เช่่น การอนุุญาตให้้นำำ�สััตว์์เลี้้�ยงเข้้าโดยสารรถไฟฟ้้า และการรองรัับวิิถีีชีีวิิตแบบ “Pet Parent” เช่่น การอนุุญาตให้้นำำ�สััตว์์เลี้้�ยงเข้้าโดยสารรถไฟฟ้้า และการ

ออกแบบคอนโดมิิเนีียมรููปแบบ Pet Friendly ซึ่่�งสะท้้อนว่่าเรื่่�องนี้้�มิิใช่่กระแสชั่่�วคราว แต่่คืือการออกแบบคอนโดมิิเนีียมรููปแบบ Pet Friendly ซึ่่�งสะท้้อนว่่าเรื่่�องนี้้�มิิใช่่กระแสชั่่�วคราว แต่่คืือการ

ปรัับตััวเชิิงโครงสร้้างของสัังคมเมืืองปรัับตััวเชิิงโครงสร้้างของสัังคมเมืือง

ในแง่่ของพฤติิกรรมการใช้้จ่่าย รายงานจาก มหาวิิทยาลััยมหิิดล (CMMU) ระบุุว่่าค่่าใช้้จ่่ายเฉลี่่�ยในแง่่ของพฤติิกรรมการใช้้จ่่าย รายงานจาก มหาวิิทยาลััยมหิิดล (CMMU) ระบุุว่่าค่่าใช้้จ่่ายเฉลี่่�ย

ต่่อปีีในการดููแลสุุนััขหรืือแมวหนึ่่�งตััวในประเทศไทยอยู่่�ที่่�ประมาณ 14,200 บาท ขณะที่่�ข้้อมููลจาก ต่่อปีีในการดููแลสุุนััขหรืือแมวหนึ่่�งตััวในประเทศไทยอยู่่�ที่่�ประมาณ 14,200 บาท ขณะที่่�ข้้อมููลจาก 

ttb analytics  รายงานว่่าตลาดสััตว์์เลี้้�ยงไทยขยายตััวที่่�อััตราการเติิบโตเฉลี่่�ยต่่อปีีสููงถึึงร้้อยละ ttb analytics  รายงานว่่าตลาดสััตว์์เลี้้�ยงไทยขยายตััวที่่�อััตราการเติิบโตเฉลี่่�ยต่่อปีีสููงถึึงร้้อยละ 

17.5 ระหว่่างปีี 2562 ถึึง 2567 โดยมููลค่่าตลาดในปีี 2567 คาดการณ์์ว่่าจะสููงถึึง 74,800 ล้้าน17.5 ระหว่่างปีี 2562 ถึึง 2567 โดยมููลค่่าตลาดในปีี 2567 คาดการณ์์ว่่าจะสููงถึึง 74,800 ล้้าน

บาท เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 12.4 จากปีี 2566 ซึ่่�งมีีมููลค่่า 45,000 ล้้านบาทบาท เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 12.4 จากปีี 2566 ซึ่่�งมีีมููลค่่า 45,000 ล้้านบาท
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การเติิบโตดัังกล่่าวมีีนััยสำำ�คััญทางเศรษฐศาสตร์์ ตลาดสััตว์์เลี้้�ยงไทยไม่่ได้้เติิบโตเพีียงในส่่วนของการเติิบโตดัังกล่่าวมีีนััยสำำ�คััญทางเศรษฐศาสตร์์ ตลาดสััตว์์เลี้้�ยงไทยไม่่ได้้เติิบโตเพีียงในส่่วนของ

อาหารซึ่่�งมีีมููลค่่า 44,600 ล้้านบาท แต่่ขยายไปยัังอุุปกรณ์์เสริิม (22,900 ล้้านบาท) บริิการทางอาหารซึ่่�งมีีมููลค่่า 44,600 ล้้านบาท แต่่ขยายไปยัังอุุปกรณ์์เสริิม (22,900 ล้้านบาท) บริิการทาง

สััตวแพทย์์ (6,640 ล้้านบาท) และบริิการดููแลอื่่�นๆ (660 ล้้านบาท) ตามลำำ�ดัับ การกระจายตััวของสััตวแพทย์์ (6,640 ล้้านบาท) และบริิการดููแลอื่่�นๆ (660 ล้้านบาท) ตามลำำ�ดัับ การกระจายตััวของ

มููลค่่าตามต่่างๆสะท้้อนให้้เห็็นว่่า Pet Parent พร้้อมจ่่ายในทุุกจุุดสัมผััสของการดููแล ไม่่ใช่่เพีียงมููลค่่าตามต่่างๆสะท้้อนให้้เห็็นว่่า Pet Parent พร้้อมจ่่ายในทุุกจุุดสัมผััสของการดููแล ไม่่ใช่่เพีียง

ปััจจััยพื้้�นฐานในการดำำ�รงชีีวิิตปััจจััยพื้้�นฐานในการดำำ�รงชีีวิิต

  ชีีวิิตที่่�เต็็มไปด้้วยความเหงาในสัังคมเมืือง (Loneliness & Modern Life)  ชีีวิิตที่่�เต็็มไปด้้วยความเหงาในสัังคมเมืือง (Loneliness & Modern Life)

ความโดดเดี่่�ยวกลายเป็็นเงาตามตััวของชีีวิิตคนเมืืองที่่�ต้้องเผชิิญกัับความเร่่งรีีบ การแข่่งขััน และความโดดเดี่่�ยวกลายเป็็นเงาตามตััวของชีีวิิตคนเมืืองที่่�ต้้องเผชิิญกัับความเร่่งรีีบ การแข่่งขััน และ

ความสััมพัันธ์์ระหว่่างบุุคคลที่่�นัับวัันจะยิ่่�งฉาบฉวยและห่่างเหิิน ความอ้้างว้้างที่่�เกาะกุุมจิิตใจความสััมพัันธ์์ระหว่่างบุุคคลที่่�นัับวัันจะยิ่่�งฉาบฉวยและห่่างเหิิน ความอ้้างว้้างที่่�เกาะกุุมจิิตใจ

มนุุษย์์ในยุุคปััจจุุบัันส่่งผลให้้เกิิดการเปลี่่�ยนแปลงทางพฤติิกรรมครั้้�งใหญ่่ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งการมนุุษย์์ในยุุคปััจจุุบัันส่่งผลให้้เกิิดการเปลี่่�ยนแปลงทางพฤติิกรรมครั้้�งใหญ่่ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งการ

มองหาที่่�พึ่่�งพิิงทางอารมณ์์เพื่่�อเติิมเต็็มช่่องว่่างที่่�ขาดหายไป นำำ�ไปสู่่�การเปลี่่�ยนผ่่านจากสัังคมที่่�มุ่่�งมองหาที่่�พึ่่�งพิิงทางอารมณ์์เพื่่�อเติิมเต็็มช่่องว่่างที่่�ขาดหายไป นำำ�ไปสู่่�การเปลี่่�ยนผ่่านจากสัังคมที่่�มุ่่�ง

เน้้นการสร้างครอบครััวแบบดั้้�งเดิิม ไปสู่่�สัังคมที่่�แสวงหาความรัักและความอบอุ่่�นจากสิ่่�งมีีชีีวิิตสายเน้้นการสร้างครอบครััวแบบดั้้�งเดิิม ไปสู่่�สัังคมที่่�แสวงหาความรัักและความอบอุ่่�นจากสิ่่�งมีีชีีวิิตสาย

พัันธุ์์�อื่่�น เกิิดเป็็นปรากฏการณ์์ที่่�เรีียกว่่าการเป็็นพ่่อแม่่ของสััตว์์เลี้้�ยง หรืือพฤติิกรรมที่่�ยกระดัับพัันธุ์์�อื่่�น เกิิดเป็็นปรากฏการณ์์ที่่�เรีียกว่่าการเป็็นพ่่อแม่่ของสััตว์์เลี้้�ยง หรืือพฤติิกรรมที่่�ยกระดัับ

ความสััมพัันธ์์ระหว่่างมนุุษย์์กัับสััตว์์เลี้้�ยงจากสถานะดั้้�งเดิิมที่่�เป็็นเพีียงเจ้้าของกัับสััตว์์ ให้้กลายมาความสััมพัันธ์์ระหว่่างมนุุษย์์กัับสััตว์์เลี้้�ยงจากสถานะดั้้�งเดิิมที่่�เป็็นเพีียงเจ้้าของกัับสััตว์์ ให้้กลายมา

เป็็นความผููกพัันอัันลึึกซึ้้�งในรููปแบบของพ่่อแม่่กัับลููกอย่่างเต็็มตััวเป็็นความผููกพัันอัันลึึกซึ้้�งในรููปแบบของพ่่อแม่่กัับลููกอย่่างเต็็มตััว

การเปลี่่�ยนผ่่านครั้้�งใหญ่่นี้้�ไม่่ได้้เกิิดขึ้้�นเพีียงเพราะความรัักสััตว์์ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นตามธรรมชาติิเท่่านั้้�น หากการเปลี่่�ยนผ่่านครั้้�งใหญ่่นี้้�ไม่่ได้้เกิิดขึ้้�นเพีียงเพราะความรัักสััตว์์ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นตามธรรมชาติิเท่่านั้้�น หาก

แต่่มีีรากเหง้้ามาจากความเหงาของมนุุษย์์ที่่�ทวีีความรุุนแรงข้ึ้�นจนทำำ�ลายสถิิติิอย่่างน่่ากลััว โดยแต่่มีีรากเหง้้ามาจากความเหงาของมนุุษย์์ที่่�ทวีีความรุุนแรงข้ึ้�นจนทำำ�ลายสถิิติิอย่่างน่่ากลััว โดย

เฉพาะในช่่วงเวลาหลัังจากสถานการณ์์โรคระบาดโควิิด-19 เป็็นต้้นมา มีีรายงานระบุุว่่าชาวไทยวััยเฉพาะในช่่วงเวลาหลัังจากสถานการณ์์โรคระบาดโควิิด-19 เป็็นต้้นมา มีีรายงานระบุุว่่าชาวไทยวััย

ทำำ�งานที่่�อาศััยอยู่่�ในเขตเมืืองใหญ่่จำำ�นวนสููงถึึงหกสิิบเจ็็ดเปอร์์เซ็็นต์์ต้้องเผชิิญกัับระดัับความเหงาทำำ�งานที่่�อาศััยอยู่่�ในเขตเมืืองใหญ่่จำำ�นวนสููงถึึงหกสิิบเจ็็ดเปอร์์เซ็็นต์์ต้้องเผชิิญกัับระดัับความเหงา

ที่่�พุ่่�งสููงขึ้้�นเป็็นสองเท่่าเมื่่�อเปรีียบเทีียบกัับยุุคก่่อนหน้้า สอดคล้้องกัับโครงสร้้างประชากรที่่�อััตราที่่�พุ่่�งสููงขึ้้�นเป็็นสองเท่่าเมื่่�อเปรีียบเทีียบกัับยุุคก่่อนหน้้า สอดคล้้องกัับโครงสร้้างประชากรที่่�อััตรา

การอยู่่�เป็็นโสดตลอดชีีวิิตของคนไทยเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเน่ื่�อง ท่่ามกลางภาวะกดดัันทางเศรษฐกิิจ การอยู่่�เป็็นโสดตลอดชีีวิิตของคนไทยเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเน่ื่�อง ท่่ามกลางภาวะกดดัันทางเศรษฐกิิจ 

ราคาที่่�อยู่่�อาศััยที่่�พุ่่�งสููงจนยากจะเอื้้�อมถึึง และค่่าครองชีีพที่่�สููงลิ่่�วในเมืืองหลวง สััตว์์เลี้้�ยงจึึงได้้รัับราคาที่่�อยู่่�อาศััยที่่�พุ่่�งสููงจนยากจะเอื้้�อมถึึง และค่่าครองชีีพที่่�สููงลิ่่�วในเมืืองหลวง สััตว์์เลี้้�ยงจึึงได้้รัับ

โอกาสในการเปลี่่�ยนบทบาทหน้้าที่่�อย่่างสิ้้�นเชิิง จากที่่�เคยเป็็นเพีียงเพื่่�อนคลายเหงาได้้ขยัับขึ้้�นมาโอกาสในการเปลี่่�ยนบทบาทหน้้าที่่�อย่่างสิ้้�นเชิิง จากที่่�เคยเป็็นเพีียงเพื่่�อนคลายเหงาได้้ขยัับขึ้้�นมา

เป็็นเครื่่�องมืือเยีียวยาทางจิิตวิิทยา และจากที่่�เคยทำำ�หน้้าที่่�เป็็นผู้้�พิิทัักษ์์ดููแลบ้้านในอดีีต ก็็ได้้กลายเป็็นเครื่่�องมืือเยีียวยาทางจิิตวิิทยา และจากที่่�เคยทำำ�หน้้าที่่�เป็็นผู้้�พิิทัักษ์์ดููแลบ้้านในอดีีต ก็็ได้้กลาย

มาเป็็นสมาชิิกครอบครััวเพีียงคนเดีียวของคนที่่�ต้้องใช้้ชีีวิิตอยู่่�ตามลำำ�พัังในห้้องสี่่�เหลี่่�ยมมาเป็็นสมาชิิกครอบครััวเพีียงคนเดีียวของคนที่่�ต้้องใช้้ชีีวิิตอยู่่�ตามลำำ�พัังในห้้องสี่่�เหลี่่�ยม
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เมื่่�อบทบาทหน้้าที่่�เปลี่่�ยนไป พฤติิกรรมการใช้้จ่่ายของผู้้�บริิโภคย่่อมปรัับเปลี่่�ยนทิิศทางตามไปด้้วยเมื่่�อบทบาทหน้้าที่่�เปลี่่�ยนไป พฤติิกรรมการใช้้จ่่ายของผู้้�บริิโภคย่่อมปรัับเปลี่่�ยนทิิศทางตามไปด้้วย

อย่่างหลีีกเลี่่�ยงไม่่ได้้ ข้้อมููลที่่�น่่าสนใจระบุุว่่า ค่่าใช้้จ่่ายต่่อหััวของกลุ่่�มพ่่อแม่่สััตว์์เลี้้�ยงที่่�อาศััยอยู่่�ในอย่่างหลีีกเลี่่�ยงไม่่ได้้ ข้้อมููลที่่�น่่าสนใจระบุุว่่า ค่่าใช้้จ่่ายต่่อหััวของกลุ่่�มพ่่อแม่่สััตว์์เลี้้�ยงที่่�อาศััยอยู่่�ใน

คอนโดมิิเนีียมนั้้�น มีีตััวเลขที่่�สููงกว่่าผู้้�ที่่�เลี้้�ยงสััตว์์ในบ้้านเดี่่�ยว ซึ่่�งตััวเลขที่่�ต่่างกัันนี้้�ไม่่ได้้มีีสาเหตุุมาคอนโดมิิเนีียมนั้้�น มีีตััวเลขที่่�สููงกว่่าผู้้�ที่่�เลี้้�ยงสััตว์์ในบ้้านเดี่่�ยว ซึ่่�งตััวเลขที่่�ต่่างกัันนี้้�ไม่่ได้้มีีสาเหตุุมา

จากสุุนััขหรืือแมวในคอนโดมิิเนีียมมีีความต้้องการอาหารที่่�ราคาแพงกว่่า หรืือต้้องการการดููแลที่่�จากสุุนััขหรืือแมวในคอนโดมิิเนีียมมีีความต้้องการอาหารที่่�ราคาแพงกว่่า หรืือต้้องการการดููแลที่่�

พิิเศษกว่่าสััตว์์ที่่�อยู่่�ตามบ้้านเดี่่�ยวแต่่อย่่างใด หากแต่่เป็็นเพราะมนุุษย์์ที่่�อาศััยอยู่่�ในคอนโดมิิเนีียมพิิเศษกว่่าสััตว์์ที่่�อยู่่�ตามบ้้านเดี่่�ยวแต่่อย่่างใด หากแต่่เป็็นเพราะมนุุษย์์ที่่�อาศััยอยู่่�ในคอนโดมิิเนีียม

อัันโดดเดี่่�ยวเหล่่านั้้�น มีีความต้้องการภายในจิิตใจที่่�จะพิิสููจน์์กัับตนเองและแสดงให้้สัังคมรอบข้้างอัันโดดเดี่่�ยวเหล่่านั้้�น มีีความต้้องการภายในจิิตใจที่่�จะพิิสููจน์์กัับตนเองและแสดงให้้สัังคมรอบข้้าง

เห็็นว่่า ตนเองมีีความสามารถและเป็็นพ่่อแม่่ที่่�ดีีพอสำำ�หรัับสิ่่�งมีีชีีวิิตเพีียงหนึ่่�งเดีียวที่่�ยัังคงซื่่�อสััตย์์เห็็นว่่า ตนเองมีีความสามารถและเป็็นพ่่อแม่่ที่่�ดีีพอสำำ�หรัับสิ่่�งมีีชีีวิิตเพีียงหนึ่่�งเดีียวที่่�ยัังคงซื่่�อสััตย์์

และเฝ้้ารอคอยการกลัับบ้้านของตนในทุุก ๆ ค่ำำ��คืืนและเฝ้้ารอคอยการกลัับบ้้านของตนในทุุก ๆ ค่ำำ��คืืน

ความเติิบโตอย่่างก้้าวกระโดดของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคเหล่านี้้�จึึงเป็็นผลลััพธ์์โดยตรงจากโครงสร้างสัังคมความเติิบโตอย่่างก้้าวกระโดดของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคเหล่านี้้�จึึงเป็็นผลลััพธ์์โดยตรงจากโครงสร้างสัังคม

เมืืองที่่�บีีบคั้้�น ความเหงากลายเป็็นสิินค้้าที่่�มีีมููลค่่ามหาศาลและเป็็นตััวแปรสำำ�คัญที่่�กำำ�หนดทิิศทางเมืืองที่่�บีีบคั้้�น ความเหงากลายเป็็นสิินค้้าที่่�มีีมููลค่่ามหาศาลและเป็็นตััวแปรสำำ�คัญที่่�กำำ�หนดทิิศทาง

ของเศรษฐกิิจยุุคใหม่่ ธุุรกิิจต่่าง ๆ มองเห็็นโอกาสทองจากรอยร้้าวทางจิิตใจของคนเมืือง จึึงได้้ของเศรษฐกิิจยุุคใหม่่ ธุุรกิิจต่่าง ๆ มองเห็็นโอกาสทองจากรอยร้้าวทางจิิตใจของคนเมืือง จึึงได้้

พััฒนาสิินค้้าและบริิการเพื่่�อตอบสนองความต้้องการความผููกพัันอย่่างไร้้เงื่่�อนไข สััตว์์เลี้้�ยงได้้พััฒนาสิินค้้าและบริิการเพื่่�อตอบสนองความต้้องการความผููกพัันอย่่างไร้้เงื่่�อนไข สััตว์์เลี้้�ยงได้้

รัับการยกว่่าเป็็นเหตุุผลหลัักที่่�ทำำ�ให้้คนเมืืองรู้้�สึึกว่่าชีีวิิตยัังคงมีีคุุณค่่าและมีีความหมาย เม็็ดเงิินรัับการยกว่่าเป็็นเหตุุผลหลัักที่่�ทำำ�ให้้คนเมืืองรู้้�สึึกว่่าชีีวิิตยัังคงมีีคุุณค่่าและมีีความหมาย เม็็ดเงิิน

จำำ�นวนมหาศาลพร้อมที่่�จะไหลเวีียนไปสู่่�อะไรก็็ตามที่่�สามารถบรรเทาความอ้้างว้้างได้้ ผู้้�บริิโภคจำำ�นวนมหาศาลพร้อมที่่�จะไหลเวีียนไปสู่่�อะไรก็็ตามที่่�สามารถบรรเทาความอ้้างว้้างได้้ ผู้้�บริิโภค

ยุุคนี้้�ยิินดีีจ่่ายเงิินเพื่่�อซื้้�อความสะดวกสบายและความสุุขให้้แก่่สััตว์์เลี้้�ยงของตนในระดัับที่่�เทีียบยุุคนี้้�ยิินดีีจ่่ายเงิินเพื่่�อซื้้�อความสะดวกสบายและความสุุขให้้แก่่สััตว์์เลี้้�ยงของตนในระดัับที่่�เทีียบ

เท่่าหรืือมากกว่่าการดููแลตนเองเสีียด้้วยซ้ำำ�� ตั้้�งแต่่อาหารแปรรููปเกรดพรีีเมีียมที่่�คััดสรรวััตถุุดิิบเท่่าหรืือมากกว่่าการดููแลตนเองเสีียด้้วยซ้ำำ�� ตั้้�งแต่่อาหารแปรรููปเกรดพรีีเมีียมที่่�คััดสรรวััตถุุดิิบ

จากธรรมชาติิ เสื้้�อผ้้าเครื่่�องแต่่งกายตามแฟชั่่�นล่่าสุุด บริิการสปาเพื่่�อการผ่่อนคลาย ไปจนถึึงการจากธรรมชาติิ เสื้้�อผ้้าเครื่่�องแต่่งกายตามแฟชั่่�นล่่าสุุด บริิการสปาเพื่่�อการผ่่อนคลาย ไปจนถึึงการ

ประกัันสุุขภาพและการรัักษาพยาบาลที่่�ทัันสมััย สิ่่�งเหล่่านี้้�แสดงให้้เห็็นว่่าอุุตสาหกรรมสััตว์์เลี้้�ยงประกัันสุุขภาพและการรัักษาพยาบาลที่่�ทัันสมััย สิ่่�งเหล่่านี้้�แสดงให้้เห็็นว่่าอุุตสาหกรรมสััตว์์เลี้้�ยง

กำำ�ลัังขยายตััวอย่่างไม่่มีีที่่�สิ้้�นสุุด โดยมีีแรงผลัักดัันหลัักมาจากความปรารถนาที่่�จะชดเชยความโดดกำำ�ลัังขยายตััวอย่่างไม่่มีีที่่�สิ้้�นสุุด โดยมีีแรงผลัักดัันหลัักมาจากความปรารถนาที่่�จะชดเชยความโดด

เดี่่�ยวด้้วยการมอบสิ่่�งที่่�ดีีที่่�สุุดให้้แก่่สิ่่�งมีีชีีวิิตที่่�อยู่่�เคีียงข้้างเดี่่�ยวด้้วยการมอบสิ่่�งที่่�ดีีที่่�สุุดให้้แก่่สิ่่�งมีีชีีวิิตที่่�อยู่่�เคีียงข้้าง

ทว่่า ภายใต้้ความเติิบโตอัันรุ่่�งโรจน์์ของธุุรกิิจและภาพความผููกพัันอัันแสนอบอุ่่�น กลัับมีีรอยร้้าวที่่�ทว่่า ภายใต้้ความเติิบโตอัันรุ่่�งโรจน์์ของธุุรกิิจและภาพความผููกพัันอัันแสนอบอุ่่�น กลัับมีีรอยร้้าวที่่�

ซ่่อนอยู่่�อย่่างเงีียบเชีียบในโครงสร้้างสัังคมและจิิตใจของมนุุษย์์ การพึ่่�งพาทางอารมณ์์ที่่�สููงเกิินไปซ่่อนอยู่่�อย่่างเงีียบเชีียบในโครงสร้้างสัังคมและจิิตใจของมนุุษย์์ การพึ่่�งพาทางอารมณ์์ที่่�สููงเกิินไป

จนกลายเป็็นความเปราะบางสร้้างความกดดัันให้้แก่่ผู้้�เลี้้�ยงโดยไม่่รู้้�ตััว คนเมืืองจำำ�นวนมากเริ่่�มหัันจนกลายเป็็นความเปราะบางสร้้างความกดดัันให้้แก่่ผู้้�เลี้้�ยงโดยไม่่รู้้�ตััว คนเมืืองจำำ�นวนมากเริ่่�มหััน

หลัังให้้กัับการปฏิิสััมพัันธ์์กัับมนุุษย์์ด้้วยกััน เนื่่�องจากความสััมพัันธ์์ระหว่่างมนุุษย์์นั้้�นมีีความซัับหลัังให้้กัับการปฏิิสััมพัันธ์์กัับมนุุษย์์ด้้วยกััน เนื่่�องจากความสััมพัันธ์์ระหว่่างมนุุษย์์นั้้�นมีีความซัับ

ซ้้อน ต้้องอาศััยความเข้้าใจ การประนีีประนอม และมีีความเสี่่�ยงต่่อการผิิดหวััง ในขณะที่่�ความซ้้อน ต้้องอาศััยความเข้้าใจ การประนีีประนอม และมีีความเสี่่�ยงต่่อการผิิดหวััง ในขณะที่่�ความ
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สััมพัันธ์์กัับสััตว์์เลี้้�ยงนั้้�นเรีียบง่่ายและปลอดภััยกว่่า ความรัักที่่�ได้้รัับกลัับคืืนมาเป็็นความรัักที่่�ไม่่มีีสััมพัันธ์์กัับสััตว์์เลี้้�ยงนั้้�นเรีียบง่่ายและปลอดภััยกว่่า ความรัักที่่�ได้้รัับกลัับคืืนมาเป็็นความรัักที่่�ไม่่มีี

ข้้อจำำ�กััด ทำำ�ให้้ผู้้�คนเริ่่�มสร้้างกำำ�แพงล้้อมรอบตนเอง แยกตััวออกจากสัังคมมนุุษย์์ และเลืือกที่่�จะข้้อจำำ�กััด ทำำ�ให้้ผู้้�คนเริ่่�มสร้้างกำำ�แพงล้้อมรอบตนเอง แยกตััวออกจากสัังคมมนุุษย์์ และเลืือกที่่�จะ

จำำ�กััดวงสัังคมให้้อยู่่�เพีียงแค่่ภายในพื้้�นที่่�ส่่วนตััวกัับสััตว์์เลี้้�ยงเท่่านั้้�นจำำ�กััดวงสัังคมให้้อยู่่�เพีียงแค่่ภายในพื้้�นที่่�ส่่วนตััวกัับสััตว์์เลี้้�ยงเท่่านั้้�น

ปรากฏการณ์์นี้้�ชี้้�ให้้เห็็นว่่า ความเหงาได้้สร้้างข้้อผููกมััดทางเศรษฐกิิจที่่�ผู้้�บริิโภคยากจะปฏิิเสธ และปรากฏการณ์์นี้้�ชี้้�ให้้เห็็นว่่า ความเหงาได้้สร้้างข้้อผููกมััดทางเศรษฐกิิจที่่�ผู้้�บริิโภคยากจะปฏิิเสธ และ

กลายเป็็นเคร่ื่�องมืือที่่�บริิโภคนิิยมนำำ�มาใช้้ดึึงดููดเม็็ดเงิินอย่่างต่่อเนื่่�อง การเติิบโตของเศรษฐกิิจกลายเป็็นเคร่ื่�องมืือที่่�บริิโภคนิิยมนำำ�มาใช้้ดึึงดููดเม็็ดเงิินอย่่างต่่อเนื่่�อง การเติิบโตของเศรษฐกิิจ

สััตว์์เลี้้�ยงภายใต้้ร่่มเงาของความโดดเดี่่�ยวในเมืืองใหญ่จึึงเป็็นภาพสะท้้อนอัันเด่่นชััดของสัังคมที่่�สััตว์์เลี้้�ยงภายใต้้ร่่มเงาของความโดดเดี่่�ยวในเมืืองใหญ่จึึงเป็็นภาพสะท้้อนอัันเด่่นชััดของสัังคมที่่�

ขาดแคลนความอบอุ่่�น เป็็นเครื่่�องเตืือนใจว่่ายิ่่�งเมืืองขยายตััวและพััฒนาไปไกลมากเท่่าใด มนุุษย์์ก็็ขาดแคลนความอบอุ่่�น เป็็นเครื่่�องเตืือนใจว่่ายิ่่�งเมืืองขยายตััวและพััฒนาไปไกลมากเท่่าใด มนุุษย์์ก็็

ยิ่่�งโหยหาความสััมพัันธ์์ที่่�บริิสุุทธิ์์�มากขึ้้�นเท่่านั้้�นยิ่่�งโหยหาความสััมพัันธ์์ที่่�บริิสุุทธิ์์�มากขึ้้�นเท่่านั้้�น

 Solo Economy × Pet Economy : คนโสด + เหงา = ตลาดที่่�โตเร็็วที่่�สุุด Solo Economy × Pet Economy : คนโสด + เหงา = ตลาดที่่�โตเร็็วที่่�สุุด

นอกเหนืือจากความเหงาที่่�ต้้องอาศััยอยู่่�ในสัังคมเมืืองใหญ่่ที่่�ต้้องเร่่งรีีบ การแข่่งขัันสููง และความนอกเหนืือจากความเหงาที่่�ต้้องอาศััยอยู่่�ในสัังคมเมืืองใหญ่่ที่่�ต้้องเร่่งรีีบ การแข่่งขัันสููง และความ

สััมพัันธ์์ระหว่่างบุุคคลที่่�ห่่างเหิินแล้้ว ปััจจััยความเหงาอีีกด้้านคืือการขยายตััวของกลุ่่�มประชากรที่่�สััมพัันธ์์ระหว่่างบุุคคลที่่�ห่่างเหิินแล้้ว ปััจจััยความเหงาอีีกด้้านคืือการขยายตััวของกลุ่่�มประชากรที่่�

เลืือกใช้้ชีีวิิตอยู่่�คนเดีียว ไม่่ว่่าจะเป็็นกลุ่่�มคนหนุ่่�มสาวที่่�รัักอิิสระ กลุ่่�มวััยทำำ�งานที่่�ครองโสด หรืือแม้้เลืือกใช้้ชีีวิิตอยู่่�คนเดีียว ไม่่ว่่าจะเป็็นกลุ่่�มคนหนุ่่�มสาวที่่�รัักอิิสระ กลุ่่�มวััยทำำ�งานที่่�ครองโสด หรืือแม้้

กระทั่่�งกลุ่่�มผู้้�สููงอายุุที่่�ต้้องใช้้ชีีวิิตตามลำำ�พััง หรืือ Solo Economyกระทั่่�งกลุ่่�มผู้้�สููงอายุุที่่�ต้้องใช้้ชีีวิิตตามลำำ�พััง หรืือ Solo Economy

การผสานตััวของ Solo Economy และ Pet Economy กำำ�ลังก่่อเกิิดเป็็นปรากฏการณ์์ทางการผสานตััวของ Solo Economy และ Pet Economy กำำ�ลังก่่อเกิิดเป็็นปรากฏการณ์์ทาง

สัังคมและพฤติิกรรมผู้้�บริิโภคที่่�นัักการตลาดทั่่�วโลกต่่างจัับตามอง ด้้วยปััจจััยหลักจากโครงสร้างสัังคมและพฤติิกรรมผู้้�บริิโภคที่่�นัักการตลาดทั่่�วโลกต่่างจัับตามอง ด้้วยปััจจััยหลักจากโครงสร้าง

ประชากรที่่�เปลี่่�ยนแปลงไป กล่่าวคืือจำำ�นวนครััวเรืือนแบบคนเดีียวหรืือคนโสดที่่�เพิ่่�มสููงขึ้้�นอย่่างประชากรที่่�เปลี่่�ยนแปลงไป กล่่าวคืือจำำ�นวนครััวเรืือนแบบคนเดีียวหรืือคนโสดที่่�เพิ่่�มสููงขึ้้�นอย่่าง

ต่่อเน่ื่�อง ไม่่ว่่าจะเป็็นเพราะการเลืือกที่่�จะไม่่แต่่งงาน การหย่่าร้้าง หรืือการย้้ายถิ่่�นฐานเพื่่�อทำำ�งานต่่อเน่ื่�อง ไม่่ว่่าจะเป็็นเพราะการเลืือกที่่�จะไม่่แต่่งงาน การหย่่าร้้าง หรืือการย้้ายถิ่่�นฐานเพื่่�อทำำ�งาน

เพีียงลำำ�พััง ล้้วนสร้้างกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�มีีกำำ�ลัังซื้้�อสููงแต่่มีีความต้้องการทางอารมณ์์ที่่�ยัังไม่่ได้้รัับการเพีียงลำำ�พััง ล้้วนสร้้างกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�มีีกำำ�ลัังซื้้�อสููงแต่่มีีความต้้องการทางอารมณ์์ที่่�ยัังไม่่ได้้รัับการ

ตอบสนองจากการใช้้ชีีวิิตตามลำำ�พััง ความเหงาและความว้้าเหว่่ในชีีวิิตประจำำ�วัันจึึงกลายเป็็นตอบสนองจากการใช้้ชีีวิิตตามลำำ�พััง ความเหงาและความว้้าเหว่่ในชีีวิิตประจำำ�วัันจึึงกลายเป็็น

ตััวแปรสำำ�คััญที่่�ผลัักดัันให้้กลุ่่�มคนโสดเหล่่านี้้�แสวงหาความรััก ความผููกพััน และความอบอุ่่�นผ่่านตััวแปรสำำ�คััญที่่�ผลัักดัันให้้กลุ่่�มคนโสดเหล่่านี้้�แสวงหาความรััก ความผููกพััน และความอบอุ่่�นผ่่าน

สััตว์์เลี้้�ยง ซึ่่�งไม่่ใช่่เพีียงแค่่การมีีสิ่่�งมีีชีีวิิตมาอาศััยอยู่่�ร่่วมบ้้านเท่่านั้้�น แต่่คืือการสร้างความสััมพัันธ์์สััตว์์เลี้้�ยง ซึ่่�งไม่่ใช่่เพีียงแค่่การมีีสิ่่�งมีีชีีวิิตมาอาศััยอยู่่�ร่่วมบ้้านเท่่านั้้�น แต่่คืือการสร้างความสััมพัันธ์์

เชิิงสััญลัักษณ์์ที่่�ทดแทนความสััมพัันธ์์ระหว่่างมนุุษย์์ด้้วยกัันเชิิงสััญลัักษณ์์ที่่�ทดแทนความสััมพัันธ์์ระหว่่างมนุุษย์์ด้้วยกััน
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ในมิิติิของการใช้้ชีีวิิตประจำำ�วััน คนโสดมัักมีีเวลาว่่างนอกเหนืือจากเวลางานที่่�ต้้องอยู่่�บ้้านตามในมิิติิของการใช้้ชีีวิิตประจำำ�วััน คนโสดมัักมีีเวลาว่่างนอกเหนืือจากเวลางานที่่�ต้้องอยู่่�บ้้านตาม

ลำำ�พัังเป็็นเวลานาน การมีีสััตว์์เลี้้�ยงจึึงกลายเป็็นกิิจกรรมเติิมเต็็มช่่องว่่างเหล่่านั้้�น ผู้้�เลี้้�ยงจึึงยิินดีีลำำ�พัังเป็็นเวลานาน การมีีสััตว์์เลี้้�ยงจึึงกลายเป็็นกิิจกรรมเติิมเต็็มช่่องว่่างเหล่่านั้้�น ผู้้�เลี้้�ยงจึึงยิินดีี

จ่่ายค่่าบริิการอย่่างคาเฟ่่สำำ�หรัับสััตว์์เลี้้�ยงที่่�สามารถพาสุุนััขหรืือแมวเข้้าไปนั่่�งเล่่น รัับเค้้กวัันเกิิดจ่่ายค่่าบริิการอย่่างคาเฟ่่สำำ�หรัับสััตว์์เลี้้�ยงที่่�สามารถพาสุุนััขหรืือแมวเข้้าไปนั่่�งเล่่น รัับเค้้กวัันเกิิด

สำำ�หรัับสััตว์์เลี้้�ยง การจััดปาร์์ตี้้� themed ตามฤดููกาล หรืือแม้้แต่่การพาสััตว์์เลี้้�ยงไปท่่องเที่่�ยวต่่างสำำ�หรัับสััตว์์เลี้้�ยง การจััดปาร์์ตี้้� themed ตามฤดููกาล หรืือแม้้แต่่การพาสััตว์์เลี้้�ยงไปท่่องเที่่�ยวต่่าง

จัังหวััดกัับทััวร์์ที่่�ออกแบบสำำ�หรัับนัักเดิินทางที่่�มีีสััตว์์เลี้้�ยงโดยเฉพาะ โรงแรมและสายการบิินหลายจัังหวััดกัับทััวร์์ที่่�ออกแบบสำำ�หรัับนัักเดิินทางที่่�มีีสััตว์์เลี้้�ยงโดยเฉพาะ โรงแรมและสายการบิินหลาย

แห่่งจึึงเริ่่�มปรัับนโยบายเพื่่�อรองรัับกลุ่่�มนี้้� ไม่่ใช่่เพราะใจดีี แต่่เพราะเห็็นว่่าคนโสดที่่�มีีสััตว์์เลี้้�ยงเป็็นแห่่งจึึงเริ่่�มปรัับนโยบายเพื่่�อรองรัับกลุ่่�มนี้้� ไม่่ใช่่เพราะใจดีี แต่่เพราะเห็็นว่่าคนโสดที่่�มีีสััตว์์เลี้้�ยงเป็็น

ตลาดที่่�มีีรายได้้สููงและยอมจ่่ายเพื่่�อความสะดวกสบายโดยไม่่ต้้องขออนุุญาติิหรืือประนีีประนอมตลาดที่่�มีีรายได้้สููงและยอมจ่่ายเพื่่�อความสะดวกสบายโดยไม่่ต้้องขออนุุญาติิหรืือประนีีประนอม

กัับใครกัับใคร

โซเชีียลมีีเดีียมีีบทบาทเร่่งปฏิิกิิริิยานี้้�ให้้รุุนแรงยิ่่�งขึ้้�น เมื่่�อคนโสดไม่่สามารถแชร์์ความสำำ�เร็็จหรืือโซเชีียลมีีเดีียมีีบทบาทเร่่งปฏิิกิิริิยานี้้�ให้้รุุนแรงยิ่่�งขึ้้�น เมื่่�อคนโสดไม่่สามารถแชร์์ความสำำ�เร็็จหรืือ

ความอ่่อนแอของชีีวิิตให้้คู่่�ครองหรืือเพื่่�อนสนิิทได้้ การโพสต์์ภาพหรืือคลิิปสััตว์์เลี้้�ยงจึึงกลายเป็็นความอ่่อนแอของชีีวิิตให้้คู่่�ครองหรืือเพื่่�อนสนิิทได้้ การโพสต์์ภาพหรืือคลิิปสััตว์์เลี้้�ยงจึึงกลายเป็็น

เครื่่�องมืือสื่่�อสารทางอารมณ์์ที่่�ปลอดภััยและได้้รัับการตอบรัับที่่�ดีีจากสัังคมออนไลน์์ ยิ่่�งสััตว์์เลี้้�ยงเครื่่�องมืือสื่่�อสารทางอารมณ์์ที่่�ปลอดภััยและได้้รัับการตอบรัับที่่�ดีีจากสัังคมออนไลน์์ ยิ่่�งสััตว์์เลี้้�ยง

น่่ารัักหรืือมีีพฤติิกรรมขบขััน ผู้้�เลี้้�ยงก็็ยิ่่�งได้้รัับยอดไลก์์และคอมเมนต์์ที่่�เปรีียบเสมืือนการเติิมเต็็มน่่ารัักหรืือมีีพฤติิกรรมขบขััน ผู้้�เลี้้�ยงก็็ยิ่่�งได้้รัับยอดไลก์์และคอมเมนต์์ที่่�เปรีียบเสมืือนการเติิมเต็็ม

ความต้้องการการยอมรัับ การสร้้างตััวละครหรืือบุุคลิิกให้้สััตว์์เลี้้�ยง เช่่น การตั้้�งชื่่�อเล่่น การแต่่งตััวความต้้องการการยอมรัับ การสร้้างตััวละครหรืือบุุคลิิกให้้สััตว์์เลี้้�ยง เช่่น การตั้้�งชื่่�อเล่่น การแต่่งตััว

ตามแฟชั่่�น หรืือการสร้้างสตอรี่่�ในมุุมมองของสััตว์์เลี้้�ยง ทำำ�ให้้เกิิดคอนเทนต์์ไวรััลที่่�ดึึงดููดผู้้�ติดตามตามแฟชั่่�น หรืือการสร้้างสตอรี่่�ในมุุมมองของสััตว์์เลี้้�ยง ทำำ�ให้้เกิิดคอนเทนต์์ไวรััลที่่�ดึึงดููดผู้้�ติดตาม

จำำ�นวนมาก และเมื่่�อฐานแฟนคลัับแน่่นพอ การเปลี่่�ยนผ่่านสู่่�การสร้างแบรนด์์สิินค้้าสำำ�หรัับสััตว์์จำำ�นวนมาก และเมื่่�อฐานแฟนคลัับแน่่นพอ การเปลี่่�ยนผ่่านสู่่�การสร้างแบรนด์์สิินค้้าสำำ�หรัับสััตว์์

เลี้้�ยงหรืือการรัับรีีวิิวสิินค้้าก็็เกิิดขึ้�นได้้โดยธรรมชาติิ นี่่�คืือรููปแบบธุุรกิิจที่่�นัักการตลาดเรีียกว่่าการเลี้้�ยงหรืือการรัับรีีวิิวสิินค้้าก็็เกิิดขึ้�นได้้โดยธรรมชาติิ นี่่�คืือรููปแบบธุุรกิิจที่่�นัักการตลาดเรีียกว่่าการ

สร้้าง “เพทฟลููเอนเซอร์์” ซึ่่�งสร้้างรายได้้หลัักล้้านต่่อเดืือนโดยที่่�ต้้นทุุนแทบไม่่ต่่างจากการเลี้้�ยงสร้้าง “เพทฟลููเอนเซอร์์” ซึ่่�งสร้้างรายได้้หลัักล้้านต่่อเดืือนโดยที่่�ต้้นทุุนแทบไม่่ต่่างจากการเลี้้�ยง

สััตว์์ตามปกติิสััตว์์ตามปกติิ

การตลาดแบบดั้้�งเดิิมที่่�แบ่่งกลุ่่�มผู้้�บริิโภคด้้วยอายุุหรืือรายได้้เพีียงอย่่างเดีียวเริ่่�มใช้้ไม่่ได้้กัับ Solo การตลาดแบบดั้้�งเดิิมที่่�แบ่่งกลุ่่�มผู้้�บริิโภคด้้วยอายุุหรืือรายได้้เพีียงอย่่างเดีียวเริ่่�มใช้้ไม่่ได้้กัับ Solo 

Economy × Pet Economy เพราะแกนหลัักคืืออารมณ์์ความรู้้�สึึกของความเหงาที่่�ถููกเปลี่่�ยนEconomy × Pet Economy เพราะแกนหลัักคืืออารมณ์์ความรู้้�สึึกของความเหงาที่่�ถููกเปลี่่�ยน

เป็็นความรัักผ่่านสััตว์์ ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ตอบโจทย์์ต้้องไม่่ใช่่แค่่ของใช้้ แต่่ต้้องเป็็นเรื่่�องราวของการดููแล เป็็นความรัักผ่่านสััตว์์ ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ตอบโจทย์์ต้้องไม่่ใช่่แค่่ของใช้้ แต่่ต้้องเป็็นเรื่่�องราวของการดููแล 

การปรนนิิบััติิ และการแสดงออกถึึงตััวตนของผู้้�เลี้้�ยง ตััวอย่่างชััดเจนคืือบริิการทำำ�อาหารสดส่งถึึงการปรนนิิบััติิ และการแสดงออกถึึงตััวตนของผู้้�เลี้้�ยง ตััวอย่่างชััดเจนคืือบริิการทำำ�อาหารสดส่งถึึง

บ้้านสำำ�หรัับสััตว์์เลี้้�ยงที่่�มีีเมนููหมุนเวีียนตามฤดููกาล เสมืือนการสั่่�งอาหารเดลิิเวอรี่่�ที่่�คนโสดสั่่�งให้้บ้้านสำำ�หรัับสััตว์์เลี้้�ยงที่่�มีีเมนููหมุนเวีียนตามฤดููกาล เสมืือนการสั่่�งอาหารเดลิิเวอรี่่�ที่่�คนโสดสั่่�งให้้

ตััวเอง แต่่กลัับรู้้�สึึกมีีคุุณค่่ามากกว่่าเมื่่�อเป็็นการสั่่�งให้้เพื่่�อนขนปุุย การออกแบบที่่�พัักอาศััยก็็ปรัับตััวเอง แต่่กลัับรู้้�สึึกมีีคุุณค่่ามากกว่่าเมื่่�อเป็็นการสั่่�งให้้เพื่่�อนขนปุุย การออกแบบที่่�พัักอาศััยก็็ปรัับ

ตััวเช่่นกััน คอนโดมิิเนีียมรุ่่�นใหม่หลายโครงการติิดตั้้�งห้้องอาบน้ำำ��สัตว์์เลี้้�ยง พื้้�นที่่�วิ่่�งออกกำำ�ลังกายตััวเช่่นกััน คอนโดมิิเนีียมรุ่่�นใหม่หลายโครงการติิดตั้้�งห้้องอาบน้ำำ��สัตว์์เลี้้�ยง พื้้�นที่่�วิ่่�งออกกำำ�ลังกาย
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ปลอดภััย หรืือแม้้แต่่สระว่่ายน้ำำ��สำำ�หรัับสััตว์์ เพื่่�อดึึงดููดผู้้�ซื้้�อที่่�เป็็นคนโสดที่่�มีีกำำ�ลังซื้้�อสููง เพราะคนปลอดภััย หรืือแม้้แต่่สระว่่ายน้ำำ��สำำ�หรัับสััตว์์ เพื่่�อดึึงดููดผู้้�ซื้้�อที่่�เป็็นคนโสดที่่�มีีกำำ�ลังซื้้�อสููง เพราะคน

กลุ่่�มนี้้�เลืือกที่่�อยู่่�อาศััยจากความสุุขของสััตว์์เลี้้�ยงก่่อนความสะดวกของตััวเองเสีียอีีกกลุ่่�มนี้้�เลืือกที่่�อยู่่�อาศััยจากความสุุขของสััตว์์เลี้้�ยงก่่อนความสะดวกของตััวเองเสีียอีีก

การเติิบโตของตลาดนี้้�ไม่่มีีวี่่�แววจะชะลอตััวลง เพราะปััจจััยเรื่่�องความเหงาในสัังคมเมืืองกำำ�ลัังทวีีการเติิบโตของตลาดนี้้�ไม่่มีีวี่่�แววจะชะลอตััวลง เพราะปััจจััยเรื่่�องความเหงาในสัังคมเมืืองกำำ�ลัังทวีี

ความรุุนแรงขึ้้�นทุุกปีี ขณะที่่�อััตราการเกิิดของมนุุษย์์ลดลงและอายุุขััยของสััตว์์เลี้้�ยงก็็เพิ่่�มขึ้้�นด้้วยความรุุนแรงขึ้้�นทุุกปีี ขณะที่่�อััตราการเกิิดของมนุุษย์์ลดลงและอายุุขััยของสััตว์์เลี้้�ยงก็็เพิ่่�มขึ้้�นด้้วย

เทคโนโลยีีทางการแพทย์์ที่่�ดีีขึ้้�น ทำำ�ให้้ระยะเวลาในการเป็็นผู้้�บริิโภคของคนโสดแต่่ละรายยาวนานเทคโนโลยีีทางการแพทย์์ที่่�ดีีขึ้้�น ทำำ�ให้้ระยะเวลาในการเป็็นผู้้�บริิโภคของคนโสดแต่่ละรายยาวนาน

ขึ้้�น สััตว์์เลี้้�ยงตััวแรกที่่�รัับมาเลี้้�ยงตอนอายุุ 25 ปีี อาจอยู่่�ร่่วมกัันไปจนถึึงอายุุ 40 ปีีของเจ้้าของ ขึ้้�น สััตว์์เลี้้�ยงตััวแรกที่่�รัับมาเลี้้�ยงตอนอายุุ 25 ปีี อาจอยู่่�ร่่วมกัันไปจนถึึงอายุุ 40 ปีีของเจ้้าของ 

ซึ่่�งตลอด 15 ปีีนั้้�น รููปแบบการใช้้จ่่ายจะเปลี่่�ยนแปลงจากช่่วงวััยทำำ�งานตอนต้้นที่่�เน้้นสิินค้้าราคาซึ่่�งตลอด 15 ปีีนั้้�น รููปแบบการใช้้จ่่ายจะเปลี่่�ยนแปลงจากช่่วงวััยทำำ�งานตอนต้้นที่่�เน้้นสิินค้้าราคา

ประหยััดและบริิการพื้้�นฐาน ไปสู่่�ช่่วงวััยกลางคนที่่�ต้้องการความสะดวกสบาย การรัักษาพยาบาลประหยััดและบริิการพื้้�นฐาน ไปสู่่�ช่่วงวััยกลางคนที่่�ต้้องการความสะดวกสบาย การรัักษาพยาบาล

ชั้้�นสููง และบริิการที่่�ประหยััดเวลา นัักการตลาดที่่�มีีข้้อมููลเชิิงลึึกในช่่วงเปลี่่�ยนผ่่านนี้้�จะสามารถชั้้�นสููง และบริิการที่่�ประหยััดเวลา นัักการตลาดที่่�มีีข้้อมููลเชิิงลึึกในช่่วงเปลี่่�ยนผ่่านนี้้�จะสามารถ

ออกแบบผลิิตภััณฑ์์และกำำ�หนดราคาได้้อย่่างเหมาะสม เก็็บเกี่่�ยวรายได้้จากคนโสดกลุ่่�มเดิิมได้้ออกแบบผลิิตภััณฑ์์และกำำ�หนดราคาได้้อย่่างเหมาะสม เก็็บเกี่่�ยวรายได้้จากคนโสดกลุ่่�มเดิิมได้้

ยาวนานกว่่าสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคทั่่�วไปหลายเท่่ายาวนานกว่่าสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคทั่่�วไปหลายเท่่า

ปรากฏการณ์์นี้้�ทำำ�ให้้นัักการตลาดต้้องปรัับมุุมมองครั้้�งใหญ่่ เพราะพฤติิกรรมการใช้้จ่่ายของคนปรากฏการณ์์นี้้�ทำำ�ให้้นัักการตลาดต้้องปรัับมุุมมองครั้้�งใหญ่่ เพราะพฤติิกรรมการใช้้จ่่ายของคน

กลุ่่�มนี้้�จะไม่่ใช่่การซื้้�อของใช้้ทั่่�วไปสำำ�หรัับสััตว์์ แต่่คืือการลงทุุนเพื่่�อความสุุขและสุุขภาพจิิตของกลุ่่�มนี้้�จะไม่่ใช่่การซื้้�อของใช้้ทั่่�วไปสำำ�หรัับสััตว์์ แต่่คืือการลงทุุนเพื่่�อความสุุขและสุุขภาพจิิตของ

ตนเอง ซึ่่�งส่่งผลให้้ตลาดสิินค้้าและบริิการสำำ�หรัับสััตว์์เลี้้�ยงขยายตััวอย่่างก้้าวกระโดด ตั้้�งแต่่ตนเอง ซึ่่�งส่่งผลให้้ตลาดสิินค้้าและบริิการสำำ�หรัับสััตว์์เลี้้�ยงขยายตััวอย่่างก้้าวกระโดด ตั้้�งแต่่

โภชนาการอาหารพรีเมีียม อาหารออร์์แกนิิก หรืืออาหารที่่�ปรัับสููตรเฉพาะตามสายพัันธุ์์�และโภชนาการอาหารพรีเมีียม อาหารออร์์แกนิิก หรืืออาหารที่่�ปรัับสููตรเฉพาะตามสายพัันธุ์์�และ

ปััญหาสุุขภาพ ไปจนถึึงบริิการด้้านสุุขภาพที่่�ทััดเทีียมมนุุษย์์ เช่่น คลิินิิกสััตว์์เฉพาะทาง แผนกปััญหาสุุขภาพ ไปจนถึึงบริิการด้้านสุุขภาพที่่�ทััดเทีียมมนุุษย์์ เช่่น คลิินิิกสััตว์์เฉพาะทาง แผนก

กายภาพบำำ�บัด หรืือศููนย์์ดููแลผู้้�สููงวััยสำำ�หรัับสััตว์์ ทำำ�ให้้มููลค่่าต่่อหััวของสััตว์์เลี้้�ยงหนึ่่�งตััวสููงกว่่าค่่ากายภาพบำำ�บัด หรืือศููนย์์ดููแลผู้้�สููงวััยสำำ�หรัับสััตว์์ ทำำ�ให้้มููลค่่าต่่อหััวของสััตว์์เลี้้�ยงหนึ่่�งตััวสููงกว่่าค่่า

ใช้้จ่่ายเฉลี่่�ยของสมาชิิกในครอบครััวแบบดั้้�งเดิิมหลายเท่่าใช้้จ่่ายเฉลี่่�ยของสมาชิิกในครอบครััวแบบดั้้�งเดิิมหลายเท่่า

    Pet Economy การตลาดสายเปย์์Pet Economy การตลาดสายเปย์์

ด้้วยมููลค่่า 74,800 ล้้านบาทในปีี 2567 ประเทศไทยถููกจััดให้้เป็็นตลาดสััตว์์เลี้้�ยงที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดในด้้วยมููลค่่า 74,800 ล้้านบาทในปีี 2567 ประเทศไทยถููกจััดให้้เป็็นตลาดสััตว์์เลี้้�ยงที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดใน

ภููมิิภาคอาเซีียน ครองสััดส่่วนเกืือบครึ่่�งหนึ่่�งของมููลค่่าตลาดทั้้�งภููมิิภาค ตััวเลขนี้้�สอดคล้้องกัับภููมิิภาคอาเซีียน ครองสััดส่่วนเกืือบครึ่่�งหนึ่่�งของมููลค่่าตลาดทั้้�งภููมิิภาค ตััวเลขนี้้�สอดคล้้องกัับ

รายงานของ US Department of Agriculture (USDA) ที่่�ประเมิินมููลค่่าตลาดอาหารสััตว์์เลี้้�ยงรายงานของ US Department of Agriculture (USDA) ที่่�ประเมิินมููลค่่าตลาดอาหารสััตว์์เลี้้�ยง

ไทยในปีี 2567 ไว้้ที่่�ประมาณ 58,000 ล้้านบาท อััตราการเติิบโตดัังกล่่าวสููงกว่่าค่่าเฉลี่่�ยของไทยในปีี 2567 ไว้้ที่่�ประมาณ 58,000 ล้้านบาท อััตราการเติิบโตดัังกล่่าวสููงกว่่าค่่าเฉลี่่�ยของ


